NASTAVNI PLAN ZA PREDAVACE

MEDIJSKA I GRADANSKA PISMENOST NA
BALKANU

UvOoD PREDAVATI MIP NA BALKANU

POGLAVLJE1 STA JE MIP?

Nastavni dokument ,,Sta je MIP?«

POGLAVLJE2 PEDAGOSKI CILJEVI OBUKE

Nastavni dokument ,,Pedagoski ciljevi obuke*

POGLAVLJE3 INFORMACIJA I MEDIJI

Nastavni dokument ,,Informacija i mediji*

Dokument vezba 1: ,,Oblak re¢i®

Dokument vezba 2: ,,Pregled Stampe na pocetku sesije*
Dokument vezba 3: ,,Igra uloga na temu toku informacije*

POGLAVLJE4 MEDIJII GRADANSTVO

Nastavni dokument ,,Mediji i gradanstvo*



Dokument vezba 1: ,,Kako proveriti izvore*
Dokument vezba 2: ,,Kviz*

SESIJA 2 - NOVI MEDIJI

POGLAVLJE 5 OD TRADICIONALNIH DO NOVIH MEDIJA

Nastavni dokument ,,0d tradicionalnih do novih medija“
Dokument vezba 1: ,,Odeljenjska istraga*
Dokument vezba 2: ,, Trka za dezinformacijama“

POGLAVLJE 6 DIGITALNI MEDIJI: RIZICI I MOGUCNOSTI

Nastavni dokument ,,Digitalni mediji: rizici i moguénosti*
Dokument vezba 1: ,,Vase mesto na druStvenim mrezama*
Dokument vezba 2: ,,Zastiti svoje podatke*

TUMACENJE INFORMACIJE

SESIJA 3 - INFORMACIJA | DEZINFORMACIJA

POGLAVLJE 7 KRITICKI PRISTUP INFORMACIJI

Nastavni dokument ,,Kriti¢ki pristup informaciji¢
Dokument vezba 1: ,,Napraviti lestvicu dokaza*
Dokument vezba 2: ,,Primeniti pravilo SW*

POGLAVLJE 8 BORBA PROTIV LAZNIH VESTI

Nastavni dokument ,,Borba protiv laZnih vesti*
Dokument vezba 1: ,,Lazne vesti, da ili ne?*
Dokument vezba 2: ,,Napravi svoju laznu vest



SESIJA 4 - TUMACENJE RAZLICITIH MEDIJA

POGLAVLJE Y9 PRIKAZI NA EKRANU

Nastavni dokument ,,Prikazi na ekranu*
Dokument vezba 1: ,,Debata o filmu*
Dokument vezba 2: ,,Analiza TV dnevnika“

POGLAVLJE 10 SLIKA I RIZICI MANIPULACIJE SLIKOM

Nastavni dokument ,,Slika i rizici manipulacije slikom*
Dokument vezba 1: ,,Analiza slika*
Dokument vezba 2: ,,Napraviti pricu na osnovu slike*

POGLAVLJE 11 PRICE U KOLEKTIVNOM IMAGINARNOM NASLEPU BALKANA

Nastavni dokument ,,Pric¢e u kolektivnom imaginarnom nasledu Balkana*
Dokument vezba 1: ,,Prica kao proizvod saradnje*

Dokument vezba 2: ,,Svaka fotografija prica pricu*

Dokument vezba 3: ,,Nacionalni heroji*

GRADPANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 5 — GRADANSKE VREDNOSTI NA INTERNETU

POGLAVLJE 12 KAKO PREPOZNATI GOVOR MRZNJE NA INTERNETU

Nastavni dokument ,,Kako prepoznati govor mrZnje na internetu*
Dokument vezba 1: ,,Bezi¢ni telefon
Dokument vezba 2: ,,Analiza video materijala o teoriji zavere*



POGLAVLJE 13 GRADANSKA UPOTREBA MEDIJA

Nastavni dokument ,,Gradanska upotreba medija“
Dokument vezba 1: ,,Upoznaj gradanski medij*
Dokument vezba 2: ,,Vodenje drustvene kampanje na internetu

(13

POGLAVLJE 14 INTERNET GRADANSTVO

Nastavni dokument ,,Internet gradanstvo*
Dokument vezba 1: ,,Tabela dobrih onlajn praksi*
Dokument vezba 2: ,,Debata u pokretu*

SESIJA 6 — NAPRAVITI GRADANSKI MEDI1J (RADIO, MAGAZIN, VIDEO)

POGLAVLJE 15 VODITI RADIONICU ZA KREIRANJE MEDIJA

Nastavni dokument i vezba ,,Voditi radionicu za kreiranje medija*

POGLAVLJE 16 NAPRAVITI PODKAST

Nastavni dokument i vezba ,,Napraviti podkast*

POGLAVLJE 17 OSMISLITI ONLAJIJN MAGAZIN SA MLADIMA

Nastavni dokument i vezba ,,Osmisliti onlajn magazin sa mladima*“
Dodatni dokument: ,,Vodi¢ kroz Madmagz aplikaciju“

POGLAVLJE 18 POKRENUTI VIDEO PROJEKAT

Nastavni dokument i vezba ,,Pokrenuti video projekat“



DODATNA DOKUMENTA

Dodatni dokument 1: ,,Vodi¢ kroz Madmagz aplikaciju*

Dodatni dokument 2: ,,Onlajn vezbe za medijsku pismenost*

DOKUMENT 1 —STA JE MEDIJSKA PISMENOST?

uvoD PREDAVATI MEDIJSKU PISMENOST NA BALKANU

NIVO Srednji

STA JE MEDIJSKA PISMENOST?

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj I: Predavac¢ ume da definise medijsku i informacionu pismenost (MIP)

2. Cilj 2: Predavac je usvojio znacaj MIP

3. Cilj 3: Predavac viada razlicitim pristupima MIP

KLJUCNE TEME

ZNACAJ 1 1ZAZOVI MEDIJSKE I INFORMACIONE PISMENOSTI




Osnovni cilj medijske i informacione pismenosti je poznavanje i razumevanje medija i informacije u svrhu
javne rasprave i drustvene participacije.

MIP povezuje dva odvojena domena: vladanje informacijom naglasak stavlja na pristup informaciji, njenoj
evaluaciji i etickom kori$¢enju. Medijska pismenost naglasak stavlja na razumevanje uloge medija, evaluiranje
nacina na koji se te uloge izvrSavaju i racionalno koris¢enje medija kao nacina izrazavanja.

Na taj nacin predavaci:
e Valorizuju ulogu i funkcije medija u drustvu, kao i uslove u kojima mediji ispunjavaju te funkcije.
e Usvajaju i prenose alatke za kriticko ocenjivanje medijskih sadrzaja
e  Stvaraju, zajedno sa ciljanom publikom, kvalitetne medije.

Da bi se razumeo opsti znacaj MIP, treba podvuéi da su drustva koja vladaju medijima i informacijom, i
podrzavaju razvoj medijske slobode, nezavisnosti i pluralizma, obi¢no ona koja teze $to vecoj participaciji
gradana.

RAZLICITI PRISTUPI NASTAVI MIP

Predava¢ MIP na raspolaganju ima razliite pedagoske pristupe:

e U okviru pristupa ,,problematika — istraZivanje“ prepoznaju se problematika, implicitni stavovi
i verovanja; pojasnjavaju se ¢injenice i principi vezani za problematiku; organizuju i analiziraju
premise; tumaci se i reSava postavljeno pitanje; preduzimaju mere i ponovo razmatraju posledice i
rezultati svake etape. UCenik na taj nacin razvija kriticko misljenje. Ovaj pristup moze se koristiti za
analizu laZnih vesti ili teorija zavere.

e Studija sluéaja, kojom se dubinski ispituje jedna situacija ili dogadaj. Ovaj pristup sluzi kao
sistematska metoda za posmatranje dogadaja, prikupljanje podataka, analizu informacija i
saopStavanje rezultata.

e Saradnicko ucenje moze i¢i od obi¢nog rada u parovima do slozenijih oblika, kao $to su projektna
nastava, u¢enje metodom slagalice, uzajamno ispitivanje i uzajamno ucenje.

e Tekstualnom analizom uéenici uce kako se jezi¢ki kodovi i konvencije koriste za stvaranje posebnih
vidova predstavljanja koji ciljaju odredenu publiku (,,tehnic¢ki®, ,,simboli¢ki* i ,,narativni“ kodovi bilo
kog medijskog teksta).

e Kontekstualna analiza ima za cilj da pomogne ucenicima da se upoznaju sa temama kao $to su sistemi
rangiranja filmova, televizijskih sadrzaja i video igara, vlasni§tvo nad medijima, medijski
konglomerati, demokratija i sloboda izrazavanja.

e U okviru prepri¢avanja, u¢enici mogu na primer da prikupe niz postojec¢ih vizuelnih dokumenata o
zivotu jedne licnosti i da ih iskoriste kao polaziste za pripremu i izradu kratkometraznog
dokumentarnog filma o toj osobi.

e U okviru simulacija, uéenici mogu na primer da igraju ulogu televizijske ekipe koja priprema emisiju
za mlade. Rasprava sa uCenicima o njihovoj strategiji je deo nastavnog procesa.

e Na kraju, kreiranje sadrzaja pruza studentima priliku da uée otkrivanjem i kroz praktiéni rad.
Stvaranjem medijskih sadrzaja (audio, video i/ili za Stampu), ucenici otkrivaju sopstvenu kreativnost
i izrazavaju misljenja, ideje i perspektive.

PRAKTICNE VEZBE




Dokument 3 - Vezba 1: ,,Oblak reci“
Dokument 3 - Vezba 2: ,, Pregled Stampe *

ZA DALJE ISTRAZIVANIJE (izvori na engleskom jeziku)

1. https://www.youtube.com/watch?v=bOFxi4XDbLo Video , Sta je medijska pismenost? — profesor
Dejvid Bakingem *

2. https://en.unesco.org/themes/media-pluralism-and-diversity/media-information-literacy Medijska i
informaciona pismenost (UNESKO)

3. https://www.hrw.org/report/2015/07/15/difficult-profession/media-freedom-under-attack-western-
balkans Izvestaj NVO Human Rights Watch iz 2015.

4. https://rsf.org/en/ranking Svetska rang-lista slobode Stampe Reportera bez granica za 2020.

DOKUMENT 2 - PEDAGOSKI CILJEVI OBUKE

uvoD PREDAVATI MEDIJSKU PISMENOST NA BALKANU

NIVO Srednji

PEDAGOSKI CILJEVI OBUKE

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj I: Predavac zna da definise medijsku pismenost
2. Cilj 2: Predavac je usvojio vestine koje ucenici treba da savladaju

3. Cilj 3: Predavac je usvojio vestine kojima on/ona treba da viada kako bi polaznicima predavao MIP
u najboljim uslovima

KLJUCNE TEME

DEFINICIJA MEDIJSKE PISMENOSTI



https://www.youtube.com/watch?v=b0Fxi4XDbLo
https://en.unesco.org/themes/media-pluralism-and-diversity/media-information-literacy
https://www.hrw.org/report/2015/07/15/difficult-profession/media-freedom-under-attack-western-balkans
https://www.hrw.org/report/2015/07/15/difficult-profession/media-freedom-under-attack-western-balkans
https://rsf.org/en/ranking

Prema definiciji koju je potvrdio UNESKO, medijska pismenost ima za cilj da svakog gradanina
u€ini aktivnim, samostalnim i kriticnim prema svakom dokumentu ili medijskom iskazu koji
mu je namenjen ili ¢iji je korisnik. Ova disciplina se odnosi na sve Stampane, audiovizuelne ili
elektronske medije, bez obzira na njihovu tehnolosku formu (Stampa, radio, film, TV, internet mediji,
drustvene mreze, digitalne platforme). Ona nije ogranicena ni na jedan medijski zanr 1 pokriva celu
lepezu komunikacija, bilo da se one odnose na informacije, polemiku, zabavu ili drustvo.

UNESKO smatra da medijska pismenost treba da omoguc¢i svakom gradaninu da ovlada jezikom
medija i da se osposobi za tumacenje, izrazavanje i komuniciranje putem medija. U tom smislu,
medijska pismenost priprema pojedince da budu odgovorni gradani, sposobni da doprinesu razvoju
demokratskog drustva.

Cini se, takode, da je medijska pismenost usko povezana sa gradanskim obrazovanjem. Na¢in na koji
mladi, budu¢i gradani, koriste medije velikim delom odreduje njihov odnos prema drustvu, slobodi
izrazavanja i kulturi. Zato medijska pismenost omogucava da preispitamo stereotipe, diskursne
zamke, predrasude ili interpetacije poruka. U konacnici, cilj ove discipline je da podstakne predavace
i mlade na bogat razvoj klju¢nih vestina za razumevanje savremenih izazova i njihovo pozicioniranje
kao aktivnih, kriti¢nih, kreativnih i solidarnih gradana.

Mozda su upravo ucenici oni koji najbolje definiSu medijsku pismenost. Razred koji je korisnik MIP
programa u srednjoj $koli ,,Pjer De Kuberten“ u Francuskoj je ovako rezimirao nau¢eno: ,,Zivimo u
drustvu u kojem se svet tumaci momentalno, a Cesto i pogresno. Sve se dogada brzo, ponekad i previse
brzo. Zbog brzine Sirenja drustvenih mreza, produbljuje se jaz izmedu tradicionalnih medija i
stanovnistva. Mi mladi, koji smo stalno konektovani na internet, najcesce prvi dobijemo informaciju
a zatim je i prenosimo dalje. Zato moramo da naucimo kako da desifrujemo medije i informacije.
Upravo nama je potrebna medijska pismenost.

PEDAGOSKI CILJEVI MEDIJSKE PISMENOSTI

Vestine koje mladi treba da steknu

UNESKO je definisao 6 klju¢nih vestina koje svaka mlada osoba treba da stekne kroz obuku o
medijskoj pismenosti:

Razumevanje novinarskog posla i funkcionisanja medija

Pronalazenja pouzdane informacija i identifikacija izvora

Razvoj kritickog duha i sposobnost analize informacije

Zastita od laznih vesti, teorija zavera i govora mrznje

Razumna i odgovorna upotreba digitalnih alata

© o~ 0w D P

Razumevanje drustvenih izazova kako bi se donele prosvetljene demokratske odluke.

Vestine koje predavaci treba da steknu

Obuka za predavace o medijskoj pismenosti ima slede¢e pedagoske ciljeve:




1. Razumevanje da MIP omoguéava gradanima da postanu aktivniji, samostalniji i kriti¢niji u
odnosu na medije i ostale forme komunikacije kojima su izloZeni.

1. Razumevanje kako MIP omogucava preispitivanje stereotipa, diskursnih zamki, predrasuda
ili interpretacije poruka.

2. Usvajanje Cinjenice da MIP moZe podsta¢i mlade iz razli¢itih sredina da shvate savremene
izazove 1 omoguciti im da se pozicioniraju kao aktivni, kriti¢ni, kreativni i solidarni gradani.

3. Razumevanje razvoja medijske scene, ovladavanje nacinom razgovora o medijima sa mladim
ljudima i razvoja njihove svesti o odgovornoj i prosvetljenoj upotrebi ,,novih medija®.

4. Sticanje neophodnih pedagoskih znanja za primenu MIP (smernice, klju¢ni koncepti i razvoj
discipline) uz posebno prilagodavanje mladoj publici.

5. Razvoj obavezujuc¢ih prakticnih aktivnosti, karakteristicnih za MIP, u cilju lakseg sticanja
vestina kod mladih i izrada veZzbi korisnih za razvijanje gradanskog izraza (poput medijskih
kampanja na internetu)

ZA DALJE ISTRAZIVANJE

https://en.unesco.org/themes/media-and-information-literacy/gapmil/about: UNESCO’ s Global
Alliance for Partnerships on Media and Information Literacy



https://en.unesco.org/themes/media-and-information-literacy/gapmil/about

DOKUMENT 3 — INFORMACIJA | MEDIJI
MODUL 1 |SVET MEDIJA

SESIJA 1 Funkcije i sredstva informisanja

NIVO Lak

INFORMACIJA | MEDI1JI

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj I: Predavac ume da definise pojmove ,,mediji“ i ,,informacija *
2. Cilj 2: Predavac ume da objasni tri tipa informisanja

3. Cilj 3: Predavac poznaje tok informacije

KLJUCNE TEME

DEFINICIJE

1/ Mediji su materijalna sredstva masovnog prenosa informacija, poput Stampe, radija, interneta ili
televizije.

UmnozZavanje i diverzifikacija na¢ina informisanja

Nakon Drugog svetskog rata, informacija se zguSnjava i sredstva informisanja se umnozavaju: domacinstva se
opremaju televizijom, radio-stanice su sve brojnije i pojavljuju se brojni ¢asopisi. Tada se pojavljuje izraz
,,masovni‘ mediji. Tada informacije postaju dostupnije i raznovrsnije nego pre, a razvoj tog fenomena traje do
danas$njeg digitalnog doba koje je korenito promenilo na¢ine informisanja.

Promena odnosa prema informaciji

Umnozavanje i diversifikacija nacina informisanja menja i na§ odnos prema informisanju, narocito od pojave
interneta pocetkom devedesetih godina. Kao istinska demokratska protivteza, mediji tada postaju neophodni u
zivotu gradana. Tokom predizbornih kampanja, naprimer, ali i cele godine, mediji su osnovni izvor prenosa
predloga, rasprava i programa politickih predstavnika i funkcionera.

Osim toga, razvoj medijske ponude, naroito interneta, doprineo je Sirenju teorija zavera, ekstremistickih
ideologija i drugih ideja i stavova do tada marginalnih, ili bar manje vidljivih u javnom mnjenju, a koje su od
tada dostupnije §iroj publici.

Ali medije ¢ini i jedna manje primetna Strukturna i stru¢na dimenzija. Oni predstavljaju sistem koji je
organizovan ekonomski (finansiranje, novinarske plate) i druStveno (§to podrazumeva poznavanje novinarskog
zanimanja, praksi, obicaja, kao i obrazovanje).




2/ U kriticCkom pristupu medijskoj pismenosti, informacijom se smatra prenesena ¢injenica, koja potice
od utvrdenih, proverenih i potvrdenih izvora. Tome se moze pridodati objasnjenje ili tumacenje Cinjenice
kroz drustvenu, kulturnu ili politicku kontekstualizaciju. Osim toga, informacija mora da ispuni tri
kriterijuma:

1.

Da bude od javnog znacaja: Da bi se smatrala informacijom u medijskom i drustvenom smislu,
¢injenica mora da bude od javnog znacaja. Ako se radi na primer o prisustvu obi¢nog gradanina na
fudbalskoj utakmici, ta informacija nece biti od znacaja svim ostalim gradanima.

Da bude egzaktna: Informacija mora da se tie ¢injenice, da bude egzaktna. Na istom primeru, to
znaci da rezultat utakmice ili povreda igraca na terenu predstavljaju zasebne informacije jer se radi o
vidljivim ¢injenicama, ¢inovima ili rezultatima. Nasuprot tome, glasine o prelasku igraca u drugi klub
ili mogu¢i zaostreni odnosi unutar tima ne smatraju se jo$ uvek informacijama.

Da bude proverena i proverljiva: Da bi potvrdila status informacije, ¢injenica mora da bude
proverena i proverljiva. Drugim re¢ima, paznja se ovde usmerava na pojam dokaza koji potvrduje
¢injenicu.

KAKO MEDIJI SAOPSTAVAJU INFORMACIJU

U stampi se informacija navodi na tri nacina i putem razli¢itih novinskih rodova:

1.

Analize: Novinar analizira ¢injenice, ras¢lanjuje informaciju i daje odgovor ¢itaocu na pitanja ,,kako*
i,,zasto*. Ovaj tip pisanja koristi se za analizu, istrazivanje, dosije i intervju.

Komentari: Radi se o slobodnijem vidu pisanja u kome novinar tumaci i pokusava da desifruje
¢injenice poigravajuc¢i se humorom, izlazu¢i svoje misljenje ili sud. Ovaj tip pisanja koristi se za
kolumnu, osvrt, stav redakcije, karikaturu ili kritiku.

Informativni tekstovi: U pitanju je veoma narativan novinarski stil u kome novinar detaljno izlaze i
pripoveda Cinjenice. Ovaj tip pisanja koristi se za blic vest, depesu, hroniku, izvestaj, reportazu ili
Clanak.

TOK INFORMACIJE

Tok informacije prati sledece faze:

Eal N N

Cinjenica

Dojava (novinar prima obavestenje od izvora)

Provera (nekoliko novinara na terenu ispituje organizacije, pojedince i ustanove kojih se tema tice).
Medij moze da sazove sastanak redakcije. Glavni urednik okuplja urednike rubrika i $alje novinare
na teren kako bi obradili temu iz razli¢itih uglova: osobine, hipoteze, prethodne okolnosti, reportaze,
pripovest o dnevnim dogadajima...

Tokom pisanja, novinar pise ¢lanak ili komentar, urednici ¢itaju i ispravljaju tekst, dodaju legende
ispod fotografija...

Kada je informacija potvrdena, pristupa se objavljivanju. Objavljuje se u formi blic vesti, upozorenja
ili depese, u zavisnosti od vaznosti.

Upamtiti: Imati ekskluzivnu vest znaéi prvi objaviti informaciju. Drugi mediji mogu da je preuzmu ali moraju
da naznace izvor.




PRAKTICNE VEZBE

Dokument 3 Vezba I : ,,Oblak reci*
Dokument 3 Vezba 2: ,, Pregled Stampe *
Dokument 3 Vezba 3: ,,Igranje uloga na temu toka informacije

ZA DALJE ISTRAZIVANIJE (izvori na engleskom jeziku)

1. https://www.youtube.com/watch?v=HjnclEhy960 ,, Kako mediji uticu na mlade “ Konferencija Tedx o
rodu i medijskom predstavljanju
2. https://www.youtube.com/watch?v=f-17MbjEws4 Video ,, Popularni i Skolski izvori “



https://www.youtube.com/watch?v=HjnclEhy960
https://www.youtube.com/watch?v=f-17MbjEws4

DOKUMENT 3 VEZBA 1
MODUL 1: SVET MEDIJA

Poglavlje 3 ,,Informacija i medi

VEZBA 1 OBLAK RECI — Upoznati se sa svetom medija

POGLAVLJE  Nastavni dokument 3 — ,,Informacija i mediji (LINK)

TRAJANJE 30 minuta
VEZBE

MATERIJAL Tabla, olovke i/ili markeri

PREZENTACIJA VEZBE

Oblak reci je grupna vezba u kojoj mladi od reci ,,mediji* napisane na tabli pokazuju i udruzuju svoje
poznavanje medijskog pejzaza.
Kroz ovu vezbu, predavaci predstavljaju na jasan i organizovan nacin glavne aktere medu balkanskim medijama
i podvlace razlike medu njima.

Ova vezba je za predavace i prilika da se upoznaju sa medijskom praksom ciljne grupe (koje medije koriste?
gde se informi$u?) i da usmere tok radionice u zavisnosti od njihovih praksi i misljenja. Od polaznika se trazi i
da argumentuju odgovore ili se podsticu da daju svoje misljenje kako bi se produbile odredene teme.

TOK VEZBE

1. Napisati re¢ ,,mediji* na vizuelnoj podlozi i zabeleZiti imena ili vrste medija (televizija, radio, Stampa,
drustvene mreze) koje nabroje ucesnici.
2. Podeliti nabrojane medije uéesnicima, prema vrsti medija.

3. Napraviti razliku izmedu privatnih i javnih medija.

4. Razlikovati tradicionalne i drustvene medije: veéina udesnika najceS¢e koristi drustvene mreze
(Instagram/SnapChat/Facebook), na kojima se ili dobrovoljno informiSu ili jednostavno provode
vreme. Tako ¢e tokom ove veZzbe ucesnici spontano ili predavac postaviti pitanje mesta drustvenih
mreza u medijskom pejzazu. To je prilika da se uvedu teme masovnog Sirenja informacija na internetu
i moguceg manipulisanja informacijom do koga mogu da dovedu drustvene mreze. Tada treba takode
podsetiti da drustvene mreze nemaju redakciju ni novinare i da svi mi proizvodimo i $irimo informacije
iako nismo struénjaci. Valja dakle pozvati ucesnike na oprez jer bilo ko moze da se izrazi na ovim
mrezama.




PRILAGOPAVANJE VEZBE BALKANSKOM KONTEKSTU

Za ovu vezbu, pozvati se na tematski dokument ,, Nezavisni mediji “ u odeljku ,,informisati se“ naseg
nastavnog sajta (LINK). Predavac na raspolaganju ima i glavne referentne medije koji ¢ine medijski
pejzaz Balkana.

DOKUMENT 3 VEZBA 2
MODUL 1: SVET MEDIJA
POGLAVLJE: ,Informacija i mediji*

VEZBA PREGLED STAMPE na pocetku sesije

POGLAVLJE Nastavni dokument 3 - ,Informacija i mediji“ (LINK)

TRAJANJE 30 minuta
VEZBE

MATERIJAL Nije potreban

PREZENTACIJA VEZBE




Za pocetak radionice na primer, moze biti zanimljivo da se od uCesnika zatrazi da izloze
skorasnju informaciju ili dogadaj koji je ostavio utisak na njih, $to moze biti zatim biti
predmet zajedniCke diskusije.

Koristec¢i se konkretnim i aktuelnim primerima, pregled S§tampe na pocetku sesije je dobra
vezba za primenijivanje ciljeva radionice i viSestruko je korisna.

Zahvaljujuci ovoj vezbi:

- Ojacavaju se razmena i zajedni¢ko vodenje radionice, ucesSc¢e i zalaganje polaznika
tako $to se pozivaju da se se izraze o aktuelnim temama.

- Usvajaju se ili ponovo koriste teorijski pojmovi prethodno nauceni kroz aktuelnosti
(podsetiti na definiciju informacije, razliku izmedu informacije i misljenja, da je vazno biti
oprezan sa prirodom izbora, podsetiti na prirodni refleks zbog koga Eesto prednost dajemo
senzacionalnoj i/ili nama bliskoj informaciji).

- Dobija se uvid u medijsku praksu mladih i njihov odnos prema informisanju. Cesto
se dode do zakljucka da su im glavni izvor infomisanja drustvene mreze (uglavhom navode
SnapChat i Instagram). Ova veZzba moze da se iskoristi kao prilika da se u€esnici podstaknu
da se informiSu i putem drugih izvora na kojima su aktuelnosti predstavljene na drugadiji,
temeljniji nacin, kao $to su na primer sajtovi za proveravanje informacija koje mozemo pratiti
na nekim drustvenim mrezama.

TOK VEZBE

—

Svaki u€enik ima 5 minuta da na svom telefonu pronade informaciju ili dogadaj o
kome su izvestavali mediji i koji je ostavio utisak na njega

Svaki u€enik izlaZe tu informaciju ispred grupe

Ucenik otkriva izvor informacije (Gde je prvi put naiSao na tu informaciju?)

Njegovo zanimanje za tu informaciju (Zasto ju je upamtio?)

Predavac/predavacica kontekstualizuje informaciju

oD

PRILAGODAVANJE VEZBE BALKANSKOM KONTEKSTU

Za ovu vezbu, pozvati se na dokumenta ,Infox“ u odeljku ,Informisati se“ naSeg nastavnog
sajta. Predavac¢ ¢e tamo naci konkretne primere laznih informacija u koje su poverovali i
koje su preneli gradani na Balkanu.




DOKUMENT 3 VEZBA 3
MODUL 1: SVET MEDIJA
Poglavlje 3 ,, Informacija i mediji*

VEZBA 1 IGRA ULOGA NA TEMU TOKA INFORMACIJE

POGLAVLJE Nastavni dokument 3 — ,,Informacija i mediji“ (LINK)

TRAJANJE 30 minuta
VEZBE

MATERIJAL  Nije potreban




PREZENTACIJA VEZBE

U okviru igre uloga na temu toka informacije, ucesnici glume aktere koji ucestvuju u stvaranju
informacije:
- aktere, svedoke, novinare, redaktore i voditelje-tehnicare.

Cilj je da se ucesnici upute u poteskoce vernog i objektivnog prenosenja ¢injenice, naro€ito kada se
oslanja na svedocanstva.

Ciljevi:
- Pomo¢i mladima da shvate, materijalizuju i prepoznaju aktere toka informacije.
- Dati priliku ucesnicima da se stave na mesto medijskih aktera (igra wuloga)

Ucesnike treba prvo podeliti u 5 grupa. Svaka grupa igra odredenu ulogu u toku informacija i tako
predstavlja etape opisane u delu nastavnog dokumenta 3 posveéenom toku informacije.

Kako bi se vezba izvela ispravno, grupe ne smeju da stupe u kontakt pre interakcija i razgovora
predvidenih u vezbi (idealno bi bilo da ucesnici izadu iz prostorije et i da ulaze po grupama).

TOK VEZBE




1. Zapocetak, prva grupa treba da izmisli dogadaj od javnog znacaja. Na primer, saobracajna
nesreca u koju je ukljucena li¢nost iz sveta politike, protest radnika nakon zatvaranja fabrike
ili hapsenje poznate li¢nosti (muzicke zvezde ili poznatog glumca). Nakon konsultacije, koju
ne smeju da ¢uju ostale grupe, prva grupa pantomimom/glumom/crteZom docarava dati
dogadayj, ali samo pred drugom grupom.

2. Samo druga grupa, ¢iji ¢lanovi igraju svedoke, prisustvuje prikazivanju dogadaja, koji
glumi prva grupa, i o tome obavestavaju medije.

3. Tada na scenu stupa tre¢a grupa, to jest novinari : njeni ¢lanovi sluSaju svedocanstva
svedoka (druge grupe) i proveravaju informaciju i ukrsStaju svedocanstva intervjuima
zasnovanim na principu koji novinari nazivaju ,,5W* (When=Kada ? Where=Gde ?Who=Ko
? What=Sta ? Why=Zasto ?).

4. Cetvrta grupa, to jest redaktori (od potetka udaljeni od ostalih) prikuplja izvestaje sa
intervjua i piSe blic vest (kratak ¢lanak koji predstavlja sintezu i sazima dogadaj odgovarajuci
na,,SW*).

5. Tablic vest se prosleduje ¢lanovima pete grupe (voditeljima i tehni¢arima) koji emituju
informaciju onakvu kakvu su je primili, putem audio ili video snimka ili na primer
simuliraju¢i TV dnevnik.

Ove Cetiri grupe zaduzene za tok informacije (od svedoka do emitovanja) imace osetljiv zadatak da
prenesu §to potpuniju i §to neutralniju informaciju. Sa druge strane, i nameran neuspeh vezbe moze
da bude zanimljiv ako na primer zatraZite od jednog od svedoka da slaze o onome §to je video ili da
izmisli zaveru o dogadaju.

6. Brzaizvedba vezbe ¢e pruziti priliku da se postave sledeca pitanja:

- Da li je informacija verno preneta? Da li je informacija koju je objavila poslednja grupa priblizna
¢injenicama?

- Koje su poteskoce svojstvene svakoj etapi/funkciji?

- Koji su presudni faktori/manevarski prostor u obradi informacije za svaku grupu?

PRILAGODPAVANJE VEZBE BALKANSKOM KONTEKSTU

Za ovu vezbu, pozvati se na tematska dokumenta ,, Infox u odeljku ,, Informisati se“ nastavnog sajta. Tako ce
predavac raspolagati primerima slucajeva u kojima je informacija izvrnuta u toku informacije.




DOKUMENT 4 — MEDIJI I GRADANSTVO

MODUL 1 }SVET MEDIJA

SESIJA1 Funkcije i sredstva informisanja

NIVO Lak

MEDIJI | DEMOKRATIJA

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj I: Predavac ume da definise slobodu izrazavanja i slobodu Stampe, kao i njihovu ulogu u
demokratskom drustvu.

2. Cilj 2: Predavac zna da predstavi principe novinarske etike

3. Cilj 3: Predavac ume da objasni ucenicima znacaj novinara u drustvu u kome predstavljaju protivtezu
viasti i prijavijuju, po potrebi, zloupotrebu moci od strane vlasti.

KLJUCNE TEME

SLOBODA IZRAZAVANJA I SLOBODA STAMPE

e Sloboda izrazavanja je pravo na slobodno izrazavanje misljenja.

Sloboda izrazavanja daje pravo svakome da slobodno razmislja i izrazava svoje stavove ali ima i svoja
ogranicenja: ne sme se klevetati, vredati, pozivati na mrznju prema odredenoj grupi zbog njene vere, boje koze
ili seksualnosti, podsticati terorizam i ratne zlo¢ine.

e Sloboda Stampe je odraz slobode izrazavanja i jam¢i dostupnost neophodnih informacija kako bi
gradani mogli slobodno da razviju stav.

Uloga novina je da pouce Citaoce i da pokrenu rasprave medu gradanima. Zbog toga se novinari moraju
pridrzavati odredenih pravila. Mogu da govore o svim temama, ali samo putem proverenih informacija.

U nekim zemljama, sloboda Stampe moZze biti ugroZena, novinari spreceni da izvestavaju o odredenim
dogadajima ili da kritikuju vlast. Svake godine, NVO Reporteri bez granica objavljuje svetsku rang-listu

slobode Stampe.

ETIKA NOVINARSTVA



https://rsf.org/fr/donnees-classement

Novinarstvo je domen koji se sastoji u tome da se kvalitetna informacija pronade, proveri, smesti u
kontekst, klasifikuje, uobli¢i, komentarise i objavi; novinarstvo ne treba meSati sa komunikacijom.

Obavljanje novinarske profesije: Potreba da se informacija ili ekskluzivna vest hitno objavi ne sme
da prevagne nad ozbiljno§¢u istraZzivanja i proverom izvora. Za novinara, dobri uslovi rada su oni koji
mu omoguéavaju da slobodno obavlja svoje profesionalne zadatke (istraga, istrazivanja,
fotografisanje, snimanje slike i zvuka, itd.), da ima pristup svim izvorima informisanja o ¢injenicama
koje uslovljavaju javni Zivot i da mu je zajamcena zastita izvora.

Minhenska deklaracija o pravima i duZnostima novinara, koju je 1971. sastavio skup evropskih
sindikata novinara, daje smernice za eti¢ko novinarstve. Prema ovoj deklaraciji, svaki ozbiljan
novinar:

postuje ljudsko dostojanstvo i pretpostavku nevinosti;

za temelj novinarske delatnosti ima kriticki duh, istinoljubivost, egzaktnost, integritet, pravicnost,
nepristrasnost;

neosnovanu optuzbu, nameru da se naskodi, izvrtanje dokumenata, ¢injenica i slika, laz, manipulisanje,
cenzuru i autocenzuru, neproveravanje ¢injenica smatra teSkim profesionalnim zastranjenjem;

veoma pazljivo razmatra informacije pre objavljivanja, bez obzira na njihov izvor;

ima pravo, a ujedno i duznost, na ispravku informacija koje objavljuje i brzo ispravlja svaku objavljenu
informaciju koja se ispostavi netaénom;

brani slobodu izrazavanja, mi§ljenja, informisanja, komentara i kriti¢ku slobodu;

odbija da dobije informacije na neposten i potkupljiv nacin;

ne prima novac u javnoj sluzbi, instituciji ili privatnoj firmi gde bi njegovo svojstvo novinara,
uticajnost i veze mogli biti iskoristeni.

PRAKTICNE VEZBE

Dokument 4 Vezba 1: ,, Proveravanje izvora“
Dokument 4 Vezba 2: ,,Kviz*“
Dokument 4 Vezba 3: ,,Od usta do usta“

ZA DALJE ISTRAZIVANJE (izvori na engleskom jeziku)

1.
2.

https://rsf.org/fr/donnees-classement Svetska rang-lista slobode Stampe (Reporteri bez granica)
https://graphism.fr/wp-content/uploads/2017/03/charter-of-munich-english.pdf Minhenska
deklaracija o pravima i duznostima novinara, usvojena 1971.



https://rsf.org/fr/donnees-classement
https://graphism.fr/wp-content/uploads/2017/03/charter-of-munich-english.pdf

DOKUMENT 4 VEZBA 1
MODUL 1: SVET MEDIJA

sradanstvo*

VEZBA 1 KAKO PROVERITI IZVORE?

POGLAVLJE Nastavni dokument 4 — ,,Mediji i gradanstvo* (LINK)

TRAJANJE 30 minuta
VEZBE

MATERIJAL  Jedan ili vise racunara sa pristupom internetu ili, u krajnjem slucaju, jedan pametni
telefon na maksimum 2 ucenika

PREZENTACIJA VEZBE

Ciljevi:
- Dati priliku uc¢esnicima da primene novinarski postupak proveravanja €injenica.
- Oceniti kvalitet i relevantnost informacije.

- Razmisliti o poteskoci dobijanja jasne informacije o odredenim temama.

Ucenici ¢e biti podeljeni u grupe i zadatak ¢e im biti da na racunaru provere nekoliko informacija. U
tom slucaju predavac treba da pripremi nekoliko tema o kojima unapred zna da li su objavljene
informacije istinite ili ne, ali je cilj da ih u€esnici sami pronadu.

Mogu se proveravati razli¢iti tipovi informacija, od najjednostavnije — kao $to su datum nekog
dogadaja, tekst zakona ili tok fudbalskog meca — do najkomplikovanije. Na primer, ukoliko zelimo
da utvrdimo broj nezaposlenih na Kosovu, moramo da odredimo definiciju nezaposlenosti (koja nije
ista u svim ustanovama).

Cilj vezbe je da se ucesnicima poveri uloga ,,istrazivac¢a®, ,,mini-novinara“ i da se podstaknu na stalan
oprez na internetu.

TOK VEZBE




1. Predavac na internetu ili drustvenim mrezama prikuplja desetak informacija (shodno broju
mladih), kako laznih vesti (demantovanih nakon objavljivanja) ili tacnih informacija koje se
mogu lako proveriti. Predavaé i sam unapred proverava informaciju i priprema ispravku.

2. Polaznici, podeljeni u grupe od dvoje ili troje, izvlace 2 ili 3 informacije na slepo
3. Dodeliti grupama uéesnika racunare i nekoliko informacija za proveravanje.
4. Podsetiti ih na postupak proveravanja informacija:

- Na kakvom smo sajtu pronasli informaciju? (proveriti na sajtu u ,,pravni podaci ili u
odeljku ,,0 nama“

- Dali se radi o medunarodnom informativnom sajtu, humoristicnom sajtu, politickom
blogu?

- Ko je autor informacije? Politi¢ar, novinar, stru¢njak, gradanin, anoniman autor? (Istraziti
tu osobu)

- Kaoji je njegov cilj?

- Dali zeli da nas zaplasi, informise, da manipuli$e nama, da nas ubedi?

- Odakle dolazi informacija i na kojim se izvorima/dokazima zasniva?

- Kog datuma je objavljena?

- Dali je informacija objavljena i na drugim sajtovima?

- Mozemo li da je ukrstimo, to jest da je pronademo u drugim medijima?

5. Grupna prezentacija postupka proveravanja informacija, utisci ostalih grupa o prezentaciji,
ispravke od strane predavaca.

PRILAGOPAVANJE VEZBE BALKANSKOM KONTEKSTU

Za ovu vezbu, pozvati se na tematska dokumenta ,, Nezavisni mediji ““ nastavnog sajta. Tamo ée predavac imati
pristup brojnim informacijama koje treba proveriti kako bi pripremio vezbu.




DOKUMENT 4 VEZBA 2
MODUL 1: SVET MEDIJA

sradanstvo*

VEZBA 2 KVIZ

POGLAVLJE Nastavni dokument 4 — ,,Mediji i gradanstvo* (LINK)

TRAJANJE 30 minuta
VEZBE

MATERIJAL PowerPoint, projektor, bela tabla ili ekran

PREZENTACIJA VEZBE

Opis:
Kviz je alatka za u€enje kroz igru, a ne ocenjivanje. Vezba treba da bude barem delimi¢no propracena

jednostavnim i pristupa¢nim pitanjima kako bi se ucesnici uverili u svoju sposobnost da se prihvate
ove teme 1 kako bi se podstakli na ucesce.

Putem ove vezbe, mogu da pristupe konceptu laznih vesti sa prakti¢ne strane a zatim i da ga teorijski
definiSu, i samim tim mu kriticki pristupe.

Ova vezba takode sluzi da se uCesnici iznenade u brzopletim zakljuc¢cima o odredenoj informaciji ili
slici.

Konkretnije, ova vezba omogucava da se otvore sva vrsta pitanja u vezi sa kritickim pristupom
medijskoj pismenosti.
Ciljevi:

- Podstaknuti usmeno izrazavanje, dijalog, argumentovanje i potkrepiti teorijski deo radionice kroz
prakti¢nu i kognitivnu vezbu

- Stvoriti timsku dinamiku putem timskog duha

- Omogucditi da se vesto uvedu teorijske informacije o svetu medija (sloboda Stampe, vazni istorijski
datumi, itd.).




TOK VEZBE

1/ Predavac sprema petnaestak pitanja (slajd sa pitanjima propracen slajdom sa odgovorima)
2/ Predavac deli u€esnike u dve grupe po 4 ili 5 osoba

3/ Pitanja imaju vise ponudenih odgovora, a svaka grupa treba kolektivno da odgovori izborom
jednog medu vise ponudenih odgovora.

4/ Za svaki odgovor, predavac trazi od tima da opravda svoj izbor kratkim usmenim odgovorom

5/ Predavac otkriva tatan odgovor. Zatim belezi poene za svaku ekipu (ponoviti za svako pitanje i
racunati 1 poen za svaki tatan odgovor)

Idealno bi bilo da sami napravite kviz u vezi sa datim temama. Kao inspiraciju a i da pokazete
ucesnicima kako se odvijaju kvizovi, mozete da iskoristite internet sajtove kao S§to su
»quipoquiz.com® koji nudi razli¢ite kategorije (u ovom slucaju je prikladna kategorija ,,nauka ili
fikcija“) i zabavne kvizove.

Primer pitanja:

Po vaSem misljenju, na kom se mestu na svetskoj rang-listi slobode medija za 2020. godinu nalazi
Srbija?

A 2.
B. 20.
c. 71
D. 93.

Odgovor: D (Srbija se nalazi na 93. mestu na svetskoj rang-listi slobode medija za 2020. godinu.
Srbija je 1 dalje Cesto opasna zemlja za novinare i u njoj se lazne vesti veoma brzo §ire. Vec€ina istraga
o napadima na novinare je na mrtvoj tacki ili se vode kao hladni slucajevi.)

PRILAGODPAVANJE VEZBE BALKANSKOM KONTEKSTU

Za ovu vezbu, pozvati se na tematska dokumenta ,, Infox “ u rubrici ,, Informisati se “ nastavnog sajta.
Tamo ¢e predavac imati pristup brojnim laznim informacijama kako bi pripremio vezbu.




DOKUMENT 5 - OD TRADICIONALNIH DO NOVIH MEDIJA

MODUL 1 }SVET MEDIJA

SESIJA 2 Novi mediji

NIVO Srednji

OD TRADICIONALNIH DO NOVIH MEDIJA

PEDAGOSKI CILJEVI

Cilj 1: Razlikovati tradicionalne od novih medija
Cilj 2: Razumeti kako drustveni mediji menjanju medijsku scenu

Cilj 3: Poznavati rizike i moguénosti ,,gradanskog novinarstva”

KLJUCNE TEME

Tradicionalni mediji

Tradicionalni mediji su osnovani prije interneta; to su radio, televizija i Stampa. Od devedesetih
godina proSlog veka i pocetka digitalne ere, promenio se nalin ,.konzumiranja/distribucije
informacija“ i tradicionalni mediji su primorani da prilagode svoj sadrzaj kako bi zadrzali publiku i
preziveli. Zato su Stampa, radio i televizija obnovili svoje strukture i predlazu internet verzije, kao 1
verzije prilagodene pametnim telefonima ili tabletima. Uprkos novom nacinu informisanja, moramo
da primetimo da tradicionalni mediji zadrzavaju isti cilj: podeliti istu informaciju Siroj javnosti u
isto vreme. Na primaocu informacije je da obrati posebnu paznju na ono $to mu je upuceno, ili da to
ne Cini.

Glavna prednost ovih tradicionalnih i istorijskin medija, koji se odlikuju profesionalnim
novinarstvom i odredenom rigidno$¢u po pitanju formata (uredivacka ogranic¢enja, periodi¢nost) lezi
u njihovoj reputaciji. Oni se i danas smatraju pouzdanim izvorom informacija, posebno kada je u
pitanju obavestavanje o aktuelnostima preko druStvenih mreza.




Drustveni mediji

Pocev od 2004, pojavljuju se novi medijski akteri koji predstavljaju konkurenciju tradicionalnim
medijima: to su drustveni mediji (novi mediji). Radi se o digitalnim platformama ¢ijom sadrZinom
upravljaju korisnici i gde se prednost daje principu interakcije izmedu internet korisnika. Ova logika
saradnje je karakteristina za 2.0: internet korisnici, koji su nekada bili ¢itaoci internet stranica,
postaju njihovi akteri. Neki od najznacajnijih drustvenih medija danasnjice su: Facebook, Youtube,
Instagram, Twitter, Pinterest, Snapchat i Linkedin.

Drustveni mediji, koji postaju jedan od glavnih izvora informisanja javnosti, a posebno mladih, imaju
specificne karakteristike koje duboko transformisu medijski prostor.
Ove platforme podsticu interakciju: sada se informacije osmi$ljavaju tako da budu komentarisane
na drustvenim mreZzama, posebno na Twitteru, koji podstice razmjenu ideja i razmisljanje.
Drustveni mediji imaju i mo¢ momentalne reakcije. U danasnje vreme, alati kao §to je ,,LiveTweet™
omogucavaju korisniku da prati neki dogadaj direktno iako mu ne prisustvuje. Korisnici su obavesteni
0 desavanjima pre vecernjeg TV dnevnika.
Drustveni mediji su takode uniStili monopol proizvodnje informacija koji su nekada drzali
tradicionalni mediji. Zahvaljujuci platformama poput Facebook-a, svi mogu da prate dogadaje i dau
narednoj sekundi o njima svakog obaveste. Ova praksa je dovela do nastanka ,,gradanskog
novinarstva®“, koji svakog korisnika drustvenih mreza pretvara u potencijalnog proizvodaca
informacije.

Informisanje u digitanom dobu: rizici i moguénosti

Pojava novih digitalnih oblika informisanja (internet vesti, blogovi, Wikipedia, YouTube, drustvene
mreze 1 sl.) podsti¢e Siri pristup znanju, slobodu izrazavanja i uceS¢e gradana. Danas se
prime¢uje da istovremeno postojanje Stampanih, audiovizuelnih i1 internet medija u razli¢itim
formama omogucava Siri pristup informacijama i nastanak kulture ucestvovanja, u kojoj se gradani
ne zadovoljavaju obi¢nim prijemom informacija, ve¢ aktivno doprinose njihovoj produkciji i
distribuciji.

Najvedi rizik ovakve nove medijske je dezinformacija. Naime, masovna upotreba druStvenih mreza
povlaci razmisljanje o istinitosti informacije. Koliko je neki pojedinac kredibilan za izjasnjavanje o
datoj temi? Postoji li opasnost da to doprinese konfuziji izazvanoj problemom laznih vesti i da
dodatno oteza razdvajanje istine od lazi na internetu? U tom pogledu, ,,klasi¢no* novinarstvo ostaje
jednako pouzdano kao ranije. Ono i dalje ima prioritetan zadatak da vr$i odabir, analizu i tumacenje
informacije.

PRAKTICNE VEZBE

Dokument 5 - Vezba 1: , Istrazivacki razred, grupna novinarska istraga“
Dokument 5 - Vezba 2: ,,Trka za dezinformacijama*

ZA DALJE ISTRAZIVANJE




English for Media Literacy - University of Pennsylvania
What is social media ? - Link

DOKUMENT 5 VEZBA 1
MODUL 1: SVET MEDIJA

Poglavlje 5: Od tradicionalnih do novih medija

VEZBA 1 »Odeljenjska istraga“: grupno novinarsko istraZivanje

POGLAVLJE Nastavni dokument 5 — Od tradicionalnih do novih medija (LINK)

TRAJANJE 1 prepodne ili popodne
VEZBE

MATERIJAL  Jedan ili viSe pametnih telefona, jedna prostorija, unapred pripremljena svedocanstva
(tekstualna, zvucéna), pristup internetu

PREZENTACIJA VEZBE

,Odeljenjska istraga® je igra koja pomaze mladim ucesnicima da razumeju proizvodnju
informacije.

Radi se konkretno o imerzivnom novinarskom istrazivanju tokom kog se mladi stavljaju na mesto
novinara.

Ciljevi:
- Razumeti osnove novinarske profesije kao i oStrinu koju moraju da pokazu profesionalni
novinari da bi se uverili u validnost informacija koje prenose.
- Postati svestan vaznosti kritickog duha prema informaciji.
- Sa vise lakoce pristupiti proveravanju izvora, nakon §to je jedan deo novinarskog posla u
ovom domenu ve¢ uraden prilikom vezbe.

Na kraju se mladi naviknu da preduzimaju ove korake, koji brzo prelaze u refleks. Na taj nacin
zaobilaze zamku dezinformisanja.

Osim §to podstice timski duh, hvatanje belezaka, rad na sintezi i usmeno izlaganje, ova vezba nastoji
da pokaze kako profesionalni novinari prebiraju informacije pre nego $to ih objave.

TOK VEZBE



https://www.coursera.org/learn/media
https://www.coursera.org/lecture/media/what-is-social-media-4nHbO

Ova imerzivna novinarska istraga se odvija u nekoliko etapa:

1.

2.

Mladi imaju dva sata da prikupe svedocanstva i dokumenta

Ta svedocanstva i dokumenta su unapred napisali ili snimili predavac i njegovi ,,saucesnici*
(¢lanovi nastavnog tima, profesori, ¢lanovi udruzenja...)

Svedocanstva i dokumenta se ticu istog dogadaja (na primer: misteriozni nestanak dva lavica
u zooloskom vrtu) ali dolaze iz razli€itih izvora (na primer: upravnik zooloskog vrta, vlasnik
kafi¢a prekoputa zooloskog vrta...)

Mladi onda ukrstaju dokumenta kako bi pokusali da shvate redosled dogadaja, pa ispituju
svedoke (uzivo ili mejlom)

Odmah zatim snimaju reportazu u kojoj svaki ¢lan glumi svedoka i odgovara novinaru dok
ga drugi snima pametnim telefonom ili kamerom.

Nakon toga, video snimke mogu postaviti na platformu koju odaberu kako bi uputili vr$njake
u ovu problematiku (i kako bi vr$njaci ocenili kvalitet njihovog rada!)

PRILAGODPAVANJE VEZBE BALKANSKOM KONTEKSTU

Za ovu vezbu, pozvati se na tematski dokument ,, Nezavisni mediji“ u kome je objasnjen medunarodni kontekst
i sve vece redovnije ucesce balkanskih zemalja u Sirenju laznih vesti.




DOKUMENT 5 VEZBA 2
MODUL 1: SVET MEDIJA

Poglavlje 5: Od tradicionalnih do novih medija

VEZBA 2 Trka za dezinformacijama

POGLAVLJE Nastavni dokument 5 — Od tradicionalnih do novih medija (LINK)

TRAJANJE 15 minuta
VEZBE

MATERIJAL | Jedan pametni telefon po grupi

PREZENTACIJA VEZBE

Ciljevi:
- Ispitati njihovu sposobnost da brzo provere sumnjivu informaciju.
- ldentifikovati informacije koje treba proveriti
- Upoznati se sa etapama proveravanja informacije ili izvora

Trka za dezinformacijama je stimulativna vezba jer se radi o igri brzine u kojoj se mladi takmice
izmedu sebe.

Lako izvodljiva, daje im uvid u jednostavnost primene mera za proveravanje informacije.

TOK VEZBE

1. Podelite ucesnike u grupe od troje do Cetvoro.

2. Zatrazite ucesnicima da izlistaju svoj njuzfid na drustvenim mrezama dok ne nadu
informaciju koju treba proveriti.

3. Zatim zatrazite od njih da prodiskutuju o merama koje treba preduzeti

4. Potom odlucite koji je najbrzi nacin da provere informaciju

PRILAGODPAVANJE VEZBE BALKANSKOM KONTEKSTU

Za ovu vezbu, pozvati se na tematski dokument ,, Nezavisni mediji“ koji objasnjava pojavu laznih vesti u svetu
i nudi lepezu nezavisnih medija.




DOKUMENT 6 - DIGITALNI MEDIJI: RIZICI I MOGUCNOSTI

MODUL 1 | MEDIJSKI PROSTOR

SESIJA 2 Novi mediji

NIVO Tezi

DIGITALNI MEDIJI: RIZICI I MOGUCNOSTI

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Identifikovati rizike i mogucnosti upotrebe interneta kod mladih
2. Cilj 2: Razumeti uticaj algoritama na nacin surfovanja po internetu

3. Cilj 3: Razumeti ulogu medijske pismenosti za upoznavanje mladih sa dobrim praksama na internetu
i sa internet gradanstvom

KLJUCNE TEME

Moguénosti i rizici na internetu za mlade

Pored zabave, internet i mobilni telefon nude nove oblike socijalizacije, razmene i pristupa znanju
koji su neophodni danasnjoj deci i adolescentima. Ove nove tehnologije predstavljaju sjajnu
mogucnost za poboljsanje kvaliteta zivota mladih u celom svetu i samo jednim klikom ¢ine dostupnim
neograni¢ena saznanja u svim vaznim oblastima njihovog zZivota (obrazovanje, zdravlje, kultura...).
Medutim, digitalni napredak ima i svoje posledice. Virtuelna revolucija je donela opasnosti i rizike,
sli¢ne onima iz stvarnog sveta, sa kojima se mladi korisnici interneta moraju suocavati.

UNESKO je identifikovao i napravio klasifikaciju internet rizika za mlade. Radi se najpre o
izlozenosti pedofilskim sadrzajima, govoru mrznje i laznim vestima. Ti rizici su takode vezani za
neadekvatne reklame, trgovinske prevare ili zloupotrebu li¢nih podataka.




Obrazovanje je najbolji odgovor na ove pretnje koje vrebaju najmlade korisnike interneta kada se
nadu u digitalnom svetu. Medijska pismenost omogucava roditeljima i nastavnicima da mladima
prenesu dobre prakse koje pruzaju bezbednost na internetu.

U pitanju je dobro upravljanje svojim digitalnim identitetom na internetu, kroz podeSavanja na
druStvenim mrezama ili zaStitu licnih podataka. Upoznavanje sa internet gradanstvom je vazno:
postovanje privatnosti drugih, razmisljanje pre objavljivanja nekog sadrzaja, postovanje prava svojih
drugova/drugarica na sliku... To su osnovna pravila za sprecavanje prestupa poput uznemiravanja na
internetu.

Upoznavanje mladih sa filter mehurima

Digitalne platforme kao $to su Google i Facebook koriste algoritme kako bi nam predlagale sadrzaje
u skladu sa naSim korisni¢kim interesovanjima, odnosno prethodnim interakcijama (klikovima,
lajkovima, trgovinom, istorijom pregleda). Algoritmi omogucavaju firmama iz digitalne branse da
nam ponude personalizovano surfovanje, tako §to predvidaju nasa ocekivanja. Kada su u pitanju
internet giganti, oni teze da u komercijalne svrhe uti¢u na nase ponasanje.

Uticaj algoritama nije nimalo bezopasan. On nas, kao Korisnike interneta i potrosace, suoCava sa
problemom filter mehura, posebno najmlade. Rec je o ,,Stanju u kojem se nalazi internet korisnik
kada su informacije kojima pristupa rezultat personalizacije za koju on ne zna*. Termin filter
mehur* aludira na izolovanost koju taj mehanizam stvara: svaki korisnik interneta pristupa razli¢itoj
i jedinstvenoj verziji interneta. Time rizikuje da ostane zatvoren u ograni¢enom digitalnom prostoru
u kojem se smenjuju uvek iste vrste sadrzaja. Ovo algoritamsko zatvaranje osiromasuje izvore
informacija, dovodi do opadanja paznje i narusava kriticki duh. Korisnik je time liSen otvorenosti
koju internet teoretski obecava i nema vise priliku da sagleda razlicite ideje i misljenja, Sto je sustina
intelektualnog razvoja.

Zato medijska pismenost treba da upozna gradanina sa mogucim opasnostima algoritamske
zarobljenosti. Razumevanje ovog mehanizma je vazna etapa za oslobadanje i obogacivanje
sopstvenih izvora. To je najvazniji uslov da internet bude na visini pocetnog obe¢anja emancipacije i
slobode.

PRAKTICNE VEZBE

Dokument 6 - Vezba 1: ,, MINI KVIZ ,,Vase mesto na drustvenim mrezama
Dokument 6 - Vezba 2: ,, Zastiti svoje podatke *

ZA DALJE ISTRAZIVANJE

e _How to help young learners stay safe on the internet*: link
e A Chilling Case Study Shows What’s Wrong with the Internet Today - link



https://www.britishcouncil.org/voices-magazine/how-help-young-learners-stay-safe-internet
http://www.openculture.com/2018/08/this-is-your-kids-brains-on-internet-algorithms.html

DOKUMENT 6 VEZBA 1
MODUL 1: SVET MEDIJA

Poglavlje 6 ,,Digitalni mediji: rizici i mogucnosti*

VEZBA 1 MINI-KVIZ ,,VaSe mesto na druStvenim mreZama*

POGLAVLJE  Nastavni dokument 6 — ,,Digitalni mediji: rizici i moguénosti* (LINK)

TRAJANJE 30 minuta
VEZBE

MATERIJAL Projektor ili tabla

PREZENTACIJA VEZBE




Opis:

Mini-kviz je je alatka za ucenje kroz igru, a ne ocenjivanje. Vezba treba da bude barem delimi¢no
propracena jednostavnim i pristupac¢nim pitanjima kako bi se ucesnici uverili u svoju sposobnost da
se prihvate ove teme i kako bi se podstakli na ucesce.

Mini-kviz ,, Vase mesto na drustvenim mrezama * je ludi€ka i grupna vezba u kojoj mladi odgovaraju
na pitanja o rizicima vezanim za svakodnevno kori$¢enje drustvenih mreza.

Kroz ovu vezbu ucesnici mogu da:
- Razumeju osetljivost internet korisnika (pogotovo najmladih) i navika koje treba da usvoje
da bi drustvene mreze koristili u najboljim uslovima.
- Da imaju uvid o znanjima mladih na ovu temu i da usmere tok radionice u zavisnosti od
njihovih praksi i stavova. Mladima se trazi da detaljnije objasne ili argumentuju odgovore ili
se podsti¢u da daju svoje misljenje da bi produbili odredene teme.

Ciljevi:
- Omoguditi ucenicima da obavljaju svoju gradansku ulogu u drustvu informacije i
komunikacije
- Od njih napraviti aktivne, prosvetljene i odgovorne ,,sajber-gradane*.
- Nauciti mlade da odgovorno koriste digitalne alatke

TOK VEZBE




1. Predavac priprema mini-kviz uz pomo¢ spiska pitanja i odgovora ispod. (Predava¢ moze da
smisli i dodatna pitanja/odgovore uz pomo¢ nastavnog dokumenta 6)

2. Predavac deli ucesnike u grupe od 4 do 5 osoba
3. Svaka grupa kolektivno odgovara na pitanja kviza, za koja je dato vise mogucih odgovora.

4. Za svaki odgovor, predavac trazi od timova da opravdaju svoj izbor kratkim usmenim
odgovorom.

5. Predavac otkriva tacan odgovor. Zatim belezi poene za svaku ekipu (ponoviti za svako
pitanje i racunati 1 poen za svaki tacan odgovor).

Nekoliko pitanja (sa odgovorima):

1- Koje se tri drustvene mreze za komunikaciju najvise koriste medu mladima od 13 do 17 godina u
svetu? (Izaberite tri tacna odgovora)

- Snapchat
- Instagram
- Facebook
- Twitter

- Tik Tok

Odgovori:
Prva je Snapchat (84 %) - 2: Instagram (72%) - 3: Facebook (38%) - 4: Twitter (30%) - 5: Tik Tok
(13%). Snapchat je mreza koju mladi najvise koriste, Sto ne znaci da ne koriste ostale!

2 — Moj internet profil je...

- Moja fotografija
- Moje ime, prezime i pseudonim
- Sve informacije koje se odnose na mene

Odgovor:

Moj internet profil su sve informacije koje se odnose na mene — Svako od nas sada mora da upravlja
svojim digitalnim identitetom, koji se sastoji od informacija, doprinosa koje ostavljamo na internetu
— Na primer, vazno je da za profil dobro izaberemo informacije koje nas opisuju, da u oc¢ima drugih
stvorimo pozitivnu sliku — Digitalni identitet je: ono ko smo, koga poznajemo, Sta radimo, gde smo,
kao i mnogo drugih informacija!

3. Brisanje Facebook naloga se vr§i momentalno:
- Tacno
- Netacno

Odgovor:
Netacno. Nalog je neaktivan ali nije obrisan! Facebook vas ne pusta tako lako. Nalog ostaje aktivan
neko vreme. Procitajte uslove koris¢enja Facebook-a za vise informacija.




4. Internet reputacija je... (Izaberite 2 tacna odgovora)
- Ono §to bih voleo da se 0 meni govori
- Ono §to internet pretrazivaci pokazuju o meni
- Ono §to objavljujem, Sto lajkujem, komentariSem, itd.
- Negativni komentari o meni

Odgovaor:
- Ono §to internet pretrazivaci pokazuju o meni
- Ono §to objavljujem, $to lajkujem, komentariSem, itd.

Internet reputacija je vazan deo digitalnog identiteta. Poznavati svoju internet reputaciju znaci znati
kakvu sliku Saljemo, Sta drugi govore o nama. Ona se upoznaje pretragom svog imena u internet
pretrazivacima i pregledanjem rezultata. Jedan deo pronadenih informacija je posebno vazan jer je
njime tesko upravijati. Radi se o clancima koji govore o vama, koji se cesto pojavijuju u rezultatima
pre vasih drustvenih mreza.

5. Sa koliko godina mozemo da napravimo Facebook nalog?
- Nema starosnog ogranicenja
- Sanajmanje 13 godina
- Sanajmanje 16 godina

Odgovaor:

Nalog na Facebook-u moze se napraviti tek kada korisnik napuni 13 godina. Facebook primenjuje
americko pravo putem COPPA zakona (Children’s Online Privacy Protection Act) koji sajtovima
zabranjuje da prikupljaju podatke od dece mlade od 13 godina, i bez dopustenja roditelja. A Facebook
interesuje upravo prikupljanje podataka!




DOKUMENT 6 VEZBA 2
MODUL 1: SVET MEDIJA

Poglavlje 6 ,,Digitalni mediji: rizici i moguénosti*

VEZBA 2 ZASTITI SVOJE PODATKE

POGLAVLJE Nastavni dokument 6 — ,,Digitalni mediji: rizici i moguénosti*“ (LINK)

TR@JANJE 30 minuta
VEZBE

MATERIJAL  Pametni telefoni i/ili racunari ucesnika / ili predavaca (sa projektorom, ako je
mogude)

PREZENTACIJA VEZBE

Cilj ove prakti¢ne vezbe je da poduci mlade zastiti podataka na internetu. U okviru nje, predavac
pomaze mladima da promene svoja podeSavanja privatnosti na internetu i druStvenim mrezama,
prateci ih korak po korak.

Pocnite sa jednom drustvenom mrezom i malo po malo pravite izmene na nalogu.

Ciljevi:
- Osvestiti mlade da postoje jednostavni nacini da zaStite svoje privatnost na internetu i
mrezama.
- Ispratiti mlade u vezbi na jednoj drustvenoj mrezi kako bi potom mogli da je primene na
druge.

TOK VEZBE




Etapa 1: Osvestiti

1. Prijavite se na vas Facebook nalog preko racunara ili pametnog telefona

2. Uverite se sami da Facebook ima dobro ,,pamcenje*: https://www.facebook.com/memories: Na
ovoj stranici, Facebook vam predlaze da pristupite sadrzaju (fotografije, vazni dogadaji i objave) u
zavisnosti od datuma objava i prijatelja na koje se ona odnosi. Mozete takode da odlucite da ih
sakrijete (klikom na ,,sakriti uspomene“) i tako vam vise nikada nece biti predloZeno da podelite
uspomene.

3. Kliknite na meni na vrhu stranice > Kliknite na Dnevnik aktivnosti > Tamo ¢ete naci sve vase
radnje na Facebook-u i objave osoba koje vas pominju. MoZete da istrazite opcije u levom delu
ekrana, kao Sto su Objave, Pregled dnevnika ili Objave u kojima ste oznaceni, izmeniti ili obrisati
vase objave ili one u kojima ste pomenuti klikom na njih.

4. Pregledajte i pohranite sve vaSe li¢ne podatke: kliknite na meni na vrhu stranice > Kliknite na
Podesavanja > Kliknite na Vasi Facebook podaci sa leve strane.

Etapa 2: Izmeniti podeSavanja privatnosti vaSeg naloga

1. Prijavite se na vas§ Facebook nalog.

2. Kliknite na meni na vrhu stranice > Kliknite na Podesavanja > Kliknite na Privatnost sa leve
strane > Ogranicite domet vasih objava, tako Sto ¢ete izabrati ko moze da ih vidi: najbolje bi
bilo da izaberete Prijatelji ili Prijatelji osim poznanstava ili Bliski prijatelji ukoliko je
dostupno.

3. Takode u Podesavanjima > Klikinite na Dnevnik i oznacavanje sa leve strane > Ogranicite
broj osoba i njihove radnje na vasem dnevniku: po moguéstvu izaberite Samo ja ili Prijatelji.

4. U Podesavanjima > Kliknite na Javne objave sa leve strane > Po mogucstvu izaberite
Prijatelji za svaku opciju.

5. U Podesavanjima > Kliknite na Aplikacije i veb lokacije sa leve strane > Oznacite aplikacije
koje vam viSe nisu korisne i obriSite ih.

Napomena: Brisanje aplikacije povezane sa Facebook-om moze da sa sobom povuce i brisanje naloga
na datoj aplikaciji. Na primer, ako se na aplikaciju za rezervaciju smestaja Booking prijavljujete
putem Facebook-a, mozete da izgubite Booking nalog i sve podatke u vezi sa hotelskim
rezervacijama.

6. Postupite na isti nacin za opcije Brze igre i Poslovne integracije. Na njih se odnose isti rizici.

7. U Podesavanjima > Kliknite na Reklame da ogranicite ciljane reklame > Istrazite sve opcije
a narocito odeljak Vasi podaci > Istrazite kartice Vasi podaci | Vase kategorije.

Za kraj, ojacajte lozinku (treba da bude duga i jaka, da ima viSe od 8 karaktera). Odaberite lozinku
koju ne Kkoristite ni za jedan drugi nalog. Kliknite na meni u vrhu stranice > Kliknite na Podesavanja
> Kliknite na Bezbednost i prijavljivanje > Kliknite na Promenite lozinku



https://www.facebook.com/memories

Geolokalizacija i Facebook

Ako ste instalirali Facebook aplikaciju na mobilnom uredaju, time ste mozda dozvolili Facebook-u
da vas prati u korak a da toga niste bili svesni!

Kako bi ste to proverili preko racunara: u Facebook podesavanjima > Kliknite na Lokacija u meniju
levo. Ako ste ukljucili geolokalizaciju, Facebook ¢e vam prikazati istorijat vasih putovanja!

Etapa 3: Uradite isto sa ostalim nalozima na drusStvenim mreZama

Postupak podeSavanja privatnosti na druStvenoj mrezi varira u zavisnosti od uredaja koji koristite
(raCunar, telefon) i operativnog sistema uredaja (i0S, Android).

- Podesiti Instagram nalog sa telefona: Pristupite vasem profilu > Kliknite na sliku na profilu
> Kliknite na Podesavanja (na samom dnu menija) > Privatnost i bezbednost > Istrazite
opcije.

- Podesiti Twitter nalog sa racunara ili telefona: Pristupite vasem profilu > Kliknite na sliku
na profilu > Kliknite na Podesavanja i privatnost > Kliknite na Privatnost i bezbednost >
Istrazite opcije.

- Podesiti Pinterest nalog sa racunara: Pristupite vasem profilu > Kliknite na sliku na profilu
> Kliknite na Izmeniti podeSavanja > Posebnu paznju obratite na Osnovna podeSavanja
naloga i Drustvene mreZze.

- Podesiti YouTube nalog sa raunara: Pristupite vasem profilu > Kliknite na sliku na profilu
> Kliknite na Podesavanja > Posebnu paznju obratite na Nalog i istorijat i Privatnost.

Ako Zelite da nastavite, proverite podesavanja vaSeg Google naloga povezanog sa vasim YouTube
nalogom :https://myaccount.google.com/privacy

- Podesiti LinkedlIn nalog sa raunara: Pristupite vasem profilu > Kliknite na sliku na profilu
u meniju na vrhu stranice > Kliknite na Preferencije i privatnost > Posebnu paznju obratite
na kartice Privatnost i Reklame.

Etapa 4: Podesite veb-pregledad

Da dodatno zastitite privatnost i blokirate reklame, mozete da skinete ekstenzije i instalirate ih na
pregledacu.

Postupak podeSavanja i dostupnost ekstenzija zavise od pregledaca koji koristite.

1. Blokirajte m»kolacice“. Upustva Cete nadi na sajtu WikiHow:
https://www.wikihow.com/Disable-Cookies

2. Instalirajte blokator reklama kao sto su AdGuard AdBlocker, AdBlock ili uBlock Origin. U
pretrazivac¢ ukucajte klju¢ne reci ,,blokator reklama*® i ,,ekstenzija“ i dodajte naziv vaseg pregledaca,
na primer: ,, blokator reklama ekstenzija Firefox *

Napomena: Instalacija blokatora reklama moze da poremeti rad nekih sajtova. Blokator reklama se
moze privremeno iskljuciti (putem opcija blokatora koji ste instalirali).

2. Koristite privatnu navigaciju da izbegnete ciljane reklame: u pretraziva¢ ukucajte klju¢ne reci
,privatna navigacija“ i dodajte naziv vaseg pregledaca, na primer: ,, privatna navigacija chrome “.



https://myaccount.google.com/privacy
https://www.wikihow.com/Disable-Cookies

Prvi rezultati pretrage ¢e vas odvesti do metoda za koriséenje vaseg pregledaca u privatnom nacinu.
Privatna navigacija ne znac¢i anonimnost. Zahvaljujuci njoj se ne Cuvaju istorijat navigacije, kolacic¢i
i informacije unete u formulare na vaSem uredaju.

Pohranjeni fajlovi i sajtovi dodati u omiljene stavke se ¢uvaju. Uvid u vasu aktivnost imaju sajtovi
koje konsultujete (sakupljanje statistickih podataka), vas poslodavac ili vasa obrazovna ustanova, kao
i va$ internet operater.

4. Ukljucite ,,Do Not Track: u pretraziva¢ ukucajte kljuéne rec¢i ,,Do Not Track® i dodajte naziv
vaseg pregledaca. Primer: ,, Do Not Track Firefox .

Prvi rezultati pretrage ¢e vas odvesti do metoda za ukljucivanje opcije ,,Do Not Track™ u vasem
pregledacu.




DOKUMENT 7 — KRITICKI PRISTUP INFORMACIJI

MODUL 2 |} PREPOZNAVANJE INFORMACIJE

SESIJA 3 Informacija i dezinformacija

NIVO Srednji

KRITICKI PRISTUP INFORMACIJIT

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Saviladati pojam kritickog duha i razumeti znacaj kriticke obrade informacije
2. Cilj 2: Poznavati i primenjivati novinarske principe pretrage informacija

3. Cilj 3: Usvojiti osnovni pojam proveravanja izvora

KLJUCNE TEME

Kriticki duh, osnovni koncept medijske pismenosti

U okviru medijske pismenosti, pojam kritickog duha sastoji se u pazljivom ispitivanju dostupnih
informacija, njthovom dokumentovanju i podvrgavanju dokazivanju. Radi se o kritickom pogledu
koji odbacuje uopstavanja, brzoplete generalizacije, predubedenja, predrasude i neosnovane iskaze.
Uopsteno gledano, radi se o sposobnosti nezavisnog, racionalnog i svesnog rezonovanja. Radi se
takode 1 o sposobnosti analize i razumevanja medijskih sadrzaja, uzevsi u obzir namere njihovih
autora.

Kriti¢ki duh zasniva se na tri principa:

e Princip nezavisnosti: sposobnost samostalnog razmisljanja, nezavisno od okruzenja i
sredine.

e Princip introspekcije: svest o ograni¢enjima naSeg razumevanja pojava, o uticaju naSe
kognitivne pristrasnosti, emocija i drugih na na$ sud i nasa verovanja.

e Princip ucenja: kriticki duh se uci i sti¢e putem znanja i ispitivanja koja vode intelektualnom
budenju. Moze da poprimi konkretne oblike, kao S§to su uporedivanje hipoteza ili
proveravanje izvora odredene informacije.

Konkretno, kriti¢ki duh se na pristup medijima primenjuje poStovanjem sledeé¢ih praksi:

e Informisati se: odvojiti vreme da se informiSemo, uporedimo informacije i da ih razumemo
pre nego §to o njima damo sud, komentar ili ih podelimo




e Proceniti informaciju: ustanoviti i proveriti izvore odredene informacije pre nego $to je
potvrdimo

e Razluditi ¢injenice od tumacenja: razdvojiti istinite ¢injenice od tumacenja dogadaja

e Uporediti tumacenja: upoznati se sa razli¢itim tumacenjima koje moze da prouzrokuje
informacija i prihvatiti da postoji mnostvo tumacenja

o Kilasifikovati informacije: razvrstati po legitimnosti tumacenja potvrdena iskustvom i
nau¢nim radom, hipoteze i miSljenja u vezi sa naSim verovanjima.

Novinarski postupak proveravanja informacija

Kriticki duh je u osnovi novinarskog postupka koji podrazumeva da se informacija brizljivo obradi
pre nego Sto se objavi. Tako ¢e novinar sprovesti istragu, istraZivanje, uporediti izvore; oslanja se
na analizu i izlaganje ¢injenica i mogucih objasnjenja.

Ovaj novinarski postupak posebno je vazan u digitalno doba, kada su lazne informacije, laZirane slike
i video snimci sve brojniji na internetu.

U okviru medijske pismenosti, novinarski postupak proveravanja informacija je uproscen, prilagoden
praksama mladih i predstavljen kao spisak dobrih praksi:

e Proveriti prirodu sajta na kome smo konsultovali informaciju. Putem odeljaka ,,pravna
obavestenja“ ili ,,0 nama*, uglavnom se moze ustanoviti o kom se tipu sajta radi (blog,
humoristicni, institucionalni sajt, itd.);

e Razmrsiti poreklo informacije. Na internetu se informacije ¢esto dele, Sire a ponekad i
izobli¢avaju, dekontekstualizuju ili tumace. Zbog toga je vazno otkriti poreklo informacije.

e Pogledati datum objavljivanja informacije. U dana$nje vreme, informacije se brzo
prevazilaze ili su u meduvremenu ve¢ proverene ili opovrgnute

e Proveriti identitet i pouzdanost autora informacije. Da li je u pitanju novinar? Da li je
stru¢njak za temu koju obraduje?

e Ustanoviti cilj i namere autora. Da li nastoji da nas informise? Da manipuliS§e nama? Da
nam nesto proda?

e Postaviti sebi dobra pitanja. Biti radoznao, i sposoban da sumnjamo u autora, a da pritom
ne upadnemo u nepoverenie ili paranoju.

Znacaj proveravanja izvora

Izvor je mesto porekla informacije, njena pocetna tacka, zbog toga se i kaze ,,razmrsiti poreklo kada
trazimo izvor odredene informacije.

Dvostruka provera autenti¢nosti informacije je jedno od osnovnih i najvaznijih pravila novinarstva.
Sve veca koli¢ina informacija, delimi¢no prouzrokovana pojavom drustvenih mreza i ekonomskim
pritiscima na publiku, nazalost remete ovaj princip.

Pouzdan izvor je najéeSce osoba ili struktura kvalifikovana za odredenu temu (koja ima znanje ili
poznanstva) koja o njoj daje informacije.

Kako bi bila §to pouzdanija i imala vise izgleda da se smatra tanom, informacija mora da bude
pronadena, potvrdena od strane drugih izvora informacija i/ili dostupna u drugim medijima. Kaze se
da se informacija tada ukrsta radi provere.




Postoje Cetiri osnovna tipa izvora:

e Institucionalni izvori: vlasti, drzave;

Posredni izvori: udruZenja, strukovne organizacije, politicke partije, sindikati;

e Lic¢ni izvori: diskretni, ili ¢ak, tajni izvori kojima se novinar sluzi u krugovima mo¢i i
poslovnim krugovima;

e Slucajni izvori: spontani izvori, svedocanstva predloZena ili zatrazena usled igre okolnosti,
svedoci dogadaja;

PRAKTICNE VEZBE

Dokument 7 vezba 1 - Napraviti skalu sa nivoima dokazanosti
Dokument 7 vezba 2 — Primeniti pravilo 5 W

DODATNI 1ZVORI NA ENGLESKOM

Canada Center for digital and media literacy
Authenticating and Verifying the information - Link




DOKUMENT 7 VEZBA 2

MODUL 2: TUMACENJE INFORMACIJE
SESIJA 3: INFORMACIJA | DEZINFORMACIJA

VEZBA Izraziti kriticki duh: Napraviti lestvicu dokaza

POGLAVLJE Nastavni dokument 7: KRITICKI PRISTUP INFORMACIJI (LINK)

TRAJANJE 1 sat
AKTIVNOSTI

MATERIJAL Tabla, odStampani listovi (ili post-it)

PREZENTACIJA VEZBE




Stvarajuéi sami ,lestvicu pouzdanosti“, nadahnutu nau¢nim postupkom, ucesnici uce da
rangiraju tipove dokaza prema pouzdanosti. UCesnici ¢e tako analizirati svaku informaciju i
poredati tipove dokaza prema kriterijumu pouzdanosti, od najslabijeg do neoborivog
dokaza.

Cilj: Pokazati uCesnicima da nemaju sve indicije i dokazi za odredenu temu jednaku
vrednost.

Definicija: Sta je stepen dokazanosti?
U nauci je to sposobnost studije da odgovori na postavljeno pitanje. U domenu medijske i
informacione pismenosti, postoje razliciti stepeni dokazanosti:

1. Indicije (nizak stepen pouzdanosti):

- Preneseno individualno svedocenje

- Direktno individualno svedocenje

- lzjava strucnjaka

2. Dokazi (visok stepen pouzdanosti):

- Studija slucaja koja potvrduje hipotezu

- ViSe studija slucaja koje potvrduju hipotezu
- Sinteze studija

- Naucni konsenzus

Medutim, ¢ak i u sluéaju visokog stepena pouzdanosti (nauc¢na studija, studija slu¢aja itd.),
vazno je sacuvati kritiCki duh i oprez prema informacijama koje konsultujemo i koristimo.

TOK VEZBE




1. Priprema vezbe: Odabrati nau¢nu temu koja moze biti predmet dezinformisanja (npr.
klimatske promene)

2. Priprema sale: Na tabli nacrtati ,lestvicu pouzdanosti” (videti Dodatak)

3. Podeliti uCesnicima predloge na papiru i zatraziti da ih postave na tablu na ,lestvicu
pouzdanosti”.

Primer predloga:

- Naucni izvestaj Medunarodne grupe struc¢njaka za klimu

- Ujak mi je rekao da ,globalno zagrevanje nije prouzrokovano ljudskom delatnos¢éu”

- Naucnik izjavljuje na televiziji da se globalno zagrevanje ubrzava

- Predsednik Sjedinjenih Americkih Drzava, Donald Tramp, kaze da ,globalno
zagrevanje ne postoji“

- itd.

4. |spravka: Kada se predlozi podele ucesnicima, predavac vrsi ispravku i postavlja
predloge u tacan redosled.

5. Grupisanje dokaza: pored ispravljene lestvice pouzdanosti, uCesnici razvrstavaju
predloge po stepenu dokazanosti kao $to je naznaceno u prezentaciji vezbe

1. Debata: Vezba se okoncava debatom o nauc¢nom postupku i kritickom duhu, o
korisnosti ovog postupka u okviru kritickog pristupa informaciji (videti DOKUMENT 7
- Kriticki pristup informaciji)

PRILAGOPAVANJE VEZBE ZA ONLAJN PRIMENU

Na Google Drive-u: Predstaviti lestvicu dokaza i naznaciti predloge date ispod koje ¢e
ucesnici razvrstavati. Zatim pripremiti tablu na kojoj ¢e se predlozi razvrstavati prema tipu
dokaza.

DODATAK: LESTVICA POUZDANOSTI

Visok stepen pouzdanosti:

Nizak stepen pouzdanosti:




DOKUMENT 7 VEZBA 2
MODUL 2: TUMACENJE INFORMACIJE

SESIJA 3: INFORMACIJA | DEZINFORMACIJA

A% 049N Primeniti pravilo 5W

POGLAVLJE Nastavni dokument 7: KRITICKI PRISTUP INFORMACIJI (LINK)

TRAJANJE 1 sat
VEZBE

MATERIJAL Listovi papira i hemijske olovke

PREZENTACIJA VEZBE

Ciljevi:
- Ponuditi metodologiju za analizu informacije putem koje mladi mogu da ocene sadrzaj
odredenoh ¢lanka ili objave
- Podstaci u€esnike da se sluze novinarskim pravilima
- Razviti kriti¢ki duh kroz preispitivanje primljenih informacija

Definicija: Pravilo 5W je novinarski postupak koji omogucava novinarima da jasno urede tekst, kako
bi ¢itaoci razumeli relevantne informacije. Ovo pravilo odgovara na osnovna pitanja u vezi sa nekom
informacijom:

Who? (Ko?)

Where? (Gde?)

When? (Kada?)

Why? (Zasto?)

What? (O ¢emu se govori)

Ovaj postupak je deo kritickog i planskog pristupa informaciji i stvara okvir za prijem informacije.
Ucesnici se mogu posluziti njime da uoce relevantne informacije u odredenom c¢lanku ili objavi na
drustvenim mrezama.

TOK VEZBE




1. Odabrati ¢lanak o odredenoj informaciji ili lokalnu aktuelnu vest, o kojoj se Sire glasine ili
dezinformacije

2. Podeliti uéesnike u parove i priloziti im dati ¢lanak ili objavu

3. Na posebnom listu papira (ili ra¢unaru) ucesnici odgovaraju §to podrobnije na SW pitanja i
ako je potrebno traze informacije u izvorima navedenim u ¢lanku.

4. Uporediti odgovore za svako ,,W*, uraditi zajednic¢ku ispravku i ispisati je na tabli.

5. Osvrt na vezbu i razgovor o relevantnosti svakodnevne primene ove metode.

PRILAGOPAVANJE VEZBE NA ONLAJN PRIMENU

Na Google Drive-u, poslati link ¢lanka uéesnicima i traziti od njih da odgovore na 5W pitanja.




DOKUMENT 8 — BORBA PROTIV LAZNIH VESTI

MODUL 2 | TUMACENJE INFORMACIJE

SESIJA 3 Informacija i dezinformacija

NIVO Srednji

BORBA PROTIV LAZNIH VESTI

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Saviadati pojam laznih informacija.
2. Cilj 2: Razumeti nacine borbe protiv dezinformacije

3. Cilj 3: Upoznati se sa konceptom ,,proveravanja c¢injenica“ (,, fact-checking “)

KLJUCNE TEME

LAZNE VESTI: OKOSNICA MIP

Definicija: Kada govorimo o laznim vestima, laznim informacijama ili pojmu ,,fejk njuz, radi se o laZiranim,
krivotvorenim ili izvrnutim informacijama, voljno distribuiranim od strane pojedinaca, aktivista ili politiCara
u cilju manipulacije gradanima i ubedivanja u svoje ideje.

Sirenje laznih informacija moZe da ima $tetne posledice na drustvo: kada se na primer cilja ili optuzuje manjina
ili zajednica kako bi se izazvali strah i mrZnja prema njoj. Takode, kada se lazna informacija koristi za
stvaranje osecaja nesigurnosti u svrhu predizborne kampanje, manipulisanje informacijama je veoma efikasno
sredstvo.

Primer: Pred parlementarne izbore 21. juna u Srbiji, organizovano je viSe protesta protiv migranata. Oko 500
okupljenih 2. marta 2020. u Subotici, u blizini madarske granice na samom severu zemlje, optuzilo je migrante
za pocinjene ,,zloCine* na teritoriji Srbije, iako prema podacima policije krivicna dela pocinjena od strane
izbeglica predstavljaju tek 0,06% prekrsaja u zemlji.

Hronika i skandali poput ,,Kembridz Analitika“ skandala u Sjedinjenim Ameri¢kim Drzavama (kori§¢enje
podataka miliona korisnika koji su kasnije postali meta laznih vesti) nas podseéaju na to koliko je snazan uticaj
manipulisanja informacijama na nas Zivot, od nase svakodnevnice pa sve do predsednickih izbora.

Primer: U martu 2020. u Bosni i Hercegovini, pedesetjednogodi$nja Zena koja se vracala sa puta iz Italije i bila
pozitivna na testu za koronavirus pretrpela je pravi lin¢ na druStvenim mrezama nakon §to je viSe medija




objavilo pogresne informacije. Mediji su objavili da je u Italiji prisustvovala koncertu i koristila gradski prevoz.
U nekim od Facebook komentara pisalo je da zasluzuje da umre zato $to je bila zarazena virusom i da je bolje
da se ne vra¢a u Bosnu i Hercegovinu.

Izvréuéi, manipuli$uéi i krivotvore¢i stvarnost kako bi se izazvala mrznja i gradani ubedili laznim argumentima
ili nepostoje¢im informacijama, laZzne informacije dovode u pitanje i sam pojam istine i gradanstva u
modernom drustvu. Bude¢i kod nas najées¢e emocije i predrasude i ponekad potvrdujuéi nase stavove, lazne
vesti se lako Sire, nailaze na znac¢ajan odjek na drustvenim mrezama i naglaSavaju njihov Stetan uticaj na kvalitet
dostupnih informacija.

Budu¢i da je informacija neophodna i da se nalazi u srediStu svih nasih odluka i nasih odnosa sa drugima, od
presudnog je znacaja da se sacuvaju njena pouzdanost i transparentnost i da se koliko je moguce izbegne
manipulisanje njom. Osim pazljivog pristupa kvalitetu informacije, kriticki pogled na sadrzaje kojima se
sluzimo ili koje primamo takode ogranicava rizik od manipulacija ili spoljasnjeg uticaja i pomaZze u kreiranju
ispravnog misljenja.

RASKRINKATI ZAMKE DEZINFORMISANJA

U borbi protiv dezinformacije postoji nekoliko resenja:

e Bolje kontrolisati Sirenje informacija na Internetu pozivajuéi na odgovornost platforme i ,internet
gigante*“ (Facebook, Google, Tviter, itd.). Sve navedene firme su usvojile odredene mere: dale priliku
korisnicima da prijave lazne informacije, brisale naloge koji su propagirali govor mrznje i lazne vesti
i pokrenule ili podrzale preventivne kampanje. Na primer, Facebook je u januaru 2020. najavio brisanje
i zabranu dipfejk video-snimaka na platformi.

Treba naglasiti da regulisanje sadrzaja na ovim platformama od strane Internet giganata moze biti
problemati¢no u smislu slobode izrazavanja i cenzure, u kontekstu u kome se raspravlja o hegemoniji
navedenih kompanija. Zbog toga u mnogim zemljama postoje nezavisni organi zaduzeni za kontrolu
delatnosti tradicionalnih medija, kao i komtrolu informisanja i zastite korisnika na ovim internet
platformama.

e Mnoge drzave i same uéestvuju u kontroli informacije i u borbi za pouzdanost informacija koje kruze
unutar zemlje, i to najéesc¢e putem zakonodavnog okvira. Mora se medutim paziti da mere usvojene
kako bi se ogranicila dezinformacija i pojacala sredstva kontrole ne ograni¢avaju paradoksalno i
slobodu izrazavanja medija i gradana i onemogucavaju rad novinara.

e StanovniStvo se takode moZe pripremiti na sve vece prisustvo laznih informacija, na manipulisanje
slikama ili povecano i brzo Sirenje teorija zavere. Delatnosti poput kritiCkog obrazovanja na temu
medija i informacije pomazu stanovnistvu da se zastiti protiv takvih manipulacija, zahvaljuju¢i novim
znanjima i razvoju intelektualne autonomije i kritickog duha.

e Naposletku, i tradicionalni mediji su postali svesni ovog problema. Zbog toga se u nekim zemljama,
ali i na medunarodnom nivou, nedavno pojavio novi nacin novinarske obrade informacija ¢iji je cilj
smanjenje rizika od dezinformisanja: proveravanje ¢injenica (engl. fact-checking).

PROVERAVANJE CINJENICA




Poreklo i definicija

Naspram sve brojnijih laznih informacija, laziranih slika i video-snimaka, narocito na internetu, novinarske
metode suocavanja i provere informacija postale su do te mere neophodne da su mnogi mediji nedavno
pokrenuli sluzbe ¢ija je specijalnost proveravanje ¢injenica.

Ovaj novi na¢in novinarske obrade informacija, koji se ¢esto naziva fact-checking, u pocetku je imao za cilj
da sistematski proverava tvrdnje politi¢ara ili delove javnih rasprava (brojke, navodi o zakonima, itd.). Ali s
obzirom na umnozavanje laznih vesti i pretnji koje predstavljaju dezinformacije, fact-checking danas sluzi pre
svega brzom proveravanju istinosti Cijenice, slike ili glasine, i u Sirem smislu svih vidova informacija na
internetu.

Ogranicenja proveravanja ¢injenica

lako je fact-checking korisna alata za proveravanje ¢injenica, ne bi smeo da se pretvori u stalni diktat istine. Na
neka pitanja samo proveravanje Cinjenica ne moze da odgovori, kao $to su pitanja politike, stavova ili morala.
Kao $to mu ime kaze, zasniva se na ,,¢injenicnom* i na proveri odredenih ¢injenica.

Osim toga, neki elementi za proveru informacije mogu da nedostaju ili da zavise od drugih organa. Kada se radi
na primer o broju ljudi na nekom protestu, medij zaduZzen za proveravanje ¢injenica ¢e i sam morati da veruje
brojkama koje su saopstile vlasti ili organizatori protesta, ¢ije ¢e se brojke sigurno znacajno razlikovati.

I u tom slucaju treba ostati pazljiv i kriti¢ki nastrojen kako bismo znali kada da verujemo medijima zaduzenim
za proveravanje ¢injenica i kada neko pitanje treba posmatrati sa odredenog rastojanja.

BALKANSKI KONTEKST

Rubrika ,,Mediji na Balkanu®, narocito:
- ,,Posmatraci laznih vesti“
- 10 dokumenata — istinite nasuprot laznih vesti

PRAKTICNE VEZBE

Dokument 8 Vezba 1: ,, Razluciti istinito od laznog: lazne vesti, da ili ne?
Dokument 8 Vezba 2: ,, Napisi svoju laznu vest
Dokument 10 Vezba 1: , Analiza slika i/ili fotomontaza

ZA DALJE ISTRAZIVANJE (izvori na engleskom jeziku)




1. https://www.nytimes.com/2018/04/04/us/politics/cambridge-analytica-scandal-fallout.html
,,Kembridz Analitika* skandal

2. https://balkaninsight.com/2017/06/29/macedonia-s-young-spammers-fear-golden-age-is-over-06-29-
2017-1/ Uloga Severne Makedonije tokom americkih predsednickih izbora

3. https://balkaninsight.com/2020/03/19/bosnias-republika-srpska-imposes-fines-for-coronavirus-fake-
news/ Borba protiv laznih vesti o koronavirusu na Balkanu

4. http://balkans.aljazeera.net/vijesti/facebook-ce-zabraniti-deepfakeove-ne-i-parodicne-videosnimke
Brisanje i zabrana dipfejk sadrzaja na Facebooku

5. https://eeas.europa.eu/headquarters/headquarters-homepage/84059/four-western-
balkans%E2%80%99-fact-checking-organisations-join-facebook%E2%80%99s-platform-against_en
Objavljivanje ,,European Union External Action® o proveravanju ¢injenica na Balkanu

6. Platforme za proveravanje ¢injenica na Balkanu (u saradnji sa Facebookom):

Raskrinkavanje.ba — Bosnia and Herzegovina (link is external)

Raskrinkavanje.me (Centre for Democratic Transition) — Montenegro (link is external)
Metamorphosis Foundation and Truthmeter — North Macedonia (link is external)
Istinomer (Centre for research transparency and accountability) — Serbia (link is external)



https://www.nytimes.com/2018/04/04/us/politics/cambridge-analytica-scandal-fallout.html
https://balkaninsight.com/2017/06/29/macedonia-s-young-spammers-fear-golden-age-is-over-06-29-2017-1/
https://balkaninsight.com/2017/06/29/macedonia-s-young-spammers-fear-golden-age-is-over-06-29-2017-1/
https://balkaninsight.com/2020/03/19/bosnias-republika-srpska-imposes-fines-for-coronavirus-fake-news/
https://balkaninsight.com/2020/03/19/bosnias-republika-srpska-imposes-fines-for-coronavirus-fake-news/
http://balkans.aljazeera.net/vijesti/facebook-ce-zabraniti-deepfakeove-ne-i-parodicne-videosnimke
https://eeas.europa.eu/headquarters/headquarters-homepage/84059/four-western-balkans%2525E2%252580%252599-fact-checking-organisations-join-facebook%2525E2%252580%252599s-platform-against_en
https://eeas.europa.eu/headquarters/headquarters-homepage/84059/four-western-balkans%2525E2%252580%252599-fact-checking-organisations-join-facebook%2525E2%252580%252599s-platform-against_en
https://zastone.ba/facebook-pokrece-program-provjere-cinjenica-u-bosni-i-hercegovini-sa-platformom-raskrinkavanje/
https://www.cdtmn.org/2020/07/30/fejsbuk-i-u-crnoj-gori-pokrece-program-za-provjeru-cinjenica/
https://truthmeter.mk/facebook-in-partnership-with-metamorphosis-foundation-and-truthmeter-launches-a-fact-checking-program-in-north-macedonia/
https://english.istinomer.rs/analyses/istinomer-among-facebook-partners-in-fighting-disinformation/

DOKUMENT 8: VEZBA 1
MODUL 2: TUMACENJE INFORMACIJE
SESIJA 3: INFORMACIJA | DEZINFORMACIJA

VEZBA 1 »Razlufiti istinito od laznog: lazne vesti, da ili ne?*

POGLAVLJE | Nastavni dokument 8 ,,Borba protiv laznih vesti“ (LINK)

TRAJANJE 40 minuta - 1 sat
VEZBE

MATERIJAL | Racunar, pristup internetu, projektor (opciono)

PREZENTACIJA VEZBE




Cilj ove vezbe je da se ucesnici podstaknu da koriste alatke za proveravanje informacije i da sebi
postavljaju prava pitanja kada se nadu pred senzacionalnim informacijama.

Tokom ove vezbe, imace zadatak da medu nekoliko ¢lanaka/informacija na internetu prepoznaju
one koji su lazirani i koje mozemo svrstati medu lazne vesti od onih koji se bave potvrdenim i
proverenim informacijama. Osim toga, morace da objasne prirodu tih laznih informacija odgovorom
na nekoliko pitanja kako bi se pokrenula §ira debata o manipulisanju informacijom.

Moguce varijante:

- Na proveravanju moze da se radi grupno ili individualno.

- Clanci se mogu proslediti direktno uéesnicima na ra¢unar (preko USB memorije ili mejlom)
ili biti prikazani na ekranu pomocu projektora (u tom slu¢aju u¢esnici moraju da pronadu
¢lanak pre nego §to ga svrstaju u lazne ili istinite vesti).

TOK VEZBE




1. Priprema c¢lanaka: Faza pretrage i odabira ¢lanaka je vaZzna jer ¢e od nje zavisiti uspeh vezbe.

Predstavljeni ¢lanci treba da podstaknu ucesnike na analizu, razmiSljanje i kriticko posmatranje.
Preporucuje se da se izaberu iznenadujuce, ili ¢ak senzacionalne, ,,prave informacije kako bi se
ucesnicima pokazalo da razlika nije uvek ocigledna i da upravo zbog toga treba da joj pristupe
kriticki. PoZeljno je izabrati raznovrsne lazne informacije, na primer lazne vesti iz oblasti nauke,
politike, jednu koja se tice neke poznate li¢nosti itd. Ukoliko je moguce, ne bi trebalo da bude vise
od 6 ¢lanaka za analizu, kako vezba ne bi bila prezahtevna.

2. Priprema sale: Podeliti u¢esnike u grupe ili svakome pripremiti po jedan racunar.

3. Podela ¢lanaka: Ucesnicima treba dodeliti ¢lanke na kojima ¢e raditi i koje ¢e razvrstati u
jednu od dve kategorije (lazna ili proverena i pouzdana informacija).

4. Proveravanje: Ucesnici treba da primene metodu proveravanja informacije i novinarski postupak
(videti ,,DOKUMENT 7 — Kriticki pristup informaciji ‘). Ova metoda moze se predstaviti pre vezbe
ili ucesnici mogu sami da izaberu nacin proveravanja informacije. Mladima ova metoda moze i
spontano da padne na pamet. Ako se ona ne objasni na poéetku vezbe, vazno je ipak vratiti se na
nju na kraju. Osim toga, posto sada postoje brojni sajtovi za tzv. ,,fact-checking, neke lazne vesti
su sigurno ve¢ proverene. Ucesnici mogu da ih iskoriste ali moraju da razumeju kako je informacija
proverena i, ukoliko se radi o laznoj vesti, koji je postupak koriscen.

5. lzlaganje: Kada se zavrsi proveravanje, svako otkriva svoju podelu na lazne ili istinite vesti
(moguce je prikazati ¢lanke na ekranu i pustiti grupe da kazu ,,lazna vest* kada se radi o ¢lanku koji
je rezultat lazne informacije ili ,,nije lazna vest™ za istinitu informaciju). U zavisnosti od gresaka
koje su napravili ucesnici, treba razumeti zasto su pogresili i proveriti/ispraviti gresku. Takode je
moguce uvesti varijante izlaganja, tokom kojih se u¢esnici kre¢u, na primer da se u prostoriji postave
na stranu shodno njihovom odgovoru (oni koji misle da je lazna vest desno, ostali levo) ili da se
mladima daju papiri u boji koje ¢e pokazati u zavisnosti od odgovora (crveni papir za laznu vest,
zeleni za proverene informacije).

6. Zakljuéak: Nakon toga, kako bi se otiSlo jo§ dalje u razmisljanju i pokrenula se debata,
preporucuje se da se ucesnicima postavi nekoliko pitanja, na primer:

- Koji je bio cilj ovih laznih informacija (prevara, raspirivanje mrznje, promocija neke
li¢nosti, izborni cilj...)?

- Koji je postupak koris¢en u ovim laznim vestima (manipulisanje slikom, izvlacenje iz
konteksta, izmena istinite informacije...)?

- Dalijerad na proveravanju dugo trajao i da li biste mogli da ga ponavljate u svakodnevnom
zivotu?

Kroz ova pitanja se mogu uvesti i drugi pojmovi predstavljeni u nastavnim dokumentima, kao $to
je na primer fact-checking.

PRILAGODPAVANJE VEZBE ZA ONLAJN PRIMENU




Predavac pravi link na platformi za video konferencije ZOOM i Salje ga mladima (moze da
iskoristi i neku drugu platformu po svom izboru).

Kada ih okupi u istu ,,virtuelnu salu®, predava¢ deli mlade u grupe.
Predavac¢ dodeljuje ¢lanke grupama.

Grupe napustaju glavnu salu i ulaze u ,,privatne sale” (mogucée na platformi ZOOM). U
njima grupe mogu da istrazuju na internetu i razvrstavaju clanke u kategorije ,,lazna
informacija“ i ,,proverena i pouzdana informacija®“. Svako moze da radi za sebe i da
komunicira sa ostalim ¢lanovima grupe putem Ceta ili video konferencije.

Izlaganje se odvija u glavnoj ,,virtuelnoj sali“. Tada predstavnici grupa, koje je unapred
odabrao predavac, daju odgovore i objasnjenja u ime grupe.

Predavac¢ moze da se posluzi napravljenim greSkama da povede debatu i dotakne se pitanja
laznih vesti, mehanizama njihovog stvaranja i $irenja, kao i njihovih ciljeva i uticaja.




DOKUMENT 8 VEZBA 2
MODUL 2: TUMACENJE INFORMACIJE

SESIJA 3: INFORMACIJA | DEZINFORMACIJA

VEZBA 1 »Napravi svoju laznu vest*

POGLAVLJE | Nastavni dokument 8 ,,Borba protiv laZnih vesti® (LINK)

TRAJANJE 40 minuta - 1 sat
VEZBE

MATERIJAL Racunar ili pametni telefon, pristup internetu, projektor

PREZENTACIJA VEZBE

Cilj ove vezbe je pokazati uCesnicima koliko su manipulisanje informacijom i stvaranje laznih
informacija jednostavni i dostupni svima, ali 1 podstaé¢i ih da budu oprezniji kada konsultuju ili
otkrivaju informacije na druStvenim mreZama.

Stavljajuci se u polozaj osobe koja proizvodi lazne vesti ili teoretiCara zavere, mogu da razumeju
alatke 1 postupke koji se koriste i da lako uo¢e ovu vrstu sadrzaja u svakodnevnoj upotrebi.

Lazne vesti se razlikuju po prirodi i predmetu. Tako se moZze raditi o komercijalnoj laznoj vesti,
vesti koja zagovara teoriju zavere, nau¢noj, politi¢koj vizuelnoj laznoj vesti ili obi¢nom ¢lanku.

TOK VEZBE




1. Priprema sale: Podeliti u¢esnike u grupe i dodeliti im raunare.

2. Proizvodnja:

a)

b)

d)

Tokom ove faze, u€esnici biraju teme o kojima Zele da proizvedu laznu vest (nauka,
politika, itd.). Predavac takode moZze da predlozi opstu tematiku ili odredenu temu mladima;
Kada odaberu teme, mladi treba da prikupe informacije i argumente kako bi mogli da
manipuliSu informacijom. Mogu na primer da pronadu ¢lanke na temu koju su odabrali i da
iz njih izvuku recenice iz konteksta, da ih izvrnu, itd.; mogu da koriste i softvere za obradu
fotografija (npr. Photoshop) ili da se posluze fotomontazama koje su nasli na internetu.

Kao inspiracija za proizvodnju laznih vesti, mogu da iskoriste tipi¢nu Semu lazne vesti:

1/ pri¢a mora da bude za¢udujuca, Sokantna;
2/ moramo da znamo kome se obra¢amo, kome zelimo da skrenemo paznju;
3/ optuziti za ,,cenzuru“ koja sprecava kruzenje te informacije;

Sto se ti¢e vizuelnog aspekta, mogu da naprave obi¢an ¢lanak u Microsoft Word-u ili da

(evo nekoliko linkova: https://breakyourownnews.com/
https://www.thefakenewsgenerator.com/ https://www.worldgreynews.com/add-news )

3. lzlaganje i rangiranje: Jedna po jedna, grupe predstavljaju svoju/e laznu/e vest/i. Ostali u¢esnici

komentariSu.

a)

b)

Predavac belezi zapazanja mladih na tabli. Na kraju ovog dela, mladi treba kroz beleske
predavaca da uoce odlike laznih vesti koje se ponavljaju. Imaée zadatak da ponude svoje
objasnjenja laznih vesti, mehanizama, ciljeva i uticaja njihovog Sirenja;

Uzevsi kao polaznu tacku objasnjenja koja su dali mladi, predavaci podrobnije obraduju
postupke manipulisanja informacijom (videti DOKUMENT 8 — borba protiv laznih vesti i
DOKUMENT 10 - slika i rizici manipulacije slikom);

Na kraju vezbe, mladi treba da ocene svaku laznu vest kako bi nakon toga odabrali
najverodostojnije i najuspelije lazne vesti. Mladi treba da objasne zaSto su ih bas te lazne
vesti najvise ubedile.

4. Zakljuéak: Ova vezba mozZe da posluzi kao uvod u obradivanje pitanja laznih informacija i
manipulacije slikama i ¢injenicama.

PRILAGODAVANJE VEZBE ZA ONLAJN PRIMENU



https://breakyourownnews.com/
https://www.thefakenewsgenerator.com/
https://www.worldgreynews.com/add-news

Predavac pravi link na platformi za video konferencije ZOOM i Salje ga mladima (moze da
iskoristi i neku drugu platformu, po svom izboru)

Kada ih okupi u ,,virtuelnu salu, predavac deli mlade u grupe (prema broju ucesnika).
Predavac dodeljuje teme o kojima ¢e mladi smisljati lazne vesti.

Kada se podele teme, mladi se skupljaju u ,privatnim salama“ i organizuju rad na
manipulisanju ¢injenicom. Mogu da vrse pretrage na internetu, da pronadu ¢lanke i izvlace
njihov sadrzaj iz konteksta, izvréu informaciju.

Mogu direktno da rade na istom dokumentu putem Google Drive-a, Framapad-a ili drugih
onlajn softvera za kolaborativno pisanje.

Kada grupe osmisle svoje lazne vesti, pristupaju ,,glavnoj sali“ i poinje faza izlaganja.
Predava¢ moze da iskoristi sajt tipa ,,post it online® umesto table (npr. https://note.ly/) i da
ga direktno prikaze svim u¢esnicima putem sistema podele ekrana.



https://note.ly/

DOKUMENT 9 - PRIKAZI NA EKRANU

MODUL 2 PREPOZNAVANJE INFORMACIJA

SESIJA 4 Prepoznavanje razlicitih medija

NIVO Srednji

PRIKAZI NA EKRANU

PEDAGOSKI CILJEVI
1. Cilj 1: Napraviti razliku izmedu formata informacija i njihovih ciljeva
2. Cilj 2: Razumeti ulogu slike u razlicitim audiovizuelnim formatima
3. Cilj 3: Pronaci karakteristicne primere za uvod u temu prikaza na ekranu

KLJUCNE TEME

Audiovizuelni ,,proizvodi*

Dokumentarni film i reportaZa

Definicije: Izmedu umetni¢kog dela i novinarske istrage, dokumentarni film se razlikuje od fikcije po tome $to
su obradivane teme stvarne i §to glavni cilj ostaje informisanje o toj stvarnosti. Za razliku od novinarske
reportaze, dokumentarni film se sluZi umetni¢kim jezikom koji izaziva emocije gledalaca kako bi ih
podstakao na razmiSljanje. S druge strane, reportaZa je novinarska istraga zasnovana na principu
objektivnosti, iako stav autora istraZivanja moze biti aktivisti¢ki i angazovan. U reportazi nema nijednog
aspekta fikcije i sve je podredeno ¢injenicama.

Primeri:

- Dokumentarni film ,,Druga strana svega“ (« L’envers d’une histoire », 2017.) srpske rediteljke Mile Turajli¢,
primera radi, daje osvrt na srpsku istoriju u poslednjih 70 godina iz perspektive njene majke Srbijanke
Turajli¢, borkinje za mir. Rediteljka prikazuje dijalog svoje porodi¢ne istorije sa istorijom svoje zemlje i
pokrece pitanje poltickog angazmana prethodnih generacija u odnosu na danasnju apatiju mladih Srba.

- Jo$ jedan dokumentarni autor, Kosovar Samir Karahoda, bavi se pitanjem emigracije jednog dela mladih sa
Kosova u svom delu ,,N& Mes“ (« In Between », 2019.). U tom dokumentarnom filmu, Karahoda prikazuje
izuzetno vazan aspekt stvarnosti svoje zemlje, odsustvo ekonomske perspektive za veliki dio mladih i osipanje
porodice, vazne drustvene ¢elije kosovskog drustva.

- U balkanskom kontekstu su brojne reportaze posvecene pitanju korupcije i organizovanog kriminala. Takav
je slucaj sa reportazom crnogorske novinarke Olivere Laki¢, koja je radila istragu o organizovanom kriminalu




zbog koje je kasnije napadnuta vatrenim oruzjem.
Filmovi i kinematografija
Fikcija i film se mogu baviti istom tematikom kao dokumentarni filmovi i novinarske reportaze ali pri tome ne
koriste isti postupak. Filmovi mogu prikazivati izmisljene prie inspirisane stvarnos$éu. Kinematografija

omogucava da se veoma slobodno obrade centralna druStvena pitanja i da se gledaoci podstaknu na razmisljanje.

Primer: U filmu ,,Honeymoons* (2009), srpski reditelj Goran Paskaljevi¢ prikazuje izmisljenu pri¢u o dva
para, jednom srpskom i jednom albanskom, kako bi ironi¢no i dramski progovorio o emigraciji u Evropu.

Televizija: TV dnevnik

U istoriji medija i pristupa informacijama, pojava televizije je imala ulogu sli¢nu onoj koju danas imaju
drustvene mreze, u tom smislu da je upotreba televizije predstavljala neku vrstu revolucije u nac¢inu na koji
stanovniStvo konzumira informacije. Ovaj amblemati¢ni medij ni danas ne gubi na vaznosti u nasim drustvima
i treba da nas podstakne na razmisljanje o naéinu na koji se audiovizuelna sredstva koriste za prenosSenje
informacija.

Definicija: TV dnevnik je informativna emisija u trajanju od vise desetina minuta koju vode jedan ili vise
voditelja. U njemu se mogu nacéi izvestaji o medunarodnim, nacionalnim ili lokalnim temama ili periodiéne
hronike poput vremenske prognoze.

Glavni cilj TV dnevnika je da pruzi kvalitetne informacije koje prikupljaju novinari ili dopisnici zaposleni za
dati kanal, o aktuelnostima ili vaznim temama. Za razliku od radija koji emituje ,,blic* vesti, TV dnevnik daje
posebno mesto slici, kako kada su u pitanju pojava i kretnje voditelja, tako i tokom reportaza, fotografija ili
infografika emitovanih na ekranu (karakteristi¢na boja, font, dekor u studiju, itd.).

Primer: Uprava TV dnevnika albanskog kanala Zjarr TV je 2016. godine odlucila da informacije prezentuju
voditeljke razgoli¢enog poprsja, ispod otvorenog sakoa koji jedva da im sakriva grudi. Takav izbor je bio
predmet snaznih kritika zbog seksizma i predstavlja ekstremni slucaj, ali istovremeno pokazuje koliko je vazno
upravljati slikom i vizuelnom prezentacijom u TV dnevniku.

Tehnika koja ima svoja ograni¢enja

lako je televizija veoma popularan medij, kanali slede odredenu ekonomsku logiku a ponekad su ¢ak i pod
politickim uticajem (posebno kada su u pitanju javni servisi) §to moze da utice na kvalitet emitovanih
informacija i ogranici prikazivanje razlic¢itih misljenja i opozicionih pokreta. Na Balkanu se desava da sustinske
teme budu zamenjene laganijim temama po ugledu na tabloide i zutu Stampu.

Primer: U martu 2019, u€esnici protesta pokreta #10d5 miliona u Srbiji i ostali predstavnici opozicionih partija
su protestovali pred lokalima Radio televizije Srbije (RTS) kritikujudi televiziju zato §to ne prikazuje slike sa
protesta.

Usled te situacije, brojne medunarodne medijske kuce suulagale u region da bi gledaocima ponudile alternativu,
ali i radi ostvarenja geopoliti¢kih ciljeva. U poslednje vrijeme je katarska televizija Al Jazeera formirala lokalnu
redakciju u Sarajevu, dok je kanal Russia Today poceo de emituje informacije na lokalnom jeziku na srpskom
radiju Studio B.

lako ostaje vrlo popularan, TV dnevnik sve vise zamenjuju onlajn mediji i drustvene mreze.

Novi ekrani




U svim zemljama sveta, vreme provedeno pred ekranima se iz godine u godinu redovno povecava, posebno
kod mladih. Ako je jedan dio tog vremena rezervisan za televiziju, za porast vremena prevedenog pred ekranima
sve su vise odgovorne drustvene mreze. U studiji koju je uradio BusinessFibre.co.uk 2019. godine, napravljen
je spisak zemalja u kojima se viSe sati provodi na internetu i podseca se da je svetski prosek vremena
provedenog pred ekranom 6 sati i 42 minuta dnevno (link je dostupan u dodatku ,,za dalje istrazivanje®).

Veliki deo vremena provedenog na drustvenim mreZama je posveéen gledanju video materijala, sveprisutnog
na internetu, a posebno preko aplikacije video giganta YouTube-a.

Definicija: YouTube je platforma za pohranjivanje video sadrzaja i druStveni medij na kojem korisnici mogu
slati, gledati, komentarisati, ocenjivati i deliti video sadrzaje putem striminga. Osnovali su ga u februaru 2005.
Stiv Cen, Ced Harli i Dzaved Karim, tri biv§a sluzbenika PayPal-a, a u oktobru 2006. ga je otkupio Google za
1,65 milijardi dolara. To je jedan od najcesce posecivanih sajtova na svetu (u 2020. godini, YouTube je svakog
meseca brojao vise od dve milijarde konektovanih korisnika).

Zanimljivo je da ova platforma preuzima neke audiovizuelne kodove od televizije. Primera radi, govorimo o
,,YouTube kanalima®, a ,,jutjuberi treba da vladaju istim veStinama kao televizijski voditelji: dobrim usmenim
izrazavanjem, pojavom koja privlaci gledaoce video sadrzaja, a ponekad se ¢ak reprodukuju i enterijeri TV
emisija.

Primerr: Jutjuberi sa najveé¢im brojem pratilaca po zemlji:
Bosna i Hercegovina: https://www.youtube.com/user/Seherzad

Srbija: https://www.youtube.com/user/SerbianGamesBL 2
Crna Gora: https://www.youtube.com/user/BalkanGamesHD

Svesni privlacnosti ovog formata za mlade generacije, neki TV kanali ulazu u ovaj medij reemitujuci njegove
emisije ili nude¢i direktno gledanje na YouTube-u (poput kanala RTS Sajt - Zvani¢ni kanal u Srbiji, koji emituje
seriju ,,Moja generacija Z).

Uspeh YouTube-a u odnosu na televiziju se objasnjava i bogatstvom sadrzaja koje on nudi. Budu¢i da svaki
korisnik interneta moze da napravi ili postavi video, ukusi i mi§ljenja su raznovrsniji nego na televiziji. To je
dakle i sredstvo koje gradani mogu upotrebiti kako bi izneli svoj stav o temama koje ih zanimaju, $irili
znanja, ideje, obavestavali ili prenosili vazne informacije, kao kad ucesnici direktno snimaju svoje kretanje
tokom protesta.

YouTube i drustveni mediji se pozicioniraju kao temelj audiovizuelnog emitovanja i produkcije. Nude¢i
video materijal, oni igraju dominantnu ulogu u naSem odnosu prema informisanju. To postavlja i vazna pitanja
o slobodi izrazavanja, monopolu i odgovornosti za emitovane sadrzaje, posebno za potencijalne lazne vesti,
govor mrznje i teorije zavere koje su nazalost veoma popularne na ovoj platformi i koje u velikoj meri
konsultuju mladi ljudi.

PRAKTICNE VEZBE

Dokument 9 - Vezba 1 ,, Debata o filmu
Dokument 9 - Vezba 2 ,, Analiza jednog TV dnevnika *
Dokument 9 - Vezba 3 ,, Snimati TV dnevnik“



https://www.youtube.com/user/Seherzad
https://www.youtube.com/user/SerbianGamesBL2
https://www.youtube.com/user/BalkanGamesHD

ZA DALJE ISTRAZIVANJE (izvori na engleskom jeziku)

1. https://www.theguardian.com/world/2018/may/08/investigative-journalist-olivera-lakic-shot-
montenegro Clanak o crnogorskoj novinarki Oliveri Laki¢ na koju je pucano zbog dokumentarca

2. https://www.youtube.com/c/Hexatorm/featured Crnogorski YouTube kanal - 6 jutjubera govore o
pitanjima od interesa

3. https://www.youtube.com/watch?v=1Q30vhrANOO Protesti pokreta #1od5 miliona pred zgradom
RTS-a.

4. https://www.news.com.au/finance/business/media/albanian-newsreaders-strip-down-to-boost-

audience/news-story/dfdcebdccfobd3e64b4fe07e005b9e16 Clanak o voditeljkama vremenske

prognoze albanskog kanala Zjarr TV

https://businessfibre.co.uk/screen-time/ Studija o vremenu provedenom pred ekranima

6. https://www.brandwatch.com/blog/youtube-stats/ Statistika o koris¢enju YouTube-a

o



https://www.theguardian.com/world/2018/may/08/investigative-journalist-olivera-lakic-shot-montenegro
https://www.theguardian.com/world/2018/may/08/investigative-journalist-olivera-lakic-shot-montenegro
https://www.youtube.com/c/Hexatorm/featured
https://www.youtube.com/watch?v=lQ3OvhrANO0
https://www.news.com.au/finance/business/media/albanian-newsreaders-strip-down-to-boost-audience/news-story/dfdcebdccf9bd3e64b4fe07e005b9e16
https://www.news.com.au/finance/business/media/albanian-newsreaders-strip-down-to-boost-audience/news-story/dfdcebdccf9bd3e64b4fe07e005b9e16
https://businessfibre.co.uk/screen-time/
https://www.brandwatch.com/blog/youtube-stats/

DOKUMENT 9 VEZBA 1
MODUL 2: TUMACENJE INFORMACIJE

SESIJA 4: TUMACENJE RAZLICITIH MEDIJA

VEZBA 1 DEBATA O FILMU

POGLAVLJE Nastavni dokument 9 ,,Prikazi na ekranu“ (LINK)

TRAJANJE 40 minuta - 1 sat (+ vreme za gledanje filma/dokumentarca)
VEZBE

MATERIJAL | Ekran ili beli zid + projektor, ili televizor, DVD plejer ili raéunar,
pristup internetu, listovi papira za koncept, olovke
Model formulara za ucesnike

PREZENTACIJA VEZBE

Vezbanje debate o fimu podstiCe mlade da uzmu re¢ i da iznesu misljenje o
drustvenim temama (emigracija mladih sa Balkana, etnicke tenzije, diskriminacija LGBT+
zajednice, rasprostranjenost korupcije, itd.) gledanjem reportaze ili video snimka. Nakon
toga sledi debata koja u€esnicima daje moguénost da formuliSu svoja gledidta, a mladima
omogucava da se suoCe sa drugacijim idejama i sagledaju i druga stanovista postujuci i
slusajuci druge.

Ova vezba takode omogucava razgovor o pitanjima prikaza na ekranu i moguce
upotrebe slika u obradi neke problematike ukoliko se radi o filmu, kao i analizu medijskih
audiovizuelnih alata kao $to su dokumentarci i reportaze.

Vezba dodatno razvija kritiCki duh mladih time Sto razvija znanje ste€eno gledanjem
reportaze ili filma razumevanjem mehanizama Sirenja informacije putem slike, a zatim i
kroz diskusiju.

Pored toga, ova vezba je korisna zbog upotrebe audiovizuelnog alata koji mladi
generalno vole i koji im lak$e privlaci paznju.




TOK VEZBE

1. Priprema debate o filmu: Animatori pronalaze reportazu, igrani ili dokumentarni film
o pitanjima na kojima zele da rade sa u€esnicima.

2. Priprema formulara za mlade: animatori treba da podele u€esnicima formulare za
veZbu u kojima su najvazniji podaci o filmu (podaci o reditelju i kontekst koji objadnjava Sta
ga je motivisalo da snimi film). Primer tabele za analizu (koja se prilagodava po potrebi):
VIDETI RUBRIKU ,DODATAK*

3. Priprema sale i potrebnog materijala (projektor, zvuénici, stolice/stolovi).

4. Podela dokumenata: u¢esnici modu ispuniti prvi deo dokumenta tokom gledanja

5. Projekcija filma/dokumentarca

6. Pred pocetak debate, vazno je napraviti uvod u kome ¢e u€esnici uvideti mehanizme
za prenos informacija (Intervju? Skrivena kamera? Da li je ispriCana pri€a tuzna ili uliva
nadu? Pozitivne/negativne slike? itd.)

7. Animiranje debate uz pomo¢ drugog dela formulara ,Pitanja za ucesnike® koji su

predavaci unapred pripremili. Debata treba da podstakne uéesnike da razmidljaju o

odabranoj problematici.
Primer: PredavaC moze iskoristiti citat ili scenu iz filma koja se mozZe razli€ito
tumaditi. On iznosi svoj stav i pita mlade da daju svoje miSljenje i da ga obrazloze.
Zauzimanje stava se oznacava i fizi¢ki, pomeranjem mladih u sali, u stilu pokretne
debate (u€esnici staju levo, desno ili u sredinu sale u zavisnosti od zauzetog stava).
Kada se pridruze svojoj grupi, mladi treba da iznesu svoje misljenje. Mogu da
promene poziciju, ali ne i da ostanu u sredini.

8. Zaklju€ak i utisci: U ovoj fazi treba pitati uCesnike za utiske o vezbi (da li im se dopala
debata, film?) i podstaci ih da Sto viSe koriste ovaj tip medija, koji je generalno viSe
analitiCan i pouzdan od informacija koje brzo pronalazimo na internetu.

PRILAGODAVANJE VEZBE ZA ONLAJN PRIMENU




1. PredavacCi treba da obezbede mladima video dokument ili pristup platformi za
gledanje igranih/dokumentarnih filmova i formulare (videti dodatak: tabela za
analizu prilikom debate)

2. Mladi mogu pogledati film na daljinu
3. Mladi odgovaraju na pitanja iz formulara

4. Predavac pravi link na platformi za videokonferencije ZOOM (ili nekoj drugoj) i $alje
ga mladima

5. Na ,virtuelnom sastanku“ predavac deli mlade u grupe (prema broju u€esnika).

6. Zahvaljujuci opciji podele ekrana koju pruza vecina platformi, mladi mogu unositi
odgovore i midljenja u virtuelne post-it forme preko sajta https://note.ly/.

7. PredavaC moze voditi debatu na osnovu njihovih komentara.

DODATAK: TABELA ZA ANALIZU PRILIKOM DEBATE O FILMU

1/ Reditelj: njegova biografija; koje je filmove snimio osim ovoga?
2/ Likovi u filmu: ko su likovi? Sta rade? Sta govore?

3/ Vizuelni stil filma: opsi vizuelnih elemenata (slike, ambijent itd.); zasto je reditelj ba$ to
odabrao?

4/ Cilj filma: da li reditelj zeli neSto da poruci ovim filmom? ZaSto za to koristi
igrani/dokumentarni film?



https://note.ly/

DOKUMENT 9 VEZBA 2

MODUL 2: TUMACENJE INFORMACIJE

SESIJA 4: TUMACENJE RAZLICITIH MEDIJA

VEZBA 2 ANALIZA TV DENVNIKA

POGLAVLJE Nastavni dokument 9 ,Prikazi na ekranu” (LINK)

TRAJANJE
VEZBE 30-40 minuta

Ekran ili beli zid, projektor, DVD plejer ili racunar, pristup internetu, olovke,
MATERIJAL listovi papira za koncept

PREZENTACIJA VEZBE

Ova vezba se sastoji u gledanju i analiziranju TV dnevnika.

Ciljevi:
- Otkriti nacin na koji TV dnevnici prenose informacije.
- Razumeti izazove snimanja novinarske emisije
- Upoznati se sa mehanizmima pravljenja i emitovanja informacija (novinarski zanat,
deontologija, ekonomski model itd.)

Varijante: UCesnicima mozete prikazati dva TV dnevnika koje ¢e nakon toga uporedivati. Takode
mogu odgledati jednu reportazu iz TV dnevnika i drugu koju je napravio kanal za zabavu i
informacije (npr. BuzzFeed) na istu aktuelnu temu. Nakon toga ucesnici porede dva oblika
emitovanja informacija.

TOK VEZBE




1. Priprema sale: Namestanje materijala za gledanje
2. Gledanje TV dnevnika

3. Podela u€esnika u grupe i podela formulara: Za realizaciju ove vezbe, predavaci treba
da naprave dve (ili tri) grupe polaznika. Svaka ¢e posebno odgovarati na pitanja.

Predavaci unapred pripremaju formulare za vezbu. Oni sadrZe pitanja za u¢esnike o razli¢itim
aspektima pogledanog TV dnevnika — VIDETI RUBRIKU ,DODATAK" sa primerom
FORMULARA.

4. Odgovori na pitanja po grupama: Svaka grupa radi na zajednickom odgovoru. Bira se
jedan izvestac po grupi koji ¢e dati odgovor tokom kolektivne prezentacije rezultata.

5. Kolektivna prezentacija: iznose se najvazniji elemeti koje su uocili uCesnici.

PRILAGODAVANJE VEZBE ZA ONLAJN PRIMENU

1. Predavaci treba da proslede mladima internet linkove za gledanje TV dnevnika ili video
snimke i formulare (—> videti rubriku ,Dodatak")

2. Mladi mogu da gledaju TV dnenvik na daljinu

3. Mladi se podele u grupe i odgovaraju na pitanja. Mogu raditi na daljinu preko Google
Drive-a, Framapad-a itd. Mogu da rade i na zajednickom fajlu.

4. Prezentacija rezultata se organizuje preko platforme za videokonferencije (npr. ZOOM).
Predavac treba da napravi link za pristup i da ga posalje mladima.

5. Tokom prezentacije, samo izvesStaC¢ grupe moze da daje odgovore. Predavaé moze
odabrati izvesStace pre pocetka vezbe ili to mogu uciniti mladi u svakoj grupi.

6. Predava¢ moze da koristi sajt ,post it online” za izradu tabele (npr. https://note.ly/) i da
nakon toga animira debatu.

DODATAK: FORMULAR ZA VEZBU

SPICA: Kakav je va$ utisak o muzici $pice? Da li je ona uvek ista? Koja je njena uloga? Sta
predstavljaju slike ili simboli koji se koriste? Kakve emocije zele da izazovu? Koje su dominantne
boje?

VODITELJ | DEKOR: Da li vam je voditelj poznat? Kako je obucen? Kakvo mu je drzanje? Kojim
izrazima pocinje TV dnevnik? Kakav je ton voditelja? Kako ga snimaju? Krupni ili srednji plan? U
Sta gleda?



https://note.ly/

SADRZAJ: Koje teme su najavljene? Kojim redom (i zasto, po vama)? Kako su teme prikazane
(trajanje, ton i sl.)? Sta prikazuju slike i koja je njihova funkcija? Koje su najbitnije informacije
koje daje voditel;j?

DOKUMENT 10 - SLIKA | RIZICI MANIPULACIJE SLIKOM

MODUL 2 | PREPOZNAVANJE INFORMACIJA

SESIJA 4 | Prepoznavanje razlicitih medija

NIVO Srednji

SLIKA I RIZICI MANIPULACIJE SLIKOM

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Napraviti otklon u odnosu na vaznost slike u naSim drustvima
2. Cilj 2: Sprecavanje manipulacije slikom

3. Cilj 3: Pristupiti slici kao kritiCkoj i pozitivnoj formi

KLJUCNE TEME

Moc¢ slike




»Slika govori vise od reci“.

U poslednijih nekoliko decenija, upotreba slike je dobila vazno mesto u nasim drustvima, na televiziji,
u medijima, reklamama ili direktno u nasim zivotima putem Cestog koriS¢enja drustvenih mreza.
Naime, slika stvara utisak odrazavanja stvarnost koja nam se nudi odjednom, skoro neposredno i
brze od teksta ili govora. Ovakav nacin komunikacije ili izrazavanja ima jaku simboliénu vrednost
jer sazima mnogo stvari u ogranic¢en sadrza;.

Mac sa dve ostrice

Medutim, ta velika simboliCka mo¢ nije bez mana, i tendencija da mislimo da slika govori za sebe je
zamka koji treba izbegavati jer slika lako vara ¢ula i moze se upotrebiti za navodenje na gresku ili
manipulacije. Npr, moguce je na razli€ite naCine tumaditi istu sliku.

Zahvaljujuéi drustvenim mrezama i internetu, slika, fotografija ili video mogu postati viralni i
globalni. S jedne strane, ta viralnost moze biti dobra ako distribucija neke slike vodi osveScivanju
poput fotografije koja prikazuje mladi srpsko-hrvatski par koji se ponosno ljubi dok svako drzi svoju
zastavu na ledima i koja se delila na drustvenim mrezama. Medutim, ovo podrazumeva i suo€avanje
sa masovnim i brzim deljenjem laznih informacija i teorija zavere koje su ilustrovane ili direktno
povezane sa slikama i video sadrzajem.

Izrada slika i manipulacija slikama




Vaznost i uticaj slike u nasim drustvima nam pomazu da shvatimo zasto su najefikasnije i
najrasprostranjenije lazne informacije vizuelnog karaktera (slike, fotografije, video). Cak i kada lazna
informacija nije direktno povezana sa fotografijom, njen autor ¢e najcesSc¢e pokusavati da je ilustruje
nekom slikom (Cesto dekontekstualizovanom ili obradenom).

Postoje razne vrste manipulacije slikom:

- Dekontekstualizacija: Ovo je najCescée koriS¢ena metoda jer je lako primenljiva. Radi se o
postupku tumacenja slike kako bi joj se dalo novo znaCenje van njenog prvobitnog
konteksta. Tada pravi razlozi i okolnosti u kojima je fotografija napravljena viSe nemaju
znacaja. Cilj je da se ilustruje odredeni stav i da se pritom zaustavi na prvom aspektu slike
negiraju¢i njeno poreklo, sto predstavlja oblik nepostovanja znacenja slike.

Primer: U avgustu 2020, na drustvenim mrezama se delila slika kojom se sugerisalo da na krovu
minareta jedne dZzamije u Bosni i Hercegovini postoji 5G antena. To je u stvari bila obi¢na fotografija
datog minareta ali se u komentarima kaze da je na njemu 5G antena koja emituje jako magnetno
zraCenje, u doba kada 5G tehnologija jos nije instalirana u toj zemliji.

- Laziranje slike ili fotomontaza: Ova metoda podrazumeva vestac¢ku modifikaciju pocetne
slike ili fotografije u cilju izmene njenog znacenja. To moze biti dodavanje ili brisanje
predmeta ili lica na fotografiji ili u video sadrzaju.

Primer: Nakon eksplozije u luci u Bejrutu u avgustu 2020, kruzile su modifikovane slike na kojima je
uz pomoc¢ video softvera dodat projektil, sugeriSucéi da je eksplozija bila vojni napad strane zemlje,
najverovatnije Izraela.

- Rekadriranje kako bi se sakrio deo fotografije, npr. na mitingu ili protestu: moguce
je odseci deo slike na kojem nema nikoga kako bi se stvorila predstava o
ispunjenosti prostora.

- Dipfejk: Radi se o tehnici laZiranja koja koristi softver vestacke inteligencije da bi zamenila
lice osobe u video sadrzaju. Postoji, primera radi, video sa laznim govorom Baraka Obame
u kojem on vreda svog naslednika Donalda Trampa. Ova izmena je realizovana tehnikom
~dipfejk“. Uz novi tehnoloski napredak ce biti sve teze razlikovati lazirane ili retusirane slike,
a uz nove metode video manipulacije, potrebna je dvostruko veéa opreznost i provera izvora.

Lazne informacije i drustene mreze: dva povezana izazova

Deljenje slika i video sadrzaja predstavlja srz funkcionisanja nekih drustvenih mreza (Facebook,
Instagram, Snapchat). To udvostruCava opasnost jer je s jedne strane svima omogucéeno da
objavljuju i dele slike Sirokoj publici na mrezama, a s druge strane, manipulisanje slikom ne zahteva
nikakva posebna tehni€ka znanja (kao u primeru sa fotografijom 5G antene na minaretu u Bosni i
Hercegovini).

Novinski crtezi i karikature




Stampa odavno koristi simboli¢ku mo¢ slike da bi poslala poruke. U vreme kada fotografija jo$ nije
postojala slika se koristila kao kriticka forma kroz crtez, posebno karikaturu. Zanimljivo je da se
karikatura i danas koristi u $tampi uprkos vrlo rasirenoj upotrebi slike i fotografije i da je tehnika
karikature ¢ak postala zanat i umetnost za sebe.

Definicija: Simbolican naéin izrazavanja kojim se sintetiCki prikazuje neki koncept, problem ili
aktuelna tema kroz prenaglasavanje crta ili aspekata neke osobe ili pojave. Karikatura najéesce koristi
humoristicki ton u Kritici.

Primer: U Srbiji su, u novembru 2018, karikature poznatih crtaCa Predraga Koraksi¢a Coraxa i DuSana
PetriCica izazvale takvu polemiku da je biblioteka u Lazarevcu sklonila njihove crteZze. Buduci da su
pomenuti karikaturisti bili vrlo angaZovani u odbrani slobode izrazavanja, izloZzba njihovih novinskih
crteZa i karikatura je otvorena 22. novembra u beogradskoj opstini Stari grad.

Karikatura je zanimljiva tema u pogledu upotrebe slike i njenog uticaja, ali to je sredstvo koje mladi
malo koriste. Po svom simbolickom dometu i €injenici da je vezana za specifi€an kontekst ili temu,
rad sa mladima Cesto podrazumeva kontekstualizaciju kako bi razumeli izazove/teme koje karikatura
obraduje.

BALKANSKI KONTEKST

Rubrika ,Mediji na Balkanu“, posebno:
- Dokumenti - istinite naspram laznih vesti: ,Lazna vest iz nauke”

PRAKTICNE VEZBE

Dokument 10 - Vezba 1 ,Analiza slika i/ili fotomontaZa“
Dokument 10 - Vezba 2 ,,Napraviti pri¢u na osnovu slike”

ZA DALJE ISTRAZIVANJE (izvori na engleskom jeziku)

1. htips://raskrinkavanje.ba/analiza/nije-tacno-da-je-u-donjem-vakufu-na-vrh-munare-
postavljena-5g-bazna-jedinica Primer fotografske dekontekstualizacije (5G)

2. https://raskrinkavanje.ba/analiza/montaza-a-ne-vijest-snimci-projektila-koji-razara-bejrut-
nisu-autenticni Primer laZiranih fotografija i video sadrzaja

3. https://balkaninsight.com/2013/03/11/croat-serb-kiss-announces-new-era/ Snaga slika:
fotografija poljupca srpsko-hrvatskog para

4. https://www.youtube.com/watch?v=EtEPE859w94 Primer dipfejk tehnike: video laznog
govora Baraka Obame

5. http://astro.wsu.edu/worthey/astro/html/im-ufo/im-aliens/aliens9.html Primer laziranja
fotografije: ,,Dzordz V. Bu$ se rukuje sa vanzemaljcem*

6. https://www.youtube.com/watch?v=AaAUMW)pJ38 Radovi Predraga Koraksi¢a Coraxa
Dusana PetriCi¢a



https://raskrinkavanje.ba/analiza/nije-tacno-da-je-u-donjem-vakufu-na-vrh-munare-postavljena-5g-bazna-jedinica
https://raskrinkavanje.ba/analiza/nije-tacno-da-je-u-donjem-vakufu-na-vrh-munare-postavljena-5g-bazna-jedinica
https://raskrinkavanje.ba/analiza/montaza-a-ne-vijest-snimci-projektila-koji-razara-bejrut-nisu-autenticni
https://raskrinkavanje.ba/analiza/montaza-a-ne-vijest-snimci-projektila-koji-razara-bejrut-nisu-autenticni
https://balkaninsight.com/2013/03/11/croat-serb-kiss-announces-new-era/
https://www.youtube.com/watch?v=EtEPE859w94
http://astro.wsu.edu/worthey/astro/html/im-ufo/im-aliens/aliens9.html
https://www.youtube.com/watch?v=AaAUMWjpJ38

DOKUMENT 10 VEZBA 1

MODUL 2: TUMACENJE INFORMACIJE

SESIJA 4: TUMACENJE RAZLICITIH MEDIJA

Analiza slika i/ili fotomontaza

POGLAVLJE Nastavni dokument 10 SLIKA | RIZICI MANIPULACIJE SLIKOM
(LINK)

TRAJANJE VEZBE 20-30 minuta

MATERIJAL Racunar, foto papir, projektor, beli ekran ili tabla

PREZENTACIJA VEZBE

Ova vezba omogucéava ucesnicima da se stave u polozaj novinara koji proverava ¢injenice
(,fact-checker") kako bi proverili istinitost informacije, posebno slike (ili video snimka). Cilj
vezbe je da pokaze kako se moze manipulisati slikom, kako se ona izvlacenjem iz
konteksta ili pogresno tumaci na internetu, a posebno na drustvenim mrezama. Ucesnici
¢e tumaciti fotomontazu ili manipulaciju odredenom slikom (na primer izvlacenjem iz
konteksta) u cilju dezinformisanja internet korisnika.

Varijacije:
- Ovavezba se moze raditi u grupama ili individualno
- Vezba c¢e biti dinamicnija ako se odredene slike daju na proveru razili¢itim
grupama/ucesnicima, a vezba se predstavi kao takmicenje za najbolju proveru.

TOK VEZBE




2.

3.

. Odabir slika: Predavaci treba da pripreme vezbu unapred tako §to ¢e pronaci aktuelne

fotografije ili video snimke koji su nedavno bili predmet manipulacija.
Priprema sale: za ovu vezbu ucesnici moraju imati pristup racunarima i internetu.

Pregled fotografije: Predavaci treba da smeste grupe ucesnika pred racunare. Vezba se
moze raditi na dva nacina, tako Sto c¢e se slika direktno podvrgnuti proveri na USB
memoriji ili raCunaru, uz objasnjenje da joj treba otkriti poreklo; ili deljenjem lazne
informacije u celosti, odnosno ¢lanka ili objave na drustvenim mrezama.

. Provera izvora: Proveravanje izvora slike/fotografije se moze obaviti preko alata Google

Images tako Sto Ce se slika postaviti u polje za pretrazivanje Google Images. Vebsajtovi
https://tineye.com/ ili Google Images (https://www.google.com/imghp?hl=FR)
omogucavaju pretragu na osnovu fotografije. Ovi pretrazivaci nalaze na vebu slike sli¢ne
sadrzine i Cesto pronalaze poreklo slike.

. Kolektivha debata: Kolektivha prezentacija daje moguénost reagovanja na dobijene

rezultate. To je trenutak za podsecanje da je postupak provere brz, jednostavan i
koristan za zastitu od manipulacija.

PRILAGODAVANJE VEZBE ZA ONLAJN PRIMENU

1. Predavaci treba da pripreme vezbu unapred: da pronadu fotografije i video snimke
koji su nedavno bili predmet manipulacija ili laziranja i da ih mladima posalju
mejlom;

2. Predavac pravi link na ZOOM-u (ili na drugoj platformi) i Salje ga mladima;

3. Na video sastanku sa predavacem, mladi mogu ponovo pogledati fotomontazu ili
lazirani video.

4. Predavac deli mlade u grupe. Svaka grupa se sastaje prema sistemu odvojenih
soba koje dostupnom na vecini platformi za konferencije na daljinu (npr. ZOOM).
Ove grupe Ce voditi istrazivanje na internetu.

5. Kada pronadu izvor fotografije, grupe se vracaju na plenarni sastanak i daju
odgovor opisujuci postupak trazenja i ciljeve autora manipulacije.



https://tineye.com/
https://www.google.com/imghp?hl=FR

DOKUMENT 10 VEZBA 2
MODUL 2: TUMACENJE INFORMACIJE
SESIJA 4: TUMACENJE RAZLICITIH MEDIJA

VEZBA 2 Napraviti priéu na osnovu slike

POGLAVLJE Nastavni dokument 10 SLIKA | RIZICI MANIPULACIJE
SLIKOM (LINK)

TRAJANJE VEZBE 20-30 minuta

MATERIJAL Za emitovanje slike: Raéunar ili foto papir ili projektor i beli
ekran ili tabla
Za pisanje pri¢e: Racunar ili list papira i hemijska olovka

PREZENTACIJA VEZBE

Ciljevi:
- Razumeti prednosti i ogranienja slike kao izvora informacije
- Koristiti sopstvene predstave o stvarnosti kako bismo ih preispitali i dekonstruisali

Kroz ovu vezbu se radi na slici i njenim mogucim interpretacijama. Od u€esnika Ce se traziti
da osmisle pri€u na osnovu fotografije ili kratkog video snimka.

Ista slika ¢e biti pokazana razli¢itim grupama (na papiru ili na projektoru). Svaka grupa,
bez konsultacija sa ostalima, treba da predlozi legendu i/ili da ispri¢a pri¢u ove fotografije.

Varijacija:
- Prilikom objasnjavanja uputstava, moguce je dati smernice u vezi sa pricom koju treba

ispricati. Primera radi, jedna grupa treba da ponudi pozitivnije, zabavnije tumacenje a
druga treba nasuprot tome da prikaze sadrzaj fotografije kao negativan ili tuzan.

TOK VEZBE




1. Odabir _slika: predavaci treba da pripreme vezbu unapred tako Sto ¢ée pronaci
fotografije ili video snimke koji se mogu tumacditi ili koji su nedavno lazirani ili se njima
manipulisalo. Moguce je odabrati poznate fotografije za koje mladi u¢esnici mozda ne
znaju (na primer, fotografiju muskarca koji stoji pred tenkovima kineske armije u doba
protesta na trgu Tijenanmen 1989. godine u Kini).

2. Priprema sale: podeliti u€esnike u grupe i udaljiti ih Sto viSe jedne od drugih kako bi
se izbegao medusobni uticaj.

3. Pregled fotografije: vezba se moze raditi na dva nacina, bilo projektovanjem slike
na ekranu tako da ih vide sve grupe a zatim smisljanjem pri¢e na papiru ili racunaru,
bilo davanjem slike svakoj grupi pojedinacno, na papiru ili na racunaru.

4. Smisljanje price: U€esnici se mogu osloniti na svoje tumacenje i smisliti/napisati
priCe razliCitih duzina u skladu sa inspiracijom ili trazenom emocijom (u formi
novinarskog €lanka ili ispriane price).

5. Kolektivha prezentacija: u ovoj fazi vezbe, svaka grupa po redu predstavlja svoju
pri¢u ostalim u€esnicima, koji posmatraju i reaguju na prezentacije.

6. Proveravanije izvora: kada sve grupe zavrse prezentaciju, otkriva se prava pri¢a koja
stoji iza fotografije uz podseéanje na pravi kontekst u kojem je napravljena (Sto takode
moze dovesti do proveravanije Cinjenica (videti DOKUMENT 8 - borba protiv laznih vesti
i DOKUMENT 7 - kritiCki pristup informaciji)

7. Vezba se moze okoncati zajedniCkom debatom o upotrebi slike kao dokaza i
mogucim manipulacijama i tumacenjima.

PRILAGODAVANJA VEZBE ONLAJN PRIMENI




Predavaci treba da pripreme vezbu unapred. Treba da potraze fotografije i da ih
posalju mladima elektronskom postom.

Predavac kreira link na ZOOM-u (ili na drugoj platformi) i Salje ga mladima.
Na video sastanku sa predava¢em, mladi ponovo mogu da pogledaju fotografiju.

Predavac formira grupe mladih. Svaka grupa se sastaje preko sistema odvojenih
soba koji predvida vecina platformi za konferecnije na daljinu.(npr ZOOM). U€esnici
mogu slobodno tumaciti sliku i smisliti / napisati kra¢u ili duzi pricu u skladu sa
svojom inspiracijom ili trazenim osje¢anjem (u formi novinarskog ¢lanka ili ispri¢ane
price). Oni rade na zajedni¢kom dosijeu na platformama Google Drive, Framapad
ili drugim.

Kada zavrSe pisanje, mladi se vra¢aju na plenarni sastanak. Svaka grupa po redu
prezentira svoj rad ostalima, $to omoguc¢ava posmatranje i reagovanje na razne
rezultate.

Kada sve grupe zavrSe prezentaciju,otkriva se prava pri¢a koje stoji iza fotografije
uz podsjecanje na pravi kontekst u kojem je nastala.

Vezba se moze okoncCati zajedniCkom debatom o upotrebi slike kao dokaza i
mogucim manipulacijama i tumacenjima.




DOKUMENT 11 - PRICE U KOLEKTIVNOM IMAGINARNOM NASLEDU
BALKANA

MODUL 2 JPREPOZNAVANJE INFORMACIJA

SESIJA 4 | Prepoznavanje razlicitih medija

NIVO Tezi

PRICE U KOLEKTIVNOM IMAGINARNOM NASLEDPU BALKANA

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Prouciti pitanje mitova i njihove funkcije
2. Cilj 2: Upoznati se sa primerima mitova karakteristicnih za region

3. Cilj 3: Preispitati mesto filmske umetnosti kao prenosioca mita i sredstva za njegovu dekonstrukciju

KLJUCNE TEME

MITOVI U POLITICKOM DISKURSU

Vrste i funkcije mitova

Definicija: Mit je imaginarna konstrukcija koja daje objasnjenje ili osnovu za odredenu druStvenu praksu i
predstavlja faktor mobilizacije. Mit je takode poseban vid diskursa, sli¢an snu ili legendi. Prema francuskom
istori¢aru Raulu Zirardeu, imaginarno zauzima vazno mesto u istoriji politi¢kih ideja jer se njime ponekad
objasnjava snazna privla¢nost nekih politi¢kih sistema liSenih verske osnove.

Sve mlade postjugoslovenske republike se suoCavaju sa pitanjem Sirenja nacionalnih mitova i simbola
usmerenih na stvaranje ose¢anja pripadnosti naciji ili zajednici. Istori¢ar Raul Zirarde izdvaja Cetiri stalne
teme koje nalazimo u vecini mitova. One pokazuju sustinsku vaznost imaginarnog u razvoju politickih ideja i
drustva:

- Mit jedinstva: uzdizanje otadzbine, kolektiva i zajednice koju ¢ini samo jedna grupa sliénih osoba
(jaca se logika suprotstavljanja: mi/oni)

- Mit spasitelja: isticanje figure junaka, vode sa kojim se poistovecujemo kao sa modelom i koji
obezbeduje legitimitet.

- Mit zlatnog doba: idealizovanje proslosti, nostalgija za odredenim periodom i oslanjanje na elemente
proslosti u traganju za sadasnjom i budu¢om stabilno$céu.

- Mit zavere: oznadavanje spoljnog krivca, isticanje figure neprijatelja odgovornog za nesrece




zajednice, ¢ime se pojedinci podsti¢u na okretanje protiv tog neprijatelja.

Mitovi i njihova polti€ka upotreba se uglavnom pojavljuju u Kritiénim razdobljima, vremenima krize
identiteta ili nelagodnosti izazvane dru$tvenim promenama i promenama nadina Zivota. Kada rastu
unutra$nje tenzije, mit postaje neophodan, imaginarno je reakcija na promene, gubitak oslonca ili preispitivanje
tradicije. Ovi mitovi imaju jasnu politicku funkciju: okupljanje stanovni$tva oko odredene istorije i
zajednickih referenci.

Poput slike koja moze da sintetizuje koncept ili dogadaj, mit hrani mastu pojedinca. Taj se fenomen moze
osnaziti u zavisnosti od grupe, posebno medu mladima u potrazi za identitetom ili saznanjima o svetu koji ih
okruzuje, suocenima sa neizvesnom buduénos$éu.

PRIMERI VAZNIH MITOVA NA BALKANU

U svim kulturama postoje razni mitovi. Nemaju svi istu funkciju, ali kulturno bogatstvo Balkana omogucéava
razvoj i Sirenje brojnih mitova karakteristi¢nih za ovaj region.

Primer: ,,Potomci Aleksandra Velikog*

U Severnoj Makedoniji je veoma rasiren mit prema kome su Makedonci naslednici Aleksandra Velikog, iako
se teritorija danasnje Makedonije ne poklapa sa nekada$njom i nemoguce je pronaci rodbinsku vezu izmedu
stanovnisStva koje je nekada tamo zivelo i onog koje je sada naseljava. Ako se Severna Makedonija delimi¢no
nalazi u regiji koju je kontrolisao Filip II u vreme svoje smrti 336. godine p.n.e, srediste kraljevstva Aleksandra
Velikog se najve¢im delom nalazi u Grékoj, u blizinu grada Vergina. Osim toga, dana$nji stanovnici balkanskih
zemalja su rezultat kompleksnih mesanja, nastalih kroz naizmeni¢na osvajanja i migracije koje su u regionu
trajale vise od dva milenijuma.

Ovi mitovi ipak podupiru diskurs savremenih nacionalisti¢kih struja na Balkanu, koje teZze da afirmiSu
starosedelacki status svog naroda na datoj teritoriji, kako bi dokazali da su njihove pretenzije legitimne.

Takvo §irenje mita moze doprineti zatezanju odnosa izmedu zajednica i naroda u regionu. Naime, pitanje
makedonskog nasleda Aleksandra Velikog je izazvalo novo zatezanje odnosa izmedu Gréke i Severne
Makedonije u debati o promeni imena 2018. godine. Grcke nacionalisticke struje koje smatraju da termin
,,Makedonija“ pripada helenskom nasledu su odbijale moguénost da ga koristi bivsa jugoslovenska republika.
Zbog toga je doslo do vise nasilnih protesta u obe zemlje.

Primer: Mit o ,,pravoslavnoj braci“

Kod mnogih stanovnika Srbije, Crne Gore i Severne Makedonije opstaje ¢vrsta duhovna veza sa Rusijom,
podstaknuta osecanjem da ih za tu zemlju navodno vezZe ,,pravoslavno bratstvo®. Prema jednom istrazivanju
srpske vlade iz 2017, Cetvrtina stanovnika (24%) oznafava Rusiju kao glavnog donatora (finansijska i
materijalna pomo¢) Srbije, dok u stvari 75% donacija i pomo¢i dolazi iz Evropske unije ili njenih zemalja
Clanica. Isto tako, prema podacima Narodne banke Srbije, vise od 70% stranih investicija izmedu 2010. 1 2017.
su dosle iz EU, a samo oko 10% iz Rusije.

Ovaj mit se zasniva na jednom viSe emocionalnom nego racionalnom odnosu koji traje jer ga odrzavaju neki
politicki Celnici, poput srpskog predsednika Aleksandra Vucica ili Milorada Dodika iz Republike Srpske.

U cilju ograni¢avanja njihovog negativnog uticaja, dekonstrukcija mitova zahteva istorijsko i/ili novinarsko
istrazivanje i analizu. Medutim, nije uvek lako pokrenuti istraZivanje o temama koje su i dalje osjetljive za
pojedince i za vlade uklju¢enih zemalja. Nedostatak sredstava novinara, nedovoljno interesovanje za istorijska
medijska istrazivanja kao i brzo Sirenje teorija zavere na internetu mogu da uspore napredak istrazivanja i
dekonstrukcije nekih opstajucih mitova.

UdruZzenje ,,Krokodil“ je u junu 2020. u Beogradu pokrenulo inicijativu protiv instrumentalizacije istorije u
politicke svrhe. Cilj inicijative je stvaranje prostora za istorijski i interkulturalni dijalog u zemljama




nastalim nakon raspada Jugoslavije i podsticanje inkluzivne kulture se¢anja.

Konacno, neki informacioni kanali mogu da posluze za zaobilazenje problematike istorijskog proucavanja i
malog zna¢aja medija za tako ozbiljne teme. Takav je slucaj sa filmom.

FILM: IZMEDU GRADANSKOG IZRAZA I PRENOSIOCA MITA

Nacionalni mitovi se ponekad promovisu i putem filma, koji u njima pronalazi izvor inspiracije i obezbeduje
vazan uticaj na imaginaciju pojedinca. Naime, ako ne posedujemo razvijenu istorijsku kulturu i posebno
razumevanje date teme, moze nam biti tesko da prosudimo o verodostojnosti scenski prikazanih dogadaja u
filmskom ostvarenju. Stoga neki filmovi neretko prikazuju iskrivljeno Citanje dogadaja, podupiruéi i
propagirajuéi odredene mitove, legende i predrasude.

Primer: Krajem 2017, RTS (Radio televizija Srbije) je producirala i emitovala seriju Senke nad Balkanom,
reditelja Dragana Bjelogrli¢a. Radnja se odvija u Beogradu, prestonici Kraljevine Srba, Hrvata i Slovenaca, a
zatim i Kraljevine Jugoslavije dvadesetih i tridesetih godina proSlog veka. Serija prikazuje ovaj period kao
zlatno doba zemlje. Televizijska adaptacija trilogije spisateljice Mir-Jam (Ranjeni orao, Nepobedivo srce,
Samac u braku) prikazivana je 2008. i 2014, kao i film Montevideo, Bog te video ne osnovu kojeg je uradena
istoimena serija (2012-2014). Ove sage sa nostalgijom slikaju isti period nacionalne istorije.

Medutim, film se moZze koristiti i kao moéno sredstvo za dekonstrukciju i nain izrazavanja kojim se gradansko
drustvo moze baviti vaznim drustvenim i aktuelnim izazovima.

Primer: Kratkometrazni film ,,Odvedi me na negde gde je lepo* (,, Take me somewhere nice ) iz 2019. mlade
rediteljke bosanskog porekla Ene Sendijarevi¢ prikazuje mladu zenu iz Bosne koja sa porodicom Zzivi u
Holandiji i vra¢a se u rodni kraj. Ovo delo se bavi pitanjem imigracije, interkulturalnosti, nacionalizma i
povratka korenima koji za mlade generacije zna biti komplikovan.

Primer: Film ,,Pre kiSe* (,,Before the Rain “) makedonskog reditelja Miléa Mancevskog koji je dobio Zlatnog
lava na Venecijanskom festivalu 1994, pokrece pitanje rata i etnickih tenzija izmedu Makedonaca i Albanaca.

PRAKTICNE VEZBE

Dokument 11 - Vezba 1 ,,Istorija kao proizvod saradnje
Dokument 11 - Vezba 2 ,, Svaka fotografija prica pricu*
Dokument 11 - Vezba 3 ,, Predstave o nacionalnim junacima

ZA DALJE ISTRAZIVANJE




1. https:/folk.uio.no/palk/Historical_myths.htm Clanak Instituta za Istocnu Evropu i orijentalne
studije Pala Kolstoa, profesora na istrazivanjima oblasti Rusije, Srednje Evrope i Balkana na
Univerzitetu u Oslu ,, The use of historical myths in changing Balkans societies “

2. https://balkaninsight.com/2020/06/17/north-macedonia-greece-rewriting-history-after-prespa/
Clanak o tenzijama izmedu Grcke i Severne Makedonije povodom nasleda Aleksandra Velikog i
upotrebe imena ,, Makedonija “

3. https://www.youtube.com/watch?v=gtHKCG1ybYo Protesti u Grckoj protiv dodele imena
.»Makedonija“ u januaru 2019.

4.  http://www.krokodil.rs/eng/2020/06/declaration-entitled-defend-history-has-been-announced/
Inicijativa udruzenja Krokodil za napredak u istorijskim istrazivanjima

5. https://www.polygraph.info/a/the-balkan-line-russian-disinformation-on-the-big-
screen/30026068.html Clanak sajta za proveravanje Cinjenica (fact-checking) Polygraph o filmu
., Balkanska meda “

DOKUMENT 11 VEZBA 1
MODUL 2: TUMACENJE INFORMACIJE

SESIJA 4: TUMACENJE RAZLICITIH MEDIJA
PRICA KAO PROIZVOD SARADNJE

POGLAVLJE Nastavni dokument 11 - Price u kolektivhom imaginarnom nasledu
Balkana (LINK)

TRAJANJE 30-40 minuta
VEZBE

MATERIJAL Tabla, list papira, olovka, lopta

PREZENTACIJA VEZBE



https://folk.uio.no/palk/Historical_myths.htm
https://balkaninsight.com/2020/06/17/north-macedonia-greece-rewriting-history-after-prespa/
https://www.youtube.com/watch?v=qtHkCG1ybYo
http://www.krokodil.rs/eng/2020/06/declaration-entitled-defend-history-has-been-announced/
https://www.polygraph.info/a/the-balkan-line-russian-disinformation-on-the-big-screen/30026068.html
https://www.polygraph.info/a/the-balkan-line-russian-disinformation-on-the-big-screen/30026068.html

Cilj ove vezbe je dekonstrukcija predstava o ,drugom” i stereotipa. Polaznici istrazuju
sopstvene predstave o ljudima drugih kultura i drustvenih grupa.

U tu svrhu, polaznici rade u grupama i saraduju na pisanju price o dva fiktivna lika, nosioca
identiteta (npr. Valmir, mladi Kosovar i Dragan, mladi Srbin).

Napomena: Bududéi da se ova vezba bavi stereotipima i predstavama, korisno je podsetiti
na pocCetku da ucesnici treba da pokazu medusobno posStovanje i postovanje prema
fiktivnim likovima price. Ukoliko neki element price bude u tom pogledu preterano
polemicki ili u njemu nedostaje postovanje, potrebno ga je izmeniti.

Vezba se moze raditi i sa samo jednim junakom price.

TOK VEZBE




1. Priprema sale: UCesnici naprave veliki krug u sali.

2. Dodela uloga: Jedan ili viSe polaznika treba da igraju posmatrace. Oni staju van
kruga i beleze smisljenu pricu.

3. Ostali ¢lanovi grupe treba da smisle pricu kroz saradnju. Koriste loptu koju dodaju
iz ruke u ruku - ucesnik koji primi loptu treba da doda deo price.

4. Zapocnite pricu izrazima poput: ,0vo je prica o Valmiru, mladom Kosovaru...“ i
predajte loptu jednom ¢lanu grupe. On treba da nastavi pricu dodavanjem izmisljenih
elelmenata o datim likovima. Svaka osoba moze dodati od par re€i do najviSe dve
recenice, a nakon toga dodaje loptu nekom drugom.

5. Grupa treba da nastavi vezbu dok iz saradnje ne nastane prica.

6. Nakon 10 ili 12 krugova, u zavisnosti od broja dodatih elemenata, trazite da vam
dodaju loptu, pa recite: ,Valmir poznaje Dragana, mladog Srbina, koji takode ima
svoju priCu...“. Lopta prelazi na nekog iz kruga i on treba da nastavi pricu o Draganu
kao u prvom delu vezbe, dodavanjem jedne ili dve reCenice po osobi i prosledivanjem
lopte.

7.Vezba moze da se zavrsi kada obe price budu dovoljno duge i kada su svi doprineli
nastanku obe price.

8. ZajedniCka prezentacija i debata: Na kraju vezbe, predavac trazi od grupe da
objasni Sta price o Valmiru i Draganu govore o njihovim zivotima. Predavac podstice
mlade da razmisle o stereotipima i predrasudama koji se pojavljuju u izmisljenim
pricama. Najvazniji elementi se zapisuju na tabli. Predava¢ moze da animira debatu
o predstavama o drugome i stereotipima.

PRILAGODPAVANJE VEZBE ZA ONLAJN PRIMENU




Predavac pravi link na ZOOM-u Salje ga mladima;

Na platformi za pisanje kao $to su Google Drive, Framapad, itd. mladi mogu
napisati svoju zajednicku priCu i raditi na zajednickom dokumentu. Prvi ée poceti
pricu recenicom poput: ,Ovo je pri¢a o Valmiru, mladom Kosovaru...“. Grupa treba
da nastavi tako da iz saradnje proistekne prica.

Nakon 10 ili 12 krugova, u zavisnosti od broja elemenata koje ucesnici budu
dodali, predavac se ukljucuje i dodaje novu recenicu: ,Valmir poznaje Dragana,
mladog Srbina koji takode ima svoju pri¢u...“. Saradnja na pri¢i poCinje od ¢lana
grupe koji treba da nastavi pri¢u o Draganu, kao u prvom delu vezbe, dodavanjem
jedne ili dve recenice po osobi.

Vezba moze da se zavrsi kada obe price budu dovoljno duge i kada su svi
doprineli nastanku obe price.

Zajednicka prezentacija i debata: Na kraju vezbe, predavac trazi od grupe da
objasni Sta price o Valmiru i Draganu govore o njihovim Zivotima. Predavac
podsti¢e mlade da razmisle o stereotipima i predrasudama koji se pojavljuju u
izmisljenim priCama. Najvazniji elementi se zapisuju na tabli. Predava¢ moze da
animira debatu o predstavama o drugome i stereotipima. Predavac moze
koristiti sajt tipa ,post it online” kao simulaciju table (npr. https://note.ly/) na
kojoj ¢e zapisivati komentare ucesnika.



https://note.ly/

DOKUMENT 11 VEZBA 2

MODUL 2: TUMACENJE INFORMACIJE

SESIJA 4: TUMACENJE RAZLICITIH MEDIJA
VEZBA 2 SVAKA FOTOGRAFIJA PRICA PRICU

POGLAVLJE Nastavni dokument 11 - Price u kolektivnhom imaginarnom
nasledu Balkana (LINK)

TRAJANJE 30-40 minuta
VEZBE

MATERIJAL Tabla, list papira, olovka, fotografije

PREZENTACIJA VEZBE

Cilj: Pokazati polaznicima da je nasa percepcija iskrivljena i pod uticajem nasih prethodnih
iskustava, ocCekivanja, kulture itd. i da predstave koje imamo o drugima utiCu na nase
tumacenije njihovog ponasanja.

Vezba se odvija u viSe etapa. Predavac prvo daje uCesnicima napola odsecene fotografije.
U drugoj etapi, uCesnici treba da ,dopune” fotografije na osnovu informacija koje mogu
dobiti sa date slike. Na tu rekonstrukciju ¢e dakle uticati njihove predstave i slika o
drugima.

Kada vide celokupnu fotografiju, mladi sa predavacem pronalaze slicne elemente u svojim
pricama. To se zapisuje na tabli, a predavac moze zapoceti debatu o stereotipima i
predrasudama, kao i o uticaju mitova na nas nacin interakcije sa drugima.

TOK VEZBE




1. Predavaci svakom ucesniku daju napola presecenu fotografiju.

2. UcCesnici treba da ,dopune” pricu koju prikazuje polovina presecene
fotografije. Imaju pet minuta da je napisu.

3. UCesnici treba da podele napisano sa drugima. Ako je grupa velika, predavaci
mogu napraviti manje grupe po 6-8 osoba.

4. Predavac pokazuje drugu polovinu fotografije i trazi od u¢esnika da preispitaju
svoje utiske.

PRILAGODAVANJE VEZBE ZA ONLAJN PRIMENU

1. Predavac unapred priprema vezbu i bira fotografiju. IseCena fotografija bi, nakon
sastavljanja, trebalo da omogucéi otkrivanje slozenije stvarnosti od one koju je
prikazivala prva polovina.

2. Predavac Salje fotografiju mladima elektronskom postom, zajedno sa uputstvima
za vezbu i linkom za ZOOM (ili drugu platformu) za video sastanak.

3. Navideo sastanku, predavac deli mlade u grupe.

4. Svaka grupa radi na platformi za pisanje poput Google Drive, Framapad, itd. Mladi
treba da ,dopune” pricu sa prve polovine iseCene fotografije. Imaju pet minuta da
napisu pricu.

5. Prezentacija: Predava¢ moze koristiti sajt tipa ,post it online” umesto table (npr.
https://note.ly/) za zapisivanje elemenata razli¢itih prica. Nakon toga moze
animirati debatu.

DODATAK: PRIMER ISECENE FOTOGRAFIJE



https://note.ly/

Polaznici treba da ,dopune” fotografiju na osnovu onoga sto mogu zakljuciti sa slike.

Evo cele fotografije:

Ovo je Zizel Mati Ro$a, Brazilka islamske vere koja svira gitaru u hevi metal bendu.




DOKUMENT 11 VEZBA 3

MODUL 2: TUMACENJE INFORMACIJE

SESIJA 4: TUMACENJE RAZLICITIH MEDIJA

VEZBA 3 Predstave o ,Nacionalnim herojima*“

POGLAVLJE Nastavni dokument 11 - Price u kolektivnhom imaginarnom
nasledu Balkana (LINK)

TRAJANJE VEZBE 1h30 - 2h

MATERIJAL Tabla, selotejp, post-it, olovka, list papira (opciono: racunar i
pristup internetu)

PREZENTACIJA VEZBE

Ciljevi:
- Razumeti razlicite perspektive istih istorijskih dogadaja, kao i razliCite
predstave vaznih politickih licnosti vezanih za te dogadaje
- Kiriticko sagledavanja svoje nacionalne istorije

Nakon ove vezbe moze se voditi debata i razgovor o nacionalnim mitovima i licnostima
u njima.

TOK VEZBE




1. Priprema sale: podeliti u¢esnike u grupe (prema broju uc¢esnika)

2. Nakon podele, grupe treba da odaberu licnosti ili politiCare iz nacionalne istorije
koje smatraju herojima ili vaznima i da objasne zasto ih cene i zasto su ponosni na
njih. Taj prvi deo moze trajati od 10 do 20 minuta a ucesnici mogu odabrati
neogranicen broj licnosti.

3. Ako se ukaze potreba i ako je sala opremljena, uCesnici mogu da se sluze
racunarima ili pametnim telefonima za prikupljanje informacija ili stavljanje
odabranih licnosti u pravi istorijski kontekst.

4. Nakon odabira heroja, grupe predstavljaju drugima svoj spisak, a predavac
zapisuje imena na tabli, podvlaceci imena koja se naj¢esce pojavljuju.

5. Vezba se nastavlja pitanjima za ucesnike. Evo nekoliko primera:

+ Da li je neko iznenaden nabrojanim herojima? Zasto?

+ Da li neko od vas poznaje sve navedene heroje?

* Po ¢emu su nacionalni heroji najcesS¢e poznati? Koje ljudske vrednosti oni
predstavljaju?

- Sta ¢ini da neke heroje cenimo vise od drugih? Gde smo naugili da ih postujemo i
zasto? Mislite li da bi njihove vrednosti i Cinovi bili herojski da Zive u danasnje vreme?
* Mislite li da su navedeni heroji univerzalni? Mislite li da bi ih svi smatrali herojima?

Kroz ova pitanja treba da se pokrene debata sa ucesnicima.

PRILAGODAVANJE VEZBE ZA ONLAJN PRIMENU




1. Predavac treba da napravi link na platformi za videokonferencije ZOOM i da ga
posalje mladima (predava¢ moze da koristi i neku drugu platformu).

2. Na video sastanku, predavac deli mlade u grupe (prema broju u¢esnika).

3. Grupe treba da odaberu li€nosti ili politicare iz nacionalne istorije koje smatraju
herojima ili vaznima i da objasne zasto ih cene i zasto su ponosni na njih. Taj prvi
deo moze trajati od 10 do 20 minuta a ucesnici mogu odabrati neogranicen broj
licnosti.

4. Nakon odabira heroja, grupe predstavljaju drugima svoj spisak, a predavac zapisuje
imena na virtuelnoj tabli (npr. https://awwapp.com/#), podvlaceci imena koja se
najcesc¢e pojavljuju.

5. Grupe napustaju plenarnu konferenciju i idu u ,privatne sobe“ na ZOOM-u.

6. Vezba se nastavlja pitanjima za ucesnike. Evo nekoliko primera:
+ Da li je neko iznenaden nabrojanim herojima? Zasto?
+ Da li neko od vas poznaje sve navedene heroje?
* Po ¢emu su nacionalni heroji najces¢e poznati? Koje ljudske vrednosti oni
predstavljaju?
- Sta &ini da neke heroje cenimo vise od drugih? Gde smo naugili da ih postujemo
i zasto? Mislite li da bi njihove vrednosti i ¢inovi bili herojski da zive u danasnje vreme?
* Mislite li da su navedeni heroji univerzalni? Mislite li da bi ih svi smatrali herojima?

Ova pitanja se mogu poslati putem linka Framapad grupama okupljenim u ,privatne
sobe” na ZOOM-u.

7. Ucesnici treba da istrazuju na internetu da bi prikupili informacije ili stavili odabrane
licnosti u pravi istorijski kontekst.

8. Kada grupe zavrse istrazivanje i odgovore na pitanja, vrac¢aju se u ,plenarnu salu”
gde pocinju prezentacije. Predava¢ moze da koristi sajt tipa ,post it online” umesto
table (npr. https://note.ly/) koju ée direktno videti svi u€esnici putem podele
ekrana.



https://awwapp.com/%23
https://note.ly/

DOKUMENT 12 - KAKO PREPOZNATI GOVOR MRZNJE NA

INTERNETU

MODUL 3 | GRAPANSKA MOC MEDIJA

SESIJA S Gradanske vrednosti na internetu

NIVO Srednji

KAKO PREPOZNATI GOVOR MRZNJE NA INTERNETU

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Ovladati konceptom teorije zavere
2. Cilj 2: Veza konspiracionizma i govora mrznje

3. Cilj 3: Razumeti MIP u borbi protiv konspiracionizma

KLJUCNE TEME

Teorije zavere

lako se ne radi o relativno novoj pojavi, teorije zavere poslednjih godina imaju puno uspeha, posebno
zahvaljujuéi Sirenju na druStvenim mreZzama i na internetu.

Definicija: Teorija zavere je teorijska prica ili govor koji deluje skladno i ,,logi¢no* a kojim se pokuSava
,,ukazati“ na postojanje male grupe mo¢nih ljudi koji u tajnosti planiraju ilegalne i/ili Stetne akcije koje uticu
na tok dogadaja ili koji pokuSavaju da zavladaju svetom.

Teorija zavere se razlikuje od laZne vesti po tome §to se oslanja na stukturirani skup pretpostavki i argumenata
kojima se manipuliSe u cilju podupiranja odredene teorije. Lazna vest je ponekad u sluzbi argumentacije teorije
zavere, ali nije uvek povezana sa hekom teorijom.

Mediji i lazne informacije igraju sustinsku ulogu u rasirenosti ove pojave. S jedne strane, manjak poverenja,
pa Cak i potpuno nepoverenje u medije, umnozava verovanje i poverenje dato teorijama zavere, posebno u
zemljama gde se mediji prepoznaju kao korumpirani ili politicki kontrolisani. S druge strane, lazne informacije
koriste iste mehanizme kao teorije zavere (upotreba straha, manipulisanje ¢injenicama i sl.) i ¢esto se odnose
na iste teme.

Nekoliko primera najpoznatijih teorija zavere :

- [luminati su tajno drustvo ¢iji su ¢lanovi neke od najmo¢nijih liénosti sveta. - Zemlja nije okrugla nego ravna.
- Ljudi nikada nisu bili na Mesecu

- Do raspada Jugoslavije je doslo zbog zavere Nemacke i Vatikana. Postoje i preciznije teorije zavere poput
onih o 5G mrezi, koronavirusu ili vakcinama.




Govor mrZnje i moderiranje sadriaja sa mrZnjom

Teorije zavere zauzimaju centralno mesto u nasem odnosu prema informacijama i drustvu. One su na pola puta
izmedu predrasuda, politi¢kih stavova, verovanja a mogu biti i usko povezane sa govorom mrzZnje, pa njihovo
Sirenje moze brzo da stvori konfliktno okruzenje. Takav je slu¢aj npr. sa teorijama o svetskoj jevrejskoj zaveri.

Definicija: Kada je re¢ o govoru mrznje, misli se na izraz mrznje sadrZan u nekoj recenici, tekstu, zvuku ili
slici, kojim se Zeli odbaciti drugi i koji moze da povredi, podsti¢u¢i na razvoj ose¢aja mrznje. Kada taj izraz
mrznje postane javan, on moze podstaci svedoke da osete mrznju prema drugima, da se podele a ponekad i da
ponovo pokazu mrznju slicnog intenziteta ili sa pojacanim nasiljem zbog efekta grupe. Tada govorimo o
podsticanju na mrZnju.

Zasnovani na stereotipima ili na pogre$nim verovanjima, ovi sadrzaji, ukoliko se ne razmatraju kriti¢ki, vode
prekidima odnosa i nasilju, krive¢i i pretvarajuci odredenu zajednicu u Zrtvenog jarca i podsti¢uci generalizacije
i osecaj paranoje.

Primer: Stanovnistvo poreklom iz romske zajednice je ¢esto meta diskriminacije i prerasuda koje ih prikazuju
kao nepostene ili lopove, sprecavajuci ih time da dodu do kvalifikovanih radnih mesta. Romi su dvostruko vise
izlozeni nezaposlenosti od ostalih stanovnika, a veliki broj njih i dalje zivi u zonama bez tekuce vode.

Moderiranje sadrzaja sa jakim izlivima mrznje, posebno na druStvenim mrezama, uz edukaciju o
inkluzivnijem gradanstvu, medijima i digitalizaciji moze ograniciti ovo stremljenje fizickom ili psiholoskom
nasilju.

Definicija: Moderiranje se sastoji u uklanjanju, cenzurisanju ili ¢ak kaZnjavanju autora sadrZaja koji Sire
mrZnju kako bi se sprecilo njihovo dalje Sirenje. To moze biti nasilnicki komentar ispod nekog objavljenog
teksta, podeljenog ¢lanka, video sadrzaja, fotografije ili infografike kojim se stigmatizuje odredena kategorija
lica, ili privatna komunikacija putem Ceta ili elektronske poste.

Borba protiv konspiracionizma

Definicija: Konspiracionizam oznacava teznju da se dogadaji ili pojave tendenciozno prikazu kao posledica
organizovane zavere. To je nadin razmiSljanja ili stav kojim se pori¢u uobi¢ajena objasnjenja ¢injenica kako
bi se zamenila postojanjem zavere sa nepriznatim i opskurnim ciljem.

Posledice konspiracionizma:
— Rada govor mrznje
—  Stvara privrzenost nedokazanim teorijama
—  Zatvara nas u logiku nepoverenja i laznih verovanja, ograni¢avaju¢i moguénost debate
— Moze da oteza iznoSenje suprotne argumentacije pokuSajima stvarne politicke malverzacije ili
izazivajuci sukobe interesa.

Sredstva za ograni¢avanje konspiracionizma:
1. Regulisanje i ograni¢avanje govora mrznje i laznih informacija (fact-checking, odgovornost platformi i
drustvenih mreza).
2. Razvijanje kritickog duha gradana kroz medijsku i informacionu pismenost u cilju:
e Preispitivanja zaverenickog pristupa: Jesu li dokazi zaista dovoljni?
e Podsticanja na opreznost kako bismo stvorili i odrzali gradansku budnost (Ne meSati opreznost i
nepoverenje, sumnju i sumnji¢avost.)
e Kanalisanja kritike i omogucavanja boljeg informisanja kroz logi¢an i pouzdan pristup i
posmatratranja sveta koji nas okruzuje sa odredene distance.




BALKANSKI KONTEKST

Dokumenti iz rubrike ,, Mediji na Balkanu *, posebno:

Dokument Istinite nasuprot laznim vestima: ,, Zaverenicka lazna vest

PRAKTICNE VEZBE

Dokument 12 - Vezba 1 ,, BeZicni telefon
Dokument 12 - Vezba 2 ,, Analiza video materijala o teoriji zavere

ZA DALJE ISTRAZIVANJE (izvori na engleskom jeziku)

https://balkaninsight.com/2020/07/07/conspiratorial-corona-hoaxes-and-conspiracy-theories-in-the-

balkans/: Teorije zavere o koronavirusu na Balkanu

https://iep.utm.edu/conspira/ : Filozofska enciklopedija ,,Conspiracy Theories”
https://www.space.com/apollo-11-moon-landing-hoax-believers.html:  Primer popularne teorije
zavere
https://www.coe.int/en/web/european-commission-against-racism-and-intolerance/hate-speech-and-
violence: Publikacija Saveta Evrope o govoru mrznje
https://www.undp.org/content/undp/en/home/news-centre/news/2018/Despite-some-progress-
Marginalized-Roma-community-still-most-excluded-in-Western-Balkans.html: Clanak o
diskriminaciji stanovni$tva romskog porekla na Balkanu



https://balkaninsight.com/2020/07/07/conspiratorial-corona-hoaxes-and-conspiracy-theories-in-the-balkans/
https://balkaninsight.com/2020/07/07/conspiratorial-corona-hoaxes-and-conspiracy-theories-in-the-balkans/
https://iep.utm.edu/conspira/
https://www.space.com/apollo-11-moon-landing-hoax-believers.html
https://www.coe.int/en/web/european-commission-against-racism-and-intolerance/hate-speech-and-violence
https://www.coe.int/en/web/european-commission-against-racism-and-intolerance/hate-speech-and-violence
https://www.undp.org/content/undp/en/home/news-centre/news/2018/Despite-some-progress-Marginalized-Roma-community-still-most-excluded-in-Western-Balkans.html
https://www.undp.org/content/undp/en/home/news-centre/news/2018/Despite-some-progress-Marginalized-Roma-community-still-most-excluded-in-Western-Balkans.html

DOKUMENT 12 VEZBA 1

MODUL 3: GRADANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 5: GRADANSKE VREDNOSTI NA INTERNETU

VEZBA 1 ,BeZi¢ni telefon”

POGLAVLJE Nastavni dokument 12 ,kako prepoznati govor mrznje na
internetu”(LINK)

TRAJANJE VEZBE 30 - 40 minuta

MATERIJAL Racunar ili tablet, pristup internetu, listovi papira, olovka, tabla

PREZENTACIJA VEZBE




,Bezicni telefon” je vezba u kojoj se uCesnici igraju i shvataju na koje sve nacine iskrivljuju
govor ili dogadaji kroz prenosenje i deljenje na drustvenim mrezama i u svakodnevnom
zivotu. Ova vezba omogucava da se pozabavimo pitanjem iskrivljavanja govora koji kruzi
na internetu i da objasnimo njihove posledice, posebno kada su direktno usmerene na
odredene osobe ili zajednicu.

Na pocetku vezbe jedna osoba izmislja pricu, Sapne je na uvo svom susedu, koji to ponovi
i radnja se nastavlja dok svi uCesnici ne Cuju i formuliSu svoju verziju price.

U debati na kraju vezbe, predavaci mogu da pokrenu temu tumacenja i subjektivhog
iskrivljavanja prilikom Sirenja informacija.

Varijacija:

- Prvom ucesniku se moze dati fotografija, slika ili kratak video snimak, a on ¢e svom
susedu ispricati ono Sto vidi ne pokazavsi mu sliku. On ¢e informaciju usmeno
preneti sledecem ucesniku itd. Na kraju vezbe Ce se grupi prikazati slika s pocCetka
i posmatrace se izmene do kojih je doslo.

TOK VEZBE

1. Priprema vezbe: Predavaci prvo moraju da pripreme jednu ili viSe prica za bezicni
telefon, ili da pronadu slike koje ilustruju radnju ili dogadaj da bi se mogao uzeti u obzir
Sto veci broj elemenata. Tezina vezbe ¢e zavisiti od slozenosti price ili slike.

2. PocCetak vezbe: Predavaci daju uputstva i prenose svoju verziju price ili pokazuju
odabranu sliku prvom ucesniku.

3.Tok: Ucesnici na pocetku sede u krugu. Prvi uéesnik $apuce svoju pricu (ili opisuje
sliku) osobi sa desne strane. Ta osoba Sapuce svoju verziju na uvo osobi pored, i to se
nastavlja dok svi ne ¢uju pricu. Poslednja osoba ponavlja naglas ono sto je ¢ula. Grupa
poredi tu verziju sa onom koju je ispricala prva osoba i pronalazi razlike.

4. Zajedni¢ka prezentacija/debata na osnovu pitanja i odgovora (napisanih na tabli):
kako se priéa menjala dok je prepriavana? Sta uti¢e na nacin na koji ujemo i
tumacimo informaciju? Kakav je uticaj nasih iskustava i interesa na nasa stanovista?
Da li ljudi ponekad ¢uju vise tumacenja iste priCe i pitaju se koja je verzija najtacnija?
Ako svako vidi stvari na malo drugaciji nacin, kako da znamo je li prica tacna? Kako se
osecate povodom izmena u prici? Uporedite misljenje osobe koja je prva ispricala pricu
sa misljenjem ostatka grupe. Sta ako se radi o li¢noj prici &iji je smisao promenjen?
Jeste li spremni da podelite pricu o ovoj vezbi na internetu?




DOKUMENT 12 VEZBA 2

MODUL 3: GRADANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 5: GRADANSKE VREDNOSTI NA INTERNETU

VEZBA 2 ~Analiza video materijala o teoriji zavere*”

POGLAVLJE Nastavni dokument 12 ,Kako prepoznati govor mrznje na
internetu” (LINK)

TRAJANJE VEZBE 30 minuta

MATERIJAL Racunari, pristup internetu, listovi papira, olovka, projektor

PREZENTACIJA VEZBE




Cilj ove vezbe je kolektivho prepoznavanje ,alata“ koje koriste pristalice teorija zavere
(otkrivanje ,tajne”, retorika, analiza detalja) i audiovizuelnih mehanizama u njihovim video
snimcima (jeziva muzika, glas robota, usmerena montaza, analiza simbola itd.).

Pozeljno je da se unapred pronade video snimak u kojem se mogu naci konspiracionisticki
elementi i argumenti kako bi vezba bila prijemcivija.

Evo nekih elemenata koje treba pronaci na video snimku:

@ Zlokoban ambijent: Cesto se primecéuje robotski ili misteriozni glas uz pratnju
zastrasujuc¢e muzike (npr. ambijent horor filmova).

@® Specijalni efekti: zvuk, vizuelni efekti kao Sto su crtezi, fotomontaze ili ,morphing”
(transformacija lica) mogu biti dovoljni za sinteticki prikaz teorije i da je ucine
jednostavnom i lakom za pamcenje.

©® Dobra struktura i video montaza: video Cesto prati odredenu logiku, npr. pocinje
istorijskim elementom kojem se dodaje nau¢na dimenzija. Montaza (redanje slika) je
takode od velike vaznosti.

O Citati iz Clanaka ili izjava: radi se o dekontekstualizaciji reCenica iz nekog clanka,
reportaze ili neCijeg govora (politickog, nauénog itd.) u sluzbi demonstriranja teorije.

@ Istiniti elementi koji mogu da iznenade: ovde nije re¢ o dekontekstualizaciji Cinjenice ili
diskursa, ve¢ o koris¢enju stvarne slike poput slika ili video snimaka macaka koje se ¢udno
ponasaju.

@ Neprovereni ili lazni elementi: medu pseudo dokaze date teorije se uguraju neki
izmisljeni elementi, neprovereni i nedokazani kako bi osnazili efekat ,argumentativne
sloZenice”.

TOK VEZBE




1. Pred pocetak vezbe, pronaci video snimak neke teorije zavere o aktuelnoj temi ili
odredenom pitanju (atentati, novi svetski poredak, epidemije i sl.)

2. Priprema sale: Rasporediti ucesnike ispred table ili ekrana i emitovati video uz pomo¢
projektora. Od njih treba zatraziti da zapisuju elemente koji se koriste u video snimku kako
bi se gledaoci uverili kao i da definiSu glavnu poruku video snimka (pronaci alate, formu i
smisao video snimka, njegovu osnovu).

3. Zapisivanje: Ucesnicima se kaze da zapisuju svoje primedbe i utiske tokom gledanja
video snimka.

4. ZajedniCka prezentacija: Pitati uCesnike Sta su pronasli i dati im elemente koje mozda
nisu videli. U ovom trenutku diskusija se moze prosiriti na ono $to ucesnici obi¢no vidaju
na internetu: Da li su ve¢ gledali slican video? Da li je bio usmeren na neku odredenu
zajednicu, ko je bio prikazan kao neprijatelj? (Politi¢ari? Banke? itd.)

PRILAGODAVANJE VEZBE NA ONLAJN PRIMENU

1. Ovavezba se takode moze izvesti na daljinu. Predavaci mejlom $alju video ili
video link o teoriji zavere pre sesije.

2. Predavaci Salju link za video konferenciju na ZOOM-u (ili drugoj platformi).

3. Mladi najvaznije elemente mogu beleziti i na daljinu, preko Google Drive-a,
Framapad-ai sl.

4. Prezentacija se organizuje preko platforme za konferencije na daljinu. Predavac
moze koristiti sajt ,post it online” kao tablu (npr. https://note.ly/) i zapisivati
zapazanja mladih. Nakon toga predavac animira debatu.



https://note.ly/

DOKUMENT 13 - GRADANSKA UPOTREBA MEDIJA

MODUL 3 | GRADANSKA MOC MEDIJA

SESIJA S |Iinternet gradanstvo

NIVO Srednji

GRADANSKA UPOTREBA MEDIJA

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Ovladati klju¢nim pojmovima internet ,,gradanstva“ i ,,gradanskih medija“

2. Cilj 2: Dati primere uspesnih gradanskih medija

3. Cilj 3: Napraviti procenu rizika i zamki gradanskih medija

KLJUCNE TEME

Sta je gradanski medij?

Definicija: 1zraz ,,gradanski medij“ sadrzi reCi ,medij“ i ,gradanski“. Naime, radi se o medijima (radio,
TV, internet, itd.) preko kojih se prenose informacije najSiroj javnosti. Uz to se koristi pridev
~gradanski“ jer autori €lanaka i istrazivanja nisu profesionalni novinari veé obi¢ni gradani Ciji je
cilj da pokrenu debatu o pitanjima ili problemima koji se ti¢u celog drustva.

Citalac napusta svoju iskljuéivo pasivnu ulogu i u¢estvuje u izradi i $irenju informacija. Uge$ée je
vazan element u gradanskim medijima putem (internet ili klasi€nih) radio stanica ali i blogova, viogova
(blog €ije je glavno sredstvo video), podkasta, itd. Na taj nacin obi¢ni gradani, naucnici ili predstavnici
udruzenja dobijaju re¢ i dolaze do javnosti.

Primer: Albanija, gradanski angazovani blog: blog Ardiana Vehbiua ,Peizazhe té Fjalés“ (Pejzaz
reci), postoji od 2007. i predstavlja poseban i nezavistan prostor, odrziv model u albanskom
medijskom prostoru koji se inace odlikuje brzim transformacijama, postepenim smanjenjem izvora
finansiranja, opadanjem kredibiliteta i politizacijom. Prema autoru bloga, ,Blog je poceo kao
'svetiliste’ albanske slobodne misli, zaSticene od zastraSivanja, okrivljavanja, poniZavanja,
stigmatizacije, procesa, optuznica, ‘zagluSivanja vec¢inom’ i drugih savremenih oblika cenzure javne

Vo

reci.

Angazman na drustvenim mrezama




Drustvene mreze su promenile i tradicionalni protok informacija koiji je bio vertikalan i silazan u jedan
viSe horizontalni prenos. Svako moze da proizvodi sadrzaj i da ga deli u okvirima sopstvene mreze
ali i van nje. Ovo oglasavanje nije iskljucivo virtuelno ve¢ se Cesto odvija paralelno ili prethodi
konkretnoj mobilizaciji na terenu. Primera radi, drustvene mreze su igrale neporecivo vaznu ulogu
u arapskim revolucijama, ali je do politickih promena doSlo zahvaljujuc¢i drustvenim pokretima
(protestima, blokadama, itd.). DruStvene mreze omogucavaju brz protok informacija i ideja, ali do
drustvenih promena dolazi kada taj angazman odgovara fizi€koj stvarnosti na terenu.

Primer: Pokreta #1od5miliona u Srbiji koji se pojavio krajem 2018. i iskoristio nove tehnologije i
moderne nacine komunikacije pokrenuvsi gradane deljenjem sadrzaja na internetu i razmenom
informacija na drustvenim mrezama. Na taj nacin je pokret brzo stekao veliku popularnost, a Twitter
i Facebook su omogudili stvaranje grupa za diskusiju i masovnu mobilizaciju za slobodu
reagovanjem protiv autoritarnih ispada politickog rezima.

Rizici i zamke

Treba imati na umu da je novinarstvo zanat koji podrazumeva specificne kompetencije i postovanije
deontologije. Medutim, svako moze uciti novinarstvo, posebno putem dijaloga izmedu
profesionalnih novinara i amatera. Ovo Sirenje znanja omogucava gradanskim medijima da postanu
pravi alternativni i pouzdani izvori.

Lakoca sa kojom u danasnje vreme svako moze postati novinar amater donosi i odredene rizike. Oni
koji proizvode informacije mogu ponekad zaobic¢i standarde novinarske deontologije i deliti
netac¢ne, a ponekad ¢ak i manipulisane informacije.

Bilo da se radi o gradanskim medijima, TV kanalima, Stampi ili drustvenim mrezama, raspolozive
informacije danas su brojnije i raznovrsnije nego ikada i zbog toga treba ostati kritican prema
njihovim izvorima.

Pored toga, internet je prostor slobode ali i prostor ekonomske razmene. Logika marketinga osvaja
kako internet, tako i drustvene mreze, a informacija postaje izvor prihoda.

Protok odredenih informacija (posebno onih koje emotivno utiCu na ¢itaoce) takode moze da bude
izvor prihoda u sistemu koji finansiraju oglasivaci i reklame. Fenomen ,klikbejta“ (mamaca za
klikove), koji je sve prisutniji, podsti¢e Citaoce da kliknu na internet link kako bi procitali neki ¢lanak.
Autor Clanka i datog sajta je placen po reklami oglasenoj na sajtu i po broju prikupljenih pregleda.
To je takode izvor rizika jer se u cilju privlacenja internet korisnika mogu Siriti lazne informacije.

PRAKTICNE VEZBE

Dokument 13 - Vezba 1 ,Upoznaj gradanski medij“
Dokument 13 - Vezba 2 ,,Voditi gradanski medij“

ZA DALJE ISTRAZIVANJE (izvori na engleskom jeziku)




https://www.youtube.com/watch?v=Mo2Ai7ESNL8&t=5s Zeynep Tufekci: “How the
Internet has made social change easy to organize, hard to win” TED Talks konferencija
https://adespresso.com/blog/clickbait-facebook-advertising-examples/ Primer i
funkcionisanje ,klikbejta“

https://peizazhe.com/ Blog Ardiana Vehbiua



https://www.youtube.com/watch?v=Mo2Ai7ESNL8&t=5s
https://adespresso.com/blog/clickbait-facebook-advertising-examples/
https://peizazhe.com/

DOKUMENT 13 VEZBA 1

MODUL 3: GRADANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 5: INTERNET GRADANSTVO

VEZBA 1 Upoznaj gradanski medij

POGLAVLJE Dokument 13 (sesija 5) ,Gradanska upotreba medija“ (LINK)

TRAJANJE 20 - 30 minuta
\'[v4:]3

MATERIJAL Racunar, pristup internetu, beli ekran, PowerPoint, projektor,
sistem za reprodukciju zvuka, novine

PREZENTACIJA VEZBE

U ovoj vezbi, uesnici se bave temom gradanskih medija. Pod nadzorom predavaca, treba
samostalno da razumeju razlike i slicnosti tradicionalnih i gradanskih medija. Da bi se to
postiglo, grupno uporeduju viSe vrsta medija.

Svaka grupa ¢ita i analizira medije koje ¢e im dati predavaci (dnevni list ili internet link za
izdanje TV dnevnika, internet sajt, blog itd.). Ako prva grupa dobije tradicionalni medij (npr.
dnevni list), druga grupa ¢e analizirati gradanski medij (npr. blog).

UCesnici imaju pravo na brze internet pretrage na rac¢unarima (ali i na pametnim
telefonima).

Cilj vezbe je saradnja dve grupe koje treba zajedno da osmisle definiciju gradanskog
medija.

Nakon toga predavaci mogu dublje zac¢i u tematiku gradanskih medija i njihovog uticaja na
svet informacija.




TOK VEZBE

1. Priprema sale: Podeliti u¢esnike po grupama i raCunarima.

2. Ucesnici analiziraju predlozenu medijsku formu (Stampane novine, TV dnevnik,
informativni sajt, blog itd.)

3. UcCesnici odgovaraju na pitanja
Npr.: OpisSite medij: jesu li ¢lanci potpisani? Ko ih potpisuje? Koje informacije
nalazimo u njima? Kako su obradene? Kojim informacijama se daje prioritet? Ima
li u njima reklama? Kakvih? Kako se obraduju informacije (analizirajte naslove,
tekstove, slike itd.)?

4. ZajedniCka prezentacija prikazanih elemenata i zajednicka definicija na osnovu
predloga ucesnika. Odgovori na pitanja su uvod u pricu predavaca o ,gradanskom
mediju”

Napomena - Definicija: Radi se o medijima, odnosno formama (radio, TV, internet, itd.) preko
kojih se prenose informacije Sirokoj javnosti. Uporedo sa tim se koristi pridev ,gradanski” jer
autori tih ¢lanaka i istrazivanja nisu profesionalni novinari ve¢ obicni gradani Ciji je cilj da
pokrenu debatu o nekim pitanjima ili problemima koji se ticu celog drustva.

PRILAGODAVANJE VEZBE NA ONLAJN PRIMENU

1. Predavac $alje link za ZOOM (ili za drugu platformu) mladima.

2. Kada okupi mlade, deli ih u virtuelne grupe i dodeljuje im medije za analizu (slanjem
internet linka).

3. Mladi mogu o tome diskutovati kroz sistem ,odvojenih soba®“, npr. na platformi
ZOOM.

4. Predavac Salje link upitnika (koji moze da kreira na internetu, npr. na sajtu
https://www.dragnsurvey.com/en). Mladi po grupama odgovaraju na upitinik.

5. Prezentacija se organizuje preko platforme za konferencije na daljinu. Predavac
moze da iskoristi sajt ,post it online” kao tablu (npr. https://note.ly/) i da potom
povede debatu.



https://www.dragnsurvey.com/en
https://note.ly/

DOKUMENT 13 VEZBA 2

MODUL 3: GRADANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 5: INTERNET GRADANSTVO

VEZBA 2 Vodenje drustvene kampanje na internetu

o]c]W.\V/IN]3 Dokument 13 (sesija 5) ,Gradanska upotreba medija“
(LINK)

TRAJANJE VEZBE 2h - 2h30

MATERIJAL Racunar, pametni telefoni, pristup internetu

PREZENTACIJA VEZBE

Ciljevi:
- Upoznati se sa sredstvima informacije i komunikacije
- Koristiti drustvene mreze za drustvene kampanje
- Razvijati kriticki duh

Cilj ove vezbe je da uCesnici kreiraju drustvenu kampanju na internetu. Nakon odabira tema kojima
¢e se baviti (npr. lokalne teme koje se ticu njihove Cetvrti) i drustvene mreze preko koje ¢e se
prenositi sadrzaj kampanje, mladi treba da promoviSu neku stvar birajuéi odgovarajuce slike i
recenice. Potom se medijski sadrzaji prenose na datoj druStvenoj mrezi.

Definicija:

DruStvena kampanja na internetu se moze definisati kao upotreba komunikacijskih i marketing
alata na drustvenim mrezama na temu od drustvenog znacaja (okolina, feminizam, rasizam,
siromastvo itd.). Cilj je promocija odredenih vrednosti, mobilizacija ili obavestavanje pojedinaca,
korisnika interneta o vaznim drustvenim pitanjima, pa Cak i stvaranje pokreta (npr.: MeToo, Black
Lives Matters, srpski pokret #1of5miliona itd.).

TOK VEZBE




1. Priprema: Zajedno sa mladima, predavaci biraju teme kampanje za drustvene mreze.

1. Raspodela: Nakon odabira teme, predavaci formiraju viSe grupa (prema broju ucesnika).
Svaka grupa radi na jednoj temi i bira nabolju druStvenu mrezu za sprovodenje svoje
kampanije.

2. Trazenje informacija: Da bi drustvena kampanja bila efikasna, ucesnici treba da prikupe

informacije na odabrane teme kako bi razumeli njihov znacaj i osmislili/poslali
odgovaraju¢u poruku podrske onome za Sta se zalazu.
3. Komunikaciona strategija: UCesnici treba da razmisle o najboljoj onlajn strategiji za

emitovanje poruke:

Odredivanje ciljne publike (mladi, odrasli, muskarci, Zene i sl.)

Odabir odgovaraju¢e drustvene mreze (npr. Instagram je bolji za slike, a
Twitter/Facebook za video i tekst)

Tip poruke (svedocanstvo, humor, brojke, mini reportaza itd.)

Forma poruke (fotografija, tekst, infografika, video itd.)

Upotreba kljucnih reci ili heStegova da bi se status $to viSe delio

5. Sprovodenje kampanje: Ucesnici mogu odluciti da zapo¢nu kampanju postavljanjem

sadrzaja na licne naloge ili kreiranjem posebnog naloga za kampanju.




DOKUMENT 14 — DIGITALNO GRADANSTVO

MODUL 3 | GRAPANSKA MOC MEDIJA

SESIJA S5 Gradanstvo na Internetu

NIVO Srednji

DIGITALNO GRADANSTVO

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Obraditi koncept ,, digitalnog gradanstva “

2. Cilj 2: Dati konkretne primere dobrih praksi na internetu

3. Cilj 3: Predociti ogranicenja ,, digitalnog gradanstva “

KLJUCNE TEME

Sta je digitalno gradanstvo?

Nasi poslovni i privatni zivoti danas su tesko zamislivi, ili ¢ak nezamislivi bez interneta. Posto je internet
sveprisutan, valjalo bi da nau¢imo da ga koristimo na najbolji moguéi nacin, pre svega time Sto ¢emo bolje
kontrolisati i bolje razumeti na$ digitalni Zivot.

Definicija: Digitalno gradanstvo je nacin na koji se korisnici ponaSaju i komuniciraju na internetu. Radi se
pre svega o naSem ponasanju tokom interakcije sa drugim korisnicima na osetljive drustvene ili politicke teme.
Prava i duznosti koje imamo u stvarnom Zivotu isti su na internetu. Nase ponaSanje i naSe interakcije odreduju
kako nas drugi vide na internetu. Medutim, na$e delovanje na internetu nije ograni¢eno na na$e ponasanje i nase
objave jer se ono tice i nacina na Koji Stitimo privatnost, bilo da se radi o lozinkama, lokalizaciji ili nasoj
proslosti na Internetu.

Digitalno gradanstvo poziva nas da takode da razvijemo kriti¢ki pogled na nas odnos prema internetu i nase
koris¢enje istog, narocito po pitanju li¢nih podataka koje delimo, a da toga nekad nismo ni svesni.

Dobre digitalne prakse




Definicija: Pojmom ,,dobrih praksi‘ ozna¢avamo nac¢in na koji bi trebalo da se ponasamo kako bi internet postao
prostor slobode i uzajamnog postovanja ali i pravila koja odreduju vebsajtovi i aplikacije. Mnogi vebsajtovi
i internet sluzbe namecu pravila koja odreduju ponasanje i prava korisnika.

Primer: Veb aplikacija Twitter daje sledeCe savete za koriséenje: ,, Pazite Sta tvitujete: vi kontroliSete koji se
sadrzaji dele na Twitteru i na svim ostalim vebsajtovima. Ne objavlijujte podatke koji se smatraju poverljivim i
razmislite o dobrim i loSim posledicama pre nego Sto javno podelite lokalizaciju. Budite oprezni u razmenama
u kojima vam se traze kontakt podaci, licni podaci ili lozinke. Ako niste sigurni u tvit, savetujemo vam da sebi
postavite sledeca pitanja: Sa kim delim informacije? Koji tip i koliko informacija ¢u upravo podeliti? Koliko
korisnika moze da pristupi mojim informacijama? Mogu li da verujem svim osobama koje imaju pristup tim
informacijama? *

Aplikacija takode namece odredena osnovna pravila:

»Nasilje: nije vam dozvoljeno da bilo kojem pojedincu ili grupi ljudi pretite nasiljem. Zabranjujemo i velicanje
nasilja. Govor mrznje: ne smete pretiti drugima, uznemiravati ih niti podsticati nasilje usmereno prema
drugima na rasnoj, etnickoj, nacionalnoj, kastinskoj osnovi ili na osnovu seksualne orijentacije, pola, rodnog
identiteta, religijske pripadnosti, starosne dobi, invaliditeta ili ozbiljne bolesti.

Korisno je dakle podsetiti da nase virtuelno ponasanje naj¢eSCe ima stvaran uticaj na Zivote drugih, i da
zlostavljanje na internetu moze da bude uzrok tragi¢nih dogadaja u stvarnom zivotu.

Sa druge strane, internet danas predstavlja istinsko gradansko orude jer omogucava gradanstvu da se bolje
informise, da demokratija bude participativnija i da se informaciji pristupa na laksi na¢in. On je sredstvo debate
i komunikacije, koje se takode moze iskoristiti za prijavu pretnji ili rizika za ¢itavo drustvo, kao §to je to slucaj
sa ,,zvizdacima® koji putem interneta prijavljuju korupciju ili napad na slobode gradana. (preporucujemo
dokumentarni film ,,Citizenfour iz 2014. o aferi Snouden).

Ostaviti pozitivne digitalne tragove i odrzati pozitivan duh

Definicija: Digitalni tragovi su svi podaci koji postoje na internetu usled nase onlajn aktivnosti. Oni su
slika nas samih, izgradena od naseg ponaSanja, naSih objava i li¢nih izbora.

Vazno je dakle da ostavimo §to pozitivnije digitalne tragove! MoZemo da napiSemo stranicu bloga na odredenu
temu, pokazemo svoje talente ili da snimimo video tutorijal, da skupljamo novac u humanitarne svrhe ili da
ucestvujemo u organizaciji dogadaja. Pozitivni digitalni tragovi mogu se ostaviti na bezbroj nacina!

PRAKTICNE VEZBE

Dokument 14 - Vezba I : ,, Kviz*
Dokument 14 - Vezba 2 : ,, Debata u pokretu “
Dokument 14 — Vezba 3 : ,, Tabela dobrih praksi“




ZA DALJE ISTRAZIVANJE

1. https://www.amnesty.org.au/6-really-practical-ways-to-protect-your-privacy-online/ 6 prakti¢nih
saveta za zaStitu privatnosti na internetu

2. Citizenfour*, dokumentarni film Lore Poitras iz 2014. Bavi se otkri¢cima Edvarda Snoudena o
svetskom Spijunskom skandalu NSA.



https://www.amnesty.org.au/6-really-practical-ways-to-protect-your-privacy-online/

DOKUMENT 14 VEZBA 1

MODUL 3: GRADANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 5: INTERNET GRADANSTVO

VEZBA 1 Tabela dobrih onlajn praksi

POGLAVLJE Nastavni dokument 14 - ,Digitalno gradanstvo” (LINK)

TRAJANJE VEZBE 20-30 minuta

MATERIJAL 1 racunar, PowerPoint, ekran ili beli zid, projektor ili tabla
Opciono (ako nema racunara ili table): odSstampana dokumenta

PREZENTACIJA VEZBE

Ciljevi:
- Razmisljati o praksama koje mozemo primeniti onlajn
- Ohrabrivati pozitivno digitalno gradanstvo koje posStuje druge
- Voditi dijalog i agrumentovano zastupati svoj stav

Vezba se sastoji u ispunjavanju tabele i spiska moguéih ponasanja na internetu. UCesnici treba da
razvrstaju ove prakse/ponasanja na dobre i loSe.

Pored toga, za realizaciju ove vezbe neophodni su dijalog i argumentacija: od u€esnika se trazi da
obrazloze svoj izbor. Taj cilj dijaloga se efikasnije postize odredivanjem izveStaca za svaku grupu i
njihovim podsticanjem da se sporazumeju i dogovore pre davanje kona¢nog odgovora.

Varijante: Ako nema racCunara ili table, mozete odStampati tabelu dobrih praksi u viSe primeraka,
ostavljajucéi veliki broj slobodnih polja da u€esnici mogu da ih ispune predlozima.

TOK VEZBE




1. Priprema sale: Podeliti mlade u dve ili tri grupe i predstaviti tabelu dobrih praksi na tabli
ili uz pomo¢ projektora (ili na papiru)

2. Predociti ove primere predloga koje ucenici treba da razvrstaju, jedan po jedan:

- Pokazati komentar pun mrznje ili nasilja na nekoj objavi

- Prihvatati svakog za prijatelja

- Blokirati internet korisnika na drustvenoj mrezi

- Voditi raspravu sa osobom koja vreda u komentarima na neki video
- Dati svoju adresu ili licne podatke

- Postaviti fotografiju svojih prijatelja bez odobrenja

- Koristiti istu lozinku za sve druStvene mreze

3. Grupe treba da daju argumente za svaki odgovor. Potrebno je otovriti mini debatu na
osnovu sledeéih tema: sloboda izrazavanja, moderiranje govora mrznje, teorije zavere,
kleveta (videti DOKUMENT 14 - DIGITALNO GRADANSTVO i DOKUMENT 12 - Kako prepoznati
govor mrZnje na internetu)

PRILAGODAVANJE AKTIVNOSTI NA ONLAJN PRIMENU

Ucesnici mogu ispuniti ovu tabelu na daljinu ako im je posaljete i date im primere predloga
za unosenje.

DODATAK

Primer tabele dobrih praksi

Dobre LoSe

digitalne digitalne
prakse prakse




DOKUMENT 14 VEZBA 2

MODUL 3: GRADANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 5: INTERNET GRADANSTVO

DEBATA U POKRETU

POGLAVLJE Nastavni dokument 14 - ,Digitalno gradanstvo” (LINK)

TRAJANJE VEZBE 30 minuta - 1 sat

MATERIJAL Beli ekran, projektor, PowerPoint, racunar, pristup internetu
Alternativna verzija: odStampani listovi statusa sa Twitter-a ili
Facebook-a

PREZENTACIJA VEZBE

Debata u pokretu omogucava ucesnicima da zauzmu mesto u sali u odnosu na diskusiju
koju pokrene predavac. Ova vezba je zanimljiva zbog svoje dinami¢nosti i zato Sto podstice
ucesnike na ucesce.

Cilj vezbe je da podstakne mlade na razmisljanje o digitalnim praksama i pravu na
internetu.

Napomena: Pitanje ne mora obavezno da razdvaja i suprotstavlja ucesnike, jer ¢e se
ispostaviti da misljenja o mnogim pitanjima nisu konacna.

TOK VEZBE




1. Priprema sale: Organizovati mlade u samo jednu grupu

2. Uz pomo¢ vizuelne podrske (PowerPoint koji se projektuje na ekranu ili zidu),
predava¢ pokazuje kontradiktorni post na drustvenoj mreZi (npr. objavu sa
uvredljivim komentarom nekog korisnika). | pita uéesnike da se fizi¢ki postave u
sali tako Sto ¢ée reci: ,oni koji misle da imamo pravo da ovo radimo neka stanu
sa jedne strane, a oni koji misle da nemamo, sa druge strane”. Niko ne moze da
ostane u sredini.

3. Ucesnici zauzimaju mesto

4. Kada se postave, uCesnici treba da obrazloze i objasne svoje stavove na
dobrovoljnoj osnovi ili drugim naéinom izjasnjavanja (npr. dodavanjem lopte). Kada
jedna grupa da jedan argument, red je na drugu grupu da da svoj argument. Ako se
neko od ucesnika slaze sa argumentom druge grupe, moze da promeni grupu.

5. Nakon debate i objasnjenja, predlaze se drugo pitanje i u¢esnici zauzimaju nove
pozicije, i tako do kraja vezbe.

DODATAK: Primer kontradiktornog statusa

Oulala ! @0ulala08514297 - 19 aolt 2019
La loi du Coran I'emporte sur la loi de la république.

De fait I'lslam est incompatible avec la démocratie et la république !

Il fait interdire cette secte mortifére en France comme en Slovénie ou en
Chine!

O 5 Tl 7 O 22

Oulala!

,Zakon Kurana je iznad zakona republike.

Islam je de fakto inkompatibilan sa demokratijom i republikom!

Treba zabraniti tu smrtonosnu sektu u Francuskoj, kao u Sloveniji i Kini!”




DOKUMENT 15 - VODITI RADIONICU ZA KREIRANJE

MODUL 3 | GRAPANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 6 Napraviti gradanski medij (radio, podkast, magazin, video)

NIVO Srednji

VODITI RADIONICU ZA KREIRANJE MEDIJA

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Predavac je sposoban da usmeri mlade u kreiranju medija

2. Cilj 2: Predavac zna da definise formulu i identitet koji odgovaraju grupi i njenom cilju i da
prenese osnovne medijske pojmove

3. Cilj 3: Predavac je razumeo kako se odrzava medij, kako sa aspekta mladih novinara tako i
ciljne publike

KLJUCNE TEME

Odakle poceti?

1. Prvikoraci
Prva etapa je sastavljanje tima motivisanih osoba koji ¢e se zaloziti da pokrene i iznese projekat.
To je ,,jezgro“ redakcije. MoZete okupiti i povremene ili stalne saradnike koji ¢e pokriti hronike,
fotografije, dzinglove, izvjeStavanje, ulicne ankete, druStvene mreZe, postavljanje podkasta,
planiranje gostovanja. Nakon toga treba napraviti spisak svih etapa kreiranja medija i raspodeliti
obaveze prema Zeljama svakog od ¢lanova/Clanica tima.

2. Definisanje formule, identifikacija
- Kaoji su ciljevi medija? Doprinos animiranju zivota srednje skole ili nekog udruzenja?
Podsticanje Sto veceg broja mladih da se izraze? Ohrabrivanje njihove debate na temu

medija?

- Definisati ciljnu grupu: Ugenici neke §kole? Clanovi udruzenja? Cela zajednica?

- Vazno je odabrati ton: Dacete prednost humoru? Satiri? Analiti¢ki i dokumentovani pristup
temama? Direktan ili knjizevni stil?

- Pitanju odabira naslova (i logoa) se takode mora ozbiljno pristupiti jer ¢e to odrediti vas




medij, afirmisati ga i doprineti njegovoj popularnosti.

- Nakraju, treba proceniti materijalne uslove vezane za vas medij prema periodi¢nosti i ritmu
objavljivanja. Broj ¢lanova vasSeg tima, njihovo zalaganje i raspolozivost su vazni faktori,
kao i oprema i budzet kojim raspolazete.

3. Izbor recepta za vas medij

Kako biste odrzali interesovanje publike, njenu paznju i radoznalost, oblici informisanja moraju biti
raznovrsni.

Na raspolaganju su vam glavni novinarski Zanrovi:

Reportaza, istraga i intervju su najvazniji novinarski zanrovi.

Stav, uvodna re¢, blic vest, kolumna, kritika, izvestaj, portret i ulicna anketa vam nude niz mogucnosti
da ucinite va$ medij zanimljivim.

4. Konstrukcija teme

- Definisanje ugla
Odabir teme je samo prva etapa. Ne mozete obraditi sve aspekte odabrane teme, jer bi clanak u tom
slucaju bio predug, tezak za Citanje i tako biste izgubili Citaoce. Zato je neophodno odabrati ugao,
odnosno glediste, izabrati posebne aspekte teme koje Zelite istaci a druge ostaviti po strani.
Primer: podkast je tema, a mesto zena U podkastu je ugao.

- Sest osnovnih pitanja
Prilikom pisanja ¢lanka, student novinarstva mora da postavi pitanja: ko? sta? kada? gde? kako?
zasto?

Kreirati i odriati medij

e Simulacija uredivackog odbora:

- Organizacija sastanka redakcije omoguc¢ava da okupimo i predstavimo razlicite aktere
medija ali i da osmislimo ime

- Osim toga, omogucava i diskusiju o uredivackoj politici, temama koje ¢e se obradivati,
raznim moguéim uglovima ali i formatima (reportaza, intervju, debata, fles info)

Bilo bi idealno da se sastanak odbora odrzava jednom sedmicno ili tako da postoji redovno
okupljanje kako bi se podsticalo angazovanje.

e Raspodela uloga:
To je takode prilika za:
- Raspodelu uloga ,,novinara“, ,stru¢njaka“, jednog ili vise voditelja, tehnickog osoblja

(snimatelj, monter) kako bi se svima odredile obaveze

- Usmeravanje aktivnosti svakog ¢lana, kako bi im se pomoglo da pripreme svoj doprinos
(istrazivanje, upitnik, reportaza, izlaganje)

- Formiranje grupa (po dvoje ili troje) u skladu sa Zeljama i veStinama

e Mladi treba da kreiraju vizuelni identitet svog medija:




- Predava¢ moze sa mladima da poseti internet sajt ,,Canva“ (https://www.canva.com/) i kreira
vizuelnu podrsku za njihov blog (logo, baner, ilustraciju...)

- Predava¢ se moze pozvati i na alatke u aplikaciji Madmagz, specijalizovanoj za kreiranje
novina za mlade (Stampanih i na internetu): https://madmagz.com/ (v. Dokument 17)

e Distribucija i valorizacija informacije:

- Dabi vas sadrzaj na internet sajtu kao $to je Wordpress bio vidljiv, vazno je voditi racuna o
dodatnim elementima valorizacije ¢lanka poput naslova, lida, fotografije, kratkih odlomaka
koji ¢e se pojavljivati na pretrazivacima.

- Ovi aspekti moraju biti primamljivi kako bi brzo skretali paznju i podsticali radoznalost
citaoca.

- Tagovi (klju¢ne re¢i vezane za teme koje obraduje ¢lanak) su vazni jer omogucéavaju bolje
reference.

- Drustvene mreZe mogu istovremeno biti prostor za izrazavanje i postavljanje sadrzaja i
prostor za valorizaciju. Sadrzaji moraju da se dele na vise druStvenih medija kako bi bili
dostupni $to ve¢em broju korisnika. Tekstovi za valorizaciju treba da budu kratki i jasni.

- Bez obzira na vrstu i formu medija (fotografije, video ili zvuk), neophodno je umetnuti
linkove prema drugim sajtovima.

Clanak koji sadrzi jedan ili viSe ovih elemenata je vise €itan od ¢lanka koji ima samo tekst i ne
omogucava interakciju sa drugim prostorima.

- Mora se voditi racuna o jezi€kom registru koji ne smije biti ni uzvisSen ni familijaran.

PRAKTICNE VEZBE

Ovaj pedagoski dokument moze da se koristi i kao osnova za organizovanje vezbe kreiranja medija
sa mladima.

ZA DALJE ISTRAZIVANJE

U izradi vizuelnog identiteta medija kao i svih vrsta vizuelne podrske (logo, baner, ilustracije...)
korisnih za kreiranje medija, mozete koristiti sajt Canva: https://support.canva.com/account-
basics/nonprofit-program/apply-for-nonprofit/

»Center for Media Literacy na svom sajtu nudi resurse (Clanke, arhivu...) koji otkrivaju razne
aspekte MIP kao i praksu u toj oblasti: http://www.medialit.org/student-made-media



https://www.canva.com/
https://madmagz.com/
https://support.canva.com/account-basics/nonprofit-program/apply-for-nonprofit/
https://support.canva.com/account-basics/nonprofit-program/apply-for-nonprofit/
http://www.medialit.org/student-made-media

DOKUMENT 16 - NAPRAVITI PODKAST

MODUL 3 | GRAPANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 6 | Napraviti gradanski medij (radio, podkast, magazin, video)

NIVO Srednji

NAPRAVITI RADIO EMISIJU

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Predavac poznaje faze izrade podkasta

2. Cilj 2: Predavac¢ moze da usmrei mlade u pripremi, proizvodnji, montazZi i distribuciji
podkasta.

3. Cilj 3: Predavac¢ moze da organizuje emisiju po modelu Fake News Factory sa mladima (v.
nize)

KLJUCNE TEME

PUT IZRADE PRAVOG PODKASTA

Podkast i radio emisija
Podkast se razlikuje od radio emisije po tome $to je osmisljen iskljucivo za distribuciju na internetu
a ne na radiju.

Napomena: ne treba mesati pravi podkast koji nije namenjen radio talasima sa reprizama radio emisija
koje ¢esto nazivaju ,,podkastima* a koje vam omogucavaju da ponovo odslusate emisije prethodno
emitovane na radiju.

Specifi¢nosti pravog podkasta

......

temama (teme za najSiru javnost i one za posebnu publiku). Kreatori imaju vecu uredivacku slobodu
i mogu da odaberu ciljnu grupu prilagodavanjem sadrzaja. Podkast moze da ima neograni¢en broj
epizoda i da bude podeljen na sezone (tematski i hronoloski).




Kako bi imao verne slusaoce, kreator mora imati u vidu vaznost redovnog emitovanja, vizuelnog i
zvucénog identiteta i kvalitet zvuka. Kako je podkast namenjen emitovanju na internetu, najvaznije je
da bude prisutan na §to ve¢em broju platformi i da se promovise, posebno na drustvenim
mreZama.

1. Odabir teme
- Sastanak redakcije je prvi korak u odredenju teme podkasta sa celim timom.

- VaSa tema moze biti:
> Vrlo jednostavna, npr.: ,,Zivot gradske medijateke *
> Sira, ali teza za obradu, npr. ,,Kako je biti mlad u danasnje vreme? “
> Precizna, poput ,,Svetsko prvenstvo u fudbalu®, ,,Seksizam® i sl.

- Ucesnici/e treba da odluce i o nazivu emisije.

2. Potrebno je dogovoriti i:

- Trajanje emisije (npr. 20 minuta)

- Raspodelu uloga (voditelj, novinar, struénjak...)

- Sadrzaj svakog dela emisije (reportaza, debate, intervju)
- Vremenski raspored iz minuta u minut

3. Formati za animiranje podkasta: Za animiranje podkasta se moze koristiti intervju, debata,
reportaza ili sva tri formata istovremeno.

- Tehnike intervjua:

> Pronaci osobu koja odgovara odabranoj temi

> Vaoditelj intervjua kontroliSe razmenu, a ona prati unapred spremljena pitanja koja se
logicki nadovezuju.
Potreban je pripremni istrazivacki rad, a pitanja treba da budu precizna.
Voditelj intervjua se oslanja na dobijene odgovore i zna da napravi otklon od svojih
pitanja kada je potrebno.

>
>

- Priprema debate:
> Cilj debate je razgovor o odredenoj temi sa razlicitih stanovista. Tema je kompleksna
ili je predmet diskusije.

Voditelj ima posebnu ulogu:
> On vodi razgovor postavljenjem jasnih pitanja o temi i daje re¢. Vodi racuna o tome da
svako dobije jednako vremena.

Neki ucesnici /e imaju ulogu stru¢njaka/struc¢njakinja

Svako treba da ima jasnu ulogu (sociolog/socioloskinja, roditelj u¢enika...).

Svaki stru¢njak/stru¢njakinja radi na svojim argumentima.

Zajedno priblizavaju temu, razmenjuju stavove i pomazu voditelju u pripremi pitanja.

Na kraju ove etape ucesnici treba da imaju pripremljen tok debate i da budu spremni za
snimanje!

yvyyvy

ReportaZza: reporter trazi informaciju tamo gde se ona moZe naci: na terenu. Reporter je
novinar koji pokriva aktuelnosti kako bi ih preneo slusaocima.

Priprema izlaska na teren:
> Informisanje o temi
> Priprema opreme
> Qdabir sagovornika




> Zapisivanje prikupljenih informacija

Na terenu:
> Trazenje pravih sagovornika
> Dobra li¢na prezentacija
> Postavljanje pravih pitanja, posmatranje, beleske
> Snimanje intervjua, ambijenta, prenos zvucnih elemenata

4. Snimanje van emisije
Intervju ili snimanje ambijenta napolju:
- Reporter mora imati pametni telefon (ili mikrofon ako je moguce)
- Koristiti funkciju ,,snimanje (dugme ,,rec, ,,stop“ i ,,save’) za svoja pitanja i za odgovore
sagovornika, proverivsi da okruZenje nije previse bu¢no
- Ako treba da snima zvuk ambijenta (npr. masa koja protestuje), dovoljno je drzati telefon ili
mikrofon u datom smeru.

5. Prethodna montaza

- Kada se zavrSe snimanja, prelazi se na montazu - esktrahovanje zvuka iz telefona (slanje

mejlom ili preko USB memorije)
Napomena: pre nego Sto ga obrisete iz telefona ili mikrofona, proverite da je zvuk poslat i predavacu

- Uneti fajlove u raCunar sa softverom za montazu 2zvuka Audacity (
www.audacity.sourceforge.net), Netia ili drugim

- Ovde mozete naéi wuputstva za montazu na racunaru 1 montazu zvuka
(https://manual.audacityteam.org/index.html )

- Na vama je da mlade iz vaSe grupe obudite za unoS$enje i montiranje zvuka potrebnog za
reportazu (prili¢no je jednostavno!).

6. Snimanje emisije
Ucesnici naizmeni¢no sedaju za mali sto, a na sredini stola je pametni telefon sa mikrofonom.
Kako bi se izbegao zvuk stolica i koraka i odrzao ritam emisije, bolje je snimati u viSe
delova
prema planu toka emisije.

Primer:
- Predstavljanje voditelja
- Uvod u temu
- Prezentacija tema
- Intervjui
- Zahvaljivanje, kraj emisije
Napomena: Ako emitujete reportazu, potrebna je finalna montaza.

7. MontazZa snimaka i emitovanje podkasta

- Predava¢ povezuje snimke u epizodu i dodaje ,,zvucne zareze* (muzicke odlomke do 5
sekundi) kako bi uskladio sve delove i povezao pauze.

- Sledi emitovanje na besplatnoj platformi (npr. Soundcloud https://soundcloud.com/discover)
gde treba da napisete i rezime podkasta (tema, format, autori, orginalnost).

- Na kraju moZzete organizovati grupno slusanje.

NB: Mozete pojednostaviti tako $to ¢e se odabrati samo jedan format (intervju, debata, reportaza)



http://www.audacity.sourceforge.net/
https://manual.audacityteam.org/index.html
https://soundcloud.com/discover

EMISIJA O FABRICI LAZNIH VESTI

Emisija o fabrici laznih vesti (Fake News Factory) je napravljena u cilju informisanja ucenika o
rizicima kruzenja laznih vesti i teorija zavere u medijima, a posebno na internetu.

Ova emisija je osmisljena tako da se mladima omoguci ucesée putem igranja uloga pri ¢emu neki
igraju pristalice teorija zavere, a drugi novinare. Tako ¢e usvojiti vazne teorijske pojmove o ovim
problemati¢nim temama.

Emisija se odvija u vise etapa:

1. Podeliti svima uloge:

- Novinari i pristalice teorije zavere (u istom broju)

- Voditelj/voditeljka

- Strucnjak

- Inzenjer zvuka koji nadgleda snimanje i dodaje mikrofon
- MontaZer

2. Pristalice teorije zavere

- Koriste¢i mehanizme i strukturu teorije zavere (navedene u nastavnim dokumentima sesije 3
»Informacije i dezinformacije®), pristalice treba da sastave sopstvenu teoriju zavere na
odabranu temu (ili da odaberu neku od postojecih).

- Kada se teorija razradi, pristalice je otkrivaju novinarima.
3. Novinari
- Novinari treba da sprovedu rigorozno istrazivanje posStujuci pravila novinarskog pristupa

(detalji su u nastavnim dokumentima sesije 3): provera, suocavanje, poredenje informacija.
- Nakon toga, novinari odgovaraju, dekonstruisu teoriju zavere, argument po argument.

4. Stru¢njak

- Odrediti mladu osobu koja ¢e igrati stru¢njaka, specijalistu za teorije zavere i lazne vesti i
koja ¢e davati alate za uo¢avanje laznih informacija.

5. Snimanje

- Mozete snimati zvuk mikrofonom na audio karticu ili telefonom, a zatim sve montirati uz

pomo¢ softvera. (Audacity ili Netia).
- Epizoda mora pratiti prethodno definisani sled i sva izlaganja moraju biti unapred sastavljena.

6. Tok epizode

- Epizoda pocinje uvodom voditelja: ime radija, strukture, emisije, poCetak emisije.

- Voditelj predstavlja prvog gosta (pristalicu teorije zavere) i pita ga da objasni teoriju i dokaze
za nju

- Voditelj predstavlja prvog novinara, njegove kontra argumente i dokaze
- Voditelj zahvaljuje gostima i prelazi na drugi deo.

11 DEO




Voditelj daje re¢ strucnjaku, specijalisti za teorije zavere i lazne vesti koji nas upucuje na mehanizme
otkrivanja laznih informacija:

Voditelj zahvaljuje stru¢njaku, gostima, timu i zakljucuje emisiju.

Proveriti sajt na kojem smo nasli informaciju

Proveriti ko je autor informacije. Da li je to novinar, struénjak za temu kojom se bavi? Koji
je njegov cilj?

Pogledati datum objavljivanja informacije (informacije se brzo trose)

Izvori: Pre emitovanja, informaciju uvek treba da potvrde tri razli¢ita izvora

Podsetiti na potrebu stalnog istrazivanja, radoznalosti i sumnje

Podsetiti da ja kriticki duh nase najefikasnija odbrana od svih laznih vesti i teorija zavere.

PRAKTICNE VEZBE

Ovaj nastavni dokument se moze koristiti kao osnova za organizovanje vezbe kreiranja radijskog ili
pravog podkasta sa mladima ili za simulaciju radio emisije sa pristalicama teorije zavere i novinarima.

ZA DALJE ISTRAZIVANJE

https://www.24hdansuneredaction.com/en/radio/18-news-reporting/ (engleski)

Za ovladavanje osnovama montaZe zvuka, odaberite Audacity, Netia (postoji besplatna
verzija) ili Garageband (samo na Apple uredajima).

Audacity:

www.audacity.sourceforge.net (skinuti Audacity)
https://manual.audacityteam.org/index.html (naucite montazu sa Audacity)

Jednostavne aplikacije za montazu zvuka za Android: https://www.info24android.com/10-
meilleures-applications-dedition-audio-pour-android/

Kako emitovati podkast preko platforme Soundcloud: https://soundcloud.com/discover

Dodatni saveti za novinarsku produkciju:
Sajt 0 24 sata u jednoj redakciji: https://www.24hdansuneredaction.com/en
O reportazi:

https://www.24hdansuneredaction.com/radio/18-le-reportage/ (francuski)



https://manual.audacityteam.org/index.html
https://www.info24android.com/10-meilleures-applications-dedition-audio-pour-android/
https://www.info24android.com/10-meilleures-applications-dedition-audio-pour-android/
https://soundcloud.com/discover
https://www.24hdansuneredaction.com/en
https://www.24hdansuneredaction.com/en/radio/18-news-reporting/
https://www.24hdansuneredaction.com/radio/18-le-reportage/

DOKUMENT 17 — OSMISLITI ONLAJN MAGAZIN SA MLADIMA

MODUL 3 | GRAPANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 6 | Napraviti gradanski medij (radio, podkast, magazin, video)

NIVO Srednji

Pokrenuti onlajn magazin

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Predavac je u stanju da pomogne mladima u pokretanju onlajn magazina
2. Cilj 2: Predavac ume da usmeri mlade tokom razlicitih faza pokretanja onlajn magazina

3. Cilj 3: Predavac poznaje najvaznije specificnosti Madmagz aplikacije

KLJUCNE TEME

1. PREZENTACIJA

Kreiranjem novina, mladi usvajaju osnovna znanja pritom razvijajuci i vestine (kriticki duh, timski
rad) i kvalitete (radoznalost i istrajnost).

2. FAZE KREIRANJA ONLAJN MAGAZINA




1. Prvi koraci

Tokom prve faze, sastavlja se tim veoma motivisanih osoba koje ¢e se zalagati da pokrenu i iznesu
projekat.

Oni su ,,jezgro* redakcije i imaju zadatak da:
- Odaberu i napisu clanke
- Naprave / pronadu fotografije i video snimke da ilustruju magazin
- Pronadu sagovornike, urade intervjue i transkribuju ih
- Dele magazin na dru§tvenim mreZama

Najdelotvorniji nacin za to su redovni sastanci redakcije kako bi se svakom dodelili zadaci u
stvaranju magazina, u zavisnosti od njegovih Zelja i sklonosti.

2. Odrediti model rada, pronadéi identitet
- Razmisliti o ciljevima medija: da li je cilj da se doprinese dinami¢nosti gimnazije, udruzenje?

Da se Sto vise mladih podstakne na izrazavanje? Da se podstaknu na raspravu o nekoj
posebnoj temi?

- Odrediti ciljanu publiku: Uéenici jedne ustanove? Clanovi udruzenja? Citava zajednica?

- Razmisliti o uredni¢koj politici: Pokusajte da u nekoliko redova odredite opredeljenje
magazina: njegovu ambiciju, njegove glavne teme, njegov ton (ozbiljan, lagan,
humoristi¢an?), prirodu sadrzaja i naCin na koji ¢e se obradivati u zavisnosti od ciljane

publike.

- Pronadi naziv za magazin koji ¢e doprineti njegovoj posebnosti, afirmisanju njegovog
identiteta i popularnosti.

- Na kraju, treba proceniti i materijalne uslove koji se ti¢u vaSeg medija u zavisnosti od
periodi¢nosti i uCestalosti objavljivanja. Broj ¢lanova tima, njihovo zalaganje i raspolozivost,
kao 1 oprema kojom raspolazete, predstavljaju u tom smislu vazne ¢inioce.

3. Izbor sadrzaja

Da biste odrzali interesovanje Citalaca, privukli njihovu paznju i podstakli njihovu radoznalost, nacini
obrade informacije moraju da budu raznovrsni.

Na raspolaganju su vam sledec¢i osnovni novinarski Zanrovi:
Reportaza, istrazivanje i intervju, stav, kritika, izvestaj, portret.

Pronadi ugao za svaki ¢lanak
Kako biste izbegli da vam c¢lanak (ili portret) bude predug ili tezak za Citanje, morate obavezno da
odredite ugao, tj. tacku gledista, da odaberete pojedine aspekte teme koje zelite da istaknete a da
ostale ostavite po strani.
Primer: Tema je otvaranje bioskopa.

Jedan od uglova je uticaj novog bioskopa na gradski turizam.

4. Podeliti uloge
Nemaju svi ¢lanovi redakcije iste zadatke. Obrazac Madmagz-a predlaze da se grupa podeli na 3:

- jedan glavni i odgovorni urednik,
- urednici,




- redaktori

(Videti Dodatni dokument 17). Ukoliko ne Zelite da se vodite obrascem Madmagz-a, uloge mozete
da prilagodite.

Prilikom pisanja ¢lanka, svi redaktori moraju da imaju na umu Sest osnovnih pitanja. Novinar ili
redaktor mora uvek sebi da postavi pitanja: ko? $ta? kad? gde? kako? zasto?

Pre pisanja se treba takode dogovoriti oko duZine ¢lanka i jezifkog registra magazina (ni previse
visok, ni previse familijaran).

Medu ostalim zadacima koji se mogu obavljati, moZzemo navesti:

- llustratora/ilustratorku €iji je posao da napravi, izradi ili skine fotografije, slike, zvukove,
ilustracije ili video snimke (oslobodene prava ili uz navodenje izvora) za ilustraciju
magazina.

- ,,Community manager* (komjuniti menadzer) Ciji je zadatak da pronade linkove u vezi sa
sadrzajem koji su pripremili redaktori kako bi usmerio ¢itaoca prema drugih sajtovima.
ZaduZen je 1 za drustvene mreze i za $to vecu vidljivost magazina tako §to ¢e paziti na
dodatne elemente valorizacije ¢lanka kao $to su: naslov, lid, fotografije, kratki odlomci koji

¢e se pojaviti na pretrazivacima.
5. Objavljivanje magazina

Kada je magazin zavrSen, odlucujete da li Zelite da ga objavite u onlajn ili Stampanoj verziji (videti
Dodatni dokument 17) u zavisnosti od vasih Zelja, ambicija i ciljane publike.

3. MADMAGZ APLIKACIJA




Za kreiranje onlajn magazina, mozete iskoristiti Madmagz aplikaciju. Njen kolaborativni aspekt i
interfejs omogucavaju timski rad i olakSavaju formatiranje i graficko uredivanje magazina.

Madmagz (https://madmagz.com/ ) je veb aplikacija koja omoguéava jednostavno i kolaborativno
kreiranje novina. Zahvaljujuéi velikoj fleksibilnosti ove alatke, mogu se kreirati svi tipovi magazina
(odeljenjske novine, informativne novine, putopisne novine, novine udruzenja, itd.). Vasa masta je
jedina granica!

Putem Madmagz aplikacije, korisnici mogu grupno da naprave onlajn magazin koji, na kraju procesa,
moze da postane i Stampani magazin.

Putem alatki na platformi, mozete da:

- Odaberete model magazina prilagoden vasem sadrzaju

- Kreirate kategorije stranica (naslovnice, sadrzaj, uvodna rec, ¢lanci...)

- PiSete Clanke i proveravate ih uz pomo¢ hijerarhijskih funkcija za grupni rad

- Dodajete, menjate i brisete stranice

- Odaberete opcije formatiranja

- Dodajete fotografije, zvukove, video snimke i umetnete linkove prema drugim internet
sajtovima

- Objavite magazin na internetu ili u stampanom obliku, nakon $to ste proverili Citav sadrzaj.

Sve ove faze su objasSnjene i podrobno opisane u Dodatnom dokumentu 17

PRAKTICNE VEZBE

- Mozete da iskoristite ovaj dokument za vezbu pravljenja novina sa mladima.
- Pogledati i dodatni dokument 17 o Madmagz aplikaciji.

ZA DALJE ISTRAZIVANJE

https://madmagz.com/ sajt Madmagz
https://madmagz.com/faq Frequently asked questions

DOKUMENT 17 (DODATAK) — VODIC KROZ MADMAGZ

APLIKACIJU

MODUL 3 | GRAPANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 6 | Napraviti gradanski medij (radio, podkast, magazin, video)

NIVO Srednji



https://madmagz.com/
https://madmagz.com/
https://madmagz.com/faq

Napraviti onlajn magazin

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Predavac ume da pomogne mladima wu kreiranju onlajn novina
2. Cilj 2: Predavac je razumeo funkcionisanje i specificnosti Madmagz aplikacije
3. Cilj 3: Predavac ume da usmeri ucenike u kreiranju novina podsticuci saradnju putem

deljenja linkova i podelom uloga u zavisnosti od hijerarhije sajta (glavni i odgovorni urednik,
urednici, redaktori)

KLJUCNE TEME

1. NAPRAVITI VEB MAGAZIN POMOCU MADMAGZ-A

1 — Prijaviti se (putem Facebook-a, Google-a ili direktno preko Madmagz naloga)

2 — Izabrati maketu koja najviSe odgovara vaSem uredni¢kom projektu; Da biste izabrali najbolju
maketu, pregledajte prvo predloZzene modele

3 — Naznacite naslov, broj i temu vaseg magazina

4 — Ukoliko zelite da magazin napravite timski, dodelite ulogu svakom saradniku na projektu. Postoji
viSe uloga, sa manjim ili ve¢im ovlagéenjima: ,,glavni i odgovorni urednik®, ,,urednik®, ,,redaktor*.

5 — Dodajte stranice magazina (najmanje 4 stranice); Tokom ove faze, izaberite rubrike stranica u
zavisnosti od urednickog plana vaSeg projekta (naslovnica, sadrzaj, uvodna rec, ¢lanci)

6 — Umetnite razlicite tipove sadrzaja u odgovarajuée stranice (tekstovi, linkovi, slike, video snimci,
podkasti)

7 — Objavite magazin (nepovratna radnja); Moguce je pregledati magazin na internetu ili ga skinuti u
pdf formatu pre validacije konacne verzije.

8. Podelite novine putem veb linka, mejlom ili na druStvenim mreZzama!

2. FORMATIRANJE I UMETANJE SADRZAJA




Za formatiranje magazina, kliknite na rubrike koje se nalaze levo na ekranu i sadrze razlicite
kategorije stranica (naslovnica, sadrzaj, uvodna re¢, ¢lanak...). Svaka od ovih kategorija vam nudi
sirok izbor opcija za formatiranje.

Na vama je da odlucite koje formatiranje Zelite da iskoristite i koje je najprilagodenije vasem
sadrzaju!

Za odabir dizajna, dovoljno je obeleziti jedan od ponudenih i potvrditi. Tokom ¢itavog kreiranja
magazina, moc¢i Cete da dodajete ili briSete stranice zahvaljuju¢i Kkartici ,,pregled celine*
predstavljenoj isprekidanim kvadratom, putem koje mozete pogledati sve stranice magazina. Zatim
treba pritisnuti taster + ili — da dodate ili obriSete stranicu.

Da izmenite stranicu, kliknite na karticu predstavljenu stranicom i olovkom. Kartice u obliku strelice
vam omogucavaju da promenite redosled stranica.

Da uredite stranicu, kliknite na karticu predstavljenu stranicom i olovkom. Tako moZete da podesite
razlicite elemente vase stranice: naslov, tekst ili fotografije, na primer.

Kliknite na deo koji zelite da izmenite (naslov ili tekst) i iznad stranice ¢e se pojaviti alatke za
izmenjivanje (podebljati, staviti u kurziv, podvuéi, poravnati...). Pregled mozete prilagoditi i
priblizavanjem ili udaljavanjem stranice.

Imajte na umu da se povrS$ine za tekst ne mogu prosiriti. Ne treba dakle umetati previse teksta
ukoliko ne zelite da bude isecen.

Da izmenite/dodate neku fotografiju, kliknite na nju. Imate dve opcije: mozete da izaberete sliku
sa vaSeg kompjutera ili da unesete sliku sa interneta (kopiranjem i lepljenjem internet linka fotografije
u okvir levo) i potvrdite.

Kada dodate fotografiju, mozete da joj izmenite okvir. Piktogrami ispod slike vam pokazuju da li je
kvalitet slike dovoljan za objavljivanje na internetu i/ili u Stampanom izdanju. Da rezultat bude $to
bolji, radije birajte kvalitetne i dovoljno velike slike. Ako zelite, mozete da dodate drugu sliku boljeg
kvaliteta klikom na ,,promeniti sliku“ i potvrdom.

3. GRUPNI RAD: TEORIJA




Upoznajmo se zajedno sa funkcionisanjem opcije koju nasi korisnici veoma cene: grupnim radom.
Kreiranje skolskih novina putem Madmagz-a vam zaista omogucava da na njemu radite u grupi. Tako
¢e svako imati svoju ulogu koja podrazumeva razlicite odgovornosti.

Glavni i odgovorni urednik:

- Zaduzen je za kreiranje magazina sa svog naloga
- Jedini moze da objavi magazin
- Moze da pozove urednike i redaktore ali i da obriSe saradnike. PaZnja: ako obriSe urednika,
time se automatski briSu njemu podredeni redaktori i njihove stranice!
- Moze da dodaje stranice, da ih menja ali i da menja ili briSe stranice svojih saradnika.
Najzad, slanjem posebnih linkova za saradnju moze da pozove druge osobe da saraduju na njegovom
magazinu, to jest dve kategorije saradnika na dva razli¢ita nivoa: urednike i obi¢ne redaktore.

Urednik:

- Moze da kreira stranice

- Moze da pozove saradnike (redaktore)

- Moze da menja i briSe stranice svojih saradnika

- Moze da salje svoje i stranice saradnika glavnom i odgovornom uredniku da ih on ubaci, ili
ne, u magazin.

Redaktor:
- Mogu da ga pozovu urednik ili glavni i odgovorni urednik
- MozZe da dodaje i menja stranice i da ih $alje uredniku ili glavnom i odgovornom uredniku
ako ga je potonji dodao.
U pitanju je dakle hijerarhijska struktura.
Na isti nacin redaktori Salju stranice urednicima koji ih $alju na validaciju glavnom i odgovornom
uredniku. Ako urednik nije zadovoljan, moze da ih vrati redaktoru. Ako je glavni i odgovori urednik

direktno poslao link za saradnju redaktoru, on moze direktno i da mu ih vrati.

Kada je glavni i odgovorni urednik zadovoljan i kada je proverio i validirao sve stranice, moZze da ih
doda u magazin.

4. GRUPNI RAD U PRAKSI

U ovih nekoliko minuta objasnjenja i pokazivanja, moZete da podelite uloge redaktora i urednika
saradnicima magazina. Kao Sto smo vec¢ rekli, saradnici mogu da imaju razlicite uloge i funkcije:
glavni i odgovorni urednik, urednik ili redaktor.

Glavni i odgovorni urednik moze da pozove neogranicen broj saradnika u magazin. Oni mogu da
kreiraju svoje stranice i da ih posalju drugim saradnicima.

Da pozovete saradnike, mozZete sa njima podeliti jedan od linkova za saradnju koji ste primili na
pocetku kreiranja magazina. Dovoljno je da kliknete na karticu ,,Pozivam saradnike*.

(Saradnike mozete da pozovete i tokom uredivanja, zahvaljujuéi piktogramu koji se nalazi u pregledu




celine magazina, ali ¢emo se na to vratiti kasnije).
Pravila grupnog rada:

- Saradnici koje pozovete ¢e imati pristup sopstvenom prostoru da kreiraju stranice koje ce
moci da posalju na proveru i koje ¢ete moci da im vratite za izmene

- Kada se prikupe sve stranice, glavni i odgovorni urednik moze da objavi magazin
- Takode se moze napraviti posrednic¢ka uloga, urednik, a samim tim i pod-timovi.

U ovom slucaju, vi ste vlasnik. Kliknite na karticu ,,Razumeo sam* i bi¢e vam predlozeno da
upravljate saradnicima.

Na ovoj stranici, mozete da:
- posaljete link za saradnju uredniku ili redaktoru tako Sto ¢ete im kopirati i poslati prikazane
linkove
- Kada ve¢ imate saradnike, mozete da im poSaljete stranice ili da obriSete saradnika klikom
na ikonu sa strelicom i korpom.

Stavimo se na trenutak u poziciju urednika koji prima link. On treba da unese ime i da klikne na
,,saradivati®.
U svom prostoru, urednik:
- nema pristup magazinu u celosti
- Moze dakreira stranicu po maketi koju je izradio glavni i odgovorni urednik i da mu je posalje
- Kada se stranica poSalje glavnom i odgovornom uredniku, nestaje sa interfejsa na koji se
konektuje urednik.

Kao glavni i odgovorni urednik, primate stranice i mozete da ih konsultujete, izmenite, obriSete ili
da ih vratite ukoliko su potrebne izmene.

Za vracanje, dovoljno je obeleziti stranicu i kliknuti na dugme za vracanje stranice. Kada se vrati
uredniku, stranica se viSe ne pojavljuje u prostoru glavnog i odgovornog urednika nego u prostoru
urednika koji tada moze da je izmeni i da je ponovo posalje.

Za upravljanje spiskom saradnika, treba kliknuti na ikonu koja predstavlja tri osobe.

Urednik takode moze da pozove saradnike i da njima upravlja klikom na ikonu koja se nalazi u
donjem levom delu interfejsa (iznad dugmeta za pauzu). Jedina razlika je u tome $to urednik moze da
Salje linkove za saradnju redaktorima.

Redaktor ¢e sti¢i na pocetnu stranicu gde ¢e mu biti zatrazeno ime, nakon ¢ega ¢e imati pristup svom
prostoru i mo¢i da kreira stranice kao §to je prethodno objasnjeno. Te stranice zatim treba da posalje

na validaciju ili ispravke direktno osobi koja ga je pozvala.

Kad primi, proveri, ispravi i validira sve stranice, glavni i odgovorni urednik moZze da objavi magazin.

5. OBJAVLJIVANJE MAGAZINA




Kona¢no je doSao trenutak za objavljivanje vaseg magazina!
Kada je magazin zavrSen, mozete da ga objavite, ali pre toga, treba izvrsiti odredene provere:
- mozete da pristupite probnom pregledu veb verzije vaseg magazina (ikona sa okom)
- ili da skinete pregled vaseg magazina u pdf formatu u visokoj definiciji (ikona sa listi¢ima)
- tada mozete da proverite polozaj teksta i slika, kao i kvalitet slika.
Paznja:
- Ukupan broj stranica mora da bude deljiv sa 4 i morate imati najmanje 4 stranice. Ako
ne postujete ova dva pravila, neéete moci da objavite magazin.
- Objavljivanje magazina je nepovratno.
Za objavljivanje magazina, kliknite na ,,objaviti*.
Pre objavljivanja vaseg magazina, moZzete da promenite:
- naslov
- broj

Ostaje vam samo da kliknete na ,,objaviti.

Cestitamo, upravo ste napravili vas prvi Madmagz magazin!

Nacini objavljivanja:

Premijum magazin:

- Ovaj nacin distribucije vam omoc¢uje da magazin podelite sa prijateljima mejlom putem linka,
ali i na Facebook-u, Twitter-u i da ga ukljucite u vas sajt ili blog, zahvaljujuéi integracionom
kodu koji se menja u zavisnosti od formatiranja koje odaberete i veli¢ine vaseg magazina u
pikselima.

- Kada objavite magazin, mozete da mu dodate interaktivne elemente: linkove, video snimke,
zvuk, gifove, da upravljate podeSavanjima vezanim za privatnost i da proverite koliko je puta
konsultovan!

- Ovaj PDF je idealan za ¢itanje na ekranu ali osrednjeg kvaliteta kada se odstampa. PDF-u se
moze pristupiti odmah nakon kupovine klikom na ,,skinuti®.

PDF za Stampu:

- Ovaj nacin distribucije se preporucuje ako zelite da odStampate magazin sopstvenim
sredstvima. MoZete da izaberete jednu od dve vrste Stampe: kuénu (na vasem Stampacu) ili
profesionalnu, u Stampariji (za bolji rezultat).

6. INSPIRACIJA | PRIMERI UPOTREBE




Blizimo se kraju! Predlazemo vam da posetite blog Magmagz Edu gde se nalaze brojni primeri
upotrebe koji mogu da vam posluze kao inspiracija za kreiranje Skolskih novina.

Tamo mozete nac¢i magazine koje su odeljenjski ili grupno napravili osnovnoskolci, srednjoskolci,
ucenici u okviru odredenih projekata u svojim obrazovnim ustanovama.
Mozete i da prijavite vas projekat i da pogledate edukativne akcije koje je napravio Madmagz.

Primer upotrebe: Jedno odeljenje sedmog razreda je na zabavan nacin prepricalo istoriju ,,Jadnika®
putem interaktivnog i kolaborativnog magazina, kroz temu romana i Zivot autora, Viktora Igoa.
Ucenici su dodali i zvuk, video snimke (kada ubacite video snimke u magazin, mogu da se gledaju u
formatu citaca elektronskih knjiga). Takode su ubacili link prema sajtu svoje skole.

ZA DALJE ISTRAZIVANJE

https://madmagz.com/ sajt Madmagz
https://madmagz.com/fag Frequently asked questions



https://madmagz.com/
https://madmagz.com/faq

DOKUMENT 18 - POKRENUTI VIDEO PROJEKAT

MODUL 3 | GRAPANSKA MOC MEDIJA

SESIJA 6 | Napraviti gradanski medij (radio, podkast, magazin, video)

NIVO Tezi

POKRENUTI VIDEO PROJEKAT

PEDAGOSKI CILJEVI

1. Cilj 1: Predavac ume da pomogne mladima u pripremi, produkciji, montazi i emitovanju TV
dnevnika

2. Cilj 2: Predavac moze ucenicima da dostavi odgovarajuci materijal kako bi im pomogao da
razumeju odredeni problem

3. Cilj 3: Predavac ume da pomogne ucenicima u pripremi, produkciji, montazi i emitovanju
kratkometraznog filma

KLJUCNE TEME

SNIMITI TV DNEVNIK

Oprema: Za snimanje TV dnevnika, neophodno je unapred izabrati kameru (jednostavnu za
koris¢enje) ili doneti odluku da ucesnici koriste svoje mobilne telefone. Moracete takode da pribavite
softver za montazu (videti linkove ispod) i da poducite u¢enike osnovama video montaze. Zatim
odaberite zajedno jedan ili viSe kanala za emitovanje (YouTube, drustvene mreze...).

Potrebno vreme: Grupno snimanje TV dnevnika moze da potraje nekoliko viSesatnih sesija
individualnog i grupnog rada.

1. lIzbor tema:
Na pocetku treba organizovati sastanak redakcije na kome cete izabrati ime TV dnevnika, teme
kojima ¢e se baviti, ali i formate (reportaza, intervjui, rasprava, blic vest) i uglove pristupa temama.

2. Podela uloga:
Tom prilikom ¢ete takode moci da podelite uloge na ,,novinare*, ,,stru¢njake®, voditelja ili voditelje,
,tehnicare™ (snimatelj, montazer) i time odgovoriti na sledeca pitanja: ko je zaduzen za $ta? kako
svaki ¢lan redakcije treba da se pripremi za svoj zadatak (istrazivanje, upitnik, reportaza, ukljucenje).

3. Sema i scenario:
Zatim treba izraditi Semu (tok emisije minut po minut), pomo¢i voditelju/voditeljki u pisanju teksta




ili scenarija (celokupna emisija mora da bude napisana: uvod, najava tema, novinara, zaklju¢ak
svakog formata, prelazi, odjava, zahvaljivanje...) koji mora da vezba vodenje emisije ne gledajuci
previse u papir.

4. Snimanje:
Snimanje se vrsi unapred (a ne uzivo) i po sekvencama kako bi se izbegla buka stolica, pokreta i
odrzao ritam, na primer:
uvod-najava / tema 1/ zakljucak- najava / tema 2/ zakljucak/ uvod intervju/ intervju/ zakljucak-
najava/ tema 3/odjava TV dnevnika/ zahvaljivanje
na neutralnoj ili biranoj pozadini, sa dovoljno svetla i fiksnim prikladnim kadriranjem.

5. Montaza:
Zatim treba montirati sve elemente po redu kako bi se stvorila iluzija emitovanja uzivo (ili te¢nog
nadovezivanja) postuju¢i Semu unapred ustanovljenu u softveru

6. Emitovanje
Najzad, kada se izradi vizuelni identitet (logo, naslov), TV dnevnik treba postaviti na internet, na
primer na YouTube, ali i na druStvene mreze ili intranet. Treba navesti klju¢ne rec¢i, umetnuti linkove
prema drugim sadrzajima i dodati kratak opis da privucete internet korisnike da pogledaju TV
dnevnik.

SNIMITI KRATKOMETRAZNI FILM, DOKUMENTARAC ILI REPORTAZU

U video produkciji postoje razli¢iti formati, kao Sto su:
- kratkometrazni film (kratak igrani i scenarizovani video)
- dokumentarac (video istrazivanje koje se bavi razli¢itim aspektima odredene problematike)
- reportaza (video koji se bavi jednom posebnom temom iz jedinstvenog ugla)

Oprema: Za snimanje videa nije nuzno potrebna profesionalna oprema: digitalni fotoaparat, pametni
telefon ili tablet su dovoljni.

Potrebno vreme: Grupno snimanje kratkometraznog videa moZe da potraje nekoliko viSesatnih
sesija individualnog i grupnog rada. Trajanje izrade videa moze da se skrati snimanjem kadra-
sekvence, ili snimanjem videa bez prekida, kako bi se izbegla montaza.

1. lzbor teme:
Pre nego Sto se prede na faze neophodne za realizaciju samog filma, valja uputiti u¢enike u izabrano
pitanje (temu) stavljaju¢i im na raspolaganje materijal, dokumente da bi se stvorilo pogodno
okruzenje za dijalog na tu temu, i odredujuci zajedno sa mladima viSe mogucih nacina obrade;
istrazujuci i koristeci postojece resurse; razradujuci poruku.
Na osnovu te poruke, valja zajednicki napisati kratak tekst (jedna stranica) koji sazima ono $to zelimo
da pokazemo u filmu. To je sinopsis, on postuje narativnu §emu i jasno izri¢e zavr§nu misao.

2. Forma:

- Format: Film od najvi$e dva minuta podrazumeva konciznost i efikasnost. Treba izabrati
format: informativni video, reklama, ske¢, trejler, fikcija, reportaza

- Scenario: Da bi se brzo realizovao, treba da bude §to detaljniji. Zatim treba podeliti pricu u
nekoliko narativnih sekvenci, svaku sekvencu u nekoliko kadrova i razraditi storibord
(storyboard).




3. Presnimanja:
- Treba odrediti lokacije (skauting) i dekore, tekstove, dijaloge, kostime i rekvizite

- Treba takode podeliti uloge u timu: snimatelj, montazer, pomo¢nik rezisera, reziser, inzenjer
zvuka (snimanje zvuka, muzicka podloga...), glumci.

Treba se takode dogovoriti i o tehnikama koje ¢e se Koristiti:
- za sliku: igrani film (glumci igraju u scenama), animacija predmeta (plastelin, lego,
plejmobil, animacija fotografskih isecaka...), piksilacija (fotografija slika/slika), animirani
slajdSou sa zvukom

- za zvuk: snimanje na licu mesta tokom snimanja, nakon snimanja (ponovno shimanje
glasova), saundtrek (glasovi iz offa, komentari, muzika).

Neophodno je unapred pribaviti dozvole za kori§¢enje audio 1 video snimaka i za samo snimanje.

Da bi se olakSala montaza, svaki kadar moze da po¢ne klapom uz naznaku broja ili naziva sekvence,
broja tejka.

4. Tokom snimanja, treba izabrati najzanimljivije tejkove i sacuvati sve tejkove na
memorijskoj kartici ili kompjuteru.

5. Montaza se vrsi u nekoliko faza:
- Utitavanje video i zvuénih fajlova, dodavanje efekata po potrebi, muzike (oslobodene
prava), titlova (po potrebi), uvodne i odjavne Spice.

- Zatim treba eksportovati konacni fajl montaZe za prikazivanje. Konacni fajl filma moze da
se prikazivaju na sve nacine (veb, videoprojekcija, televizija, itd.).

PRAKTICNE VEZBE

Ovaj nastavni dokument moze da se iskoristi kao osnova za rad na video produkciji sa mladima.

ZA DALJE ISTRAZIVANJE

Télécharger Shotcut (softver za montazu)

Télécharger Magix Video Easy (softver za montazu)
http://windows.microsoft.com/fr-FR/windows/get-moviemaker-download (softver za montazu)
https://www.apple.com/fr/ilife/imovie/ (softver za montazu)
http://www.gypsevideo.fr/index.php?option=com_content&view=article&id=163:live-m (tutorijal)

CFI, Francuska agencija za razvoj medija i Skola novinarstva u Lilu (ESJ, Ecole de Journalisme de
Lille) napravili su internet sajt 24 sata u Jjednoj redakciji“
https://www.24hdansuneredaction.com/en/tv-en/.
Ovaj sajt pruza brojne resurse o novinarstvu ali i o informisanju putem videa, kao Sto su:
- ,,Conducting a good interview “: https://www.24hdansuneredaction.com/en/tv/08-
conducing-a-good-interview/
-, Talking with pictures “: https://www.24hdansuneredaction.com/en/tv/10-talking-with-



https://telecharger.leparisien.fr/shotcut-21810
https://telecharger.leparisien.fr/magix-video-easy-21992
http://windows.microsoft.com/fr-FR/windows/get-moviemaker-download
https://www.apple.com/fr/ilife/imovie/
http://www.gypsevideo.fr/index.php?option=com_content&view=article&id=163:live-m
https://www.24hdansuneredaction.com/en/tv-en/
https://www.24hdansuneredaction.com/en/tv/08-conducing-a-good-interview/
https://www.24hdansuneredaction.com/en/tv/08-conducing-a-good-interview/
https://www.24hdansuneredaction.com/en/tv/10-talking-with-pictures/

pictures/
., Writing for the screen*: https://www.24hdansuneredaction.com/en/tv/12-writing-for-the-screen-

graphs-headers-and-captions/

DODATNI DOKUMENT
PRAKTICNE VEZBE NA INTERNETU

PREZENTACIJA

Ovaj dokument je vodi¢ za animiranje prakti¢nih onlajn vezbi na temu medijske
pismenosti. Vezbe su na engleskom jeziku.

Ove vezbe moZete da izvedete putem video konferencije, tako Sto Cete zapoceti
predstavljanje vezbi, zatim preci na prakticni deo, na izlaganje i na virtuelnu debatu sa svim
ucesnicima.

Linkove vezbi mozete i da poSaljete mladima, kao ,domaci zadatak” koji ¢e uraditi na
racunaru.

1. ONLAJN KVIZ - UOCITI LAZNE VESTI

Onlajn kvizovi ispod pomazu ucenicima da se upoznaju sa metodom proveravanja
Cinjenica. Tokom njih treba da ocene da li ¢lanci ili slike odgovaraju proverenim
informacijama ili laznim vestima. Vezba UNICEF-a je posebno posvecena borbi protiv
manipulisanja informacijama o koronavirusu.

ABC EDUCATION onlajn kviz
»Real, LOLZ, oops or fake" - link

QUIZIZZ onlajn kviz
,Media literacy and fake news" - link

FACTITIOUS onlajn kviz
Jstina ili laz: testiraj svoju sposobnost proveravanja Cinjenica kroz 6 nivoa“ - link

UNICEF-ov onlajn kviz:
,Cinjenice ili fikcija: proverite koliko poznajete bolest prouzrokovanu koronavirusom® -link



https://www.24hdansuneredaction.com/en/tv/10-talking-with-pictures/
https://www.24hdansuneredaction.com/en/tv/12-writing-for-the-screen-graphs-headers-and-captions/
https://www.24hdansuneredaction.com/en/tv/12-writing-for-the-screen-graphs-headers-and-captions/
https://education.abc.net.au/res/media-literacy/fake-news/index.html

2. DEBATE O ,ON THE MEDIA" PODKASTIMA

ON THE MEDIA je napravio niz podkasta koji se bave medijima, informisanjem i laznim
vestima. Odabrali smo 3 epizode koje su posebno zanimljive za koriS¢enje u nastavi.
MozZete da predlozite ucenicima da odslusaju ove podkaste i da zatim pokrenete onlajn
debate o konkretnim primerima teorija zavere, mrznje na internetu u kampanja
dezinformisanja.

Podkast 1:
»1eorije zavere u punom zaletu na Facebook-u“ - link

Podkast 2:

»Teorije zavere i ksenofobija u poljskim medijima®“ - link
Podkast 3:

,Kampanje dezinformisanja na temu koronavirusa“ - link

3. ESCAPE GAME - IMERZIVNE IGRE NA TEMU MIP-a




Kako bi obuka za medijsku pismenost poprimila konkretniji oblik, predlozite u¢enicima da
i sami proizvedu informacije ili lazne vesti kroz ove dve imerzivne igre na internetu.

Postani mladi reporter BBC-ja
Jreporter Game for students” - link

Kao novinar BBC-ja, zaduzeni ste da obradite najnoviju vest i da je objavite na sajtu ,BBC
Live“. Vasa vest ¢e se ocenjivati prema ravnotezi izmedu preciznosti, uticaja i brzine.

Postani proizvodac laznih vesti sa FAKE IT TO MAKE IT
Imerzivna onlajn igra - link

Fake it to make it je simulator sajtova sa laznim vestima koji pokazuje kako se i zasto
manipuliSe ljudima. U njoj je igrac€ u ulozi studenta koji Zeli da zaradi lak novac na sajtu sa
laznim informacijama, koji je isplativ zahvaljuju¢i reklamama i deljenju informacija u
(laznim) grupama na drustvenim mrezama.

4. ONLAJN VEZBE NA PLATFORMI TALMIL

Odeljak za mlade na platformi TALMIL nudi prakti¢ne onlajn vezbe koje pomazu mladima
da kroz igru usvoje osnovne pojmove medijske pismenosti.

Onlajn kviz:
,Testiraj svoje znanje o medijima i informisanju!“- link

Onlajn kviz:
Jstinita ili lazna vest: da li umes da uocis autenti¢ne informacije?” - link

Prakti¢ne onlajn vezbe:
,Postajem reporter-pripravnik” - link




